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Punto 21

INFORME PRELIMINAR DE LA SEGUNDA FASE DEL PROGRAMA DE EDUCACIÓN PARA LA PARTICIPACIÓN DEMOCRÁTICA: PLANEACIÓN DE LOS PROYECTOS DISTRITALES DE PROMOCIÓN DE LA PARTICIPACIÓN ELECTORAL (CAMPAÑAS EDUCATIVAS FOCALIZADAS).

INTRODUCCIÓN

La primera fase del Programa de Educación para la Participación Ciudadana se concluyó durante 2008 con la instrumentación de los 300 talleres distritales del Modelo de Educación para la Participación Democrática; la segunda fase se llevará a cabo durante el primer semestre de 2009 y consiste en la instrumentación de 300 proyectos distritales de promoción de la participación electoral. Estos proyectos se derivan de los talleres, pues sus mensajes y medios en gran parte fueron elaborados o ideados por las ciudadanas y ciudadanos que participaron en los procesos educativos realizados en los talleres de cada distrito electoral.
En la planeación de los proyectos distritales de promoción electoral, que se llevó a cabo durante el último trimestre de 2008, participaron todos los vocales integrantes de las Juntas Distritales Ejecutivas (JDE). En la mayoría de las JDE La instrumentación de estos proyectos se hará a partir de marzo de 2009 (algunas JDE inician antes, dependiendo de los objetivos de sus proyectos) y será también un trabajo de equipo de todos los vocales integrantes de las juntas distritales.
CARACTERÍSTICAS GENERALES DE LOS PROYECTOS DISTRITALES DE PROMOCIÓN DE LA PARTICIPACIÓN ELECTORAL

Cobertura

De acuerdo con lo planeado en las 300 JDE, los proyectos distritales de promoción electoral se llevarán a cabo en 1286 municipios y estiman lograr una cobertura (número de personas que recibirán los mensajes a difundir) de más de 10 millones de personas en todo el país. En promedio cada JDE estima una cobertura de 37,962 personas. 
Población objetivo

Los grupos de población a los que van dirigidos los proyectos de promoción de la participación electoral son principalmente mujeres beneficiarias de programas sociales y padres y madres de familia, pues 33% y 19%, respectivamente,  de las JDE dirigirán sus actividades de promoción a estos grupos. Cerca de una cuarta parte de las JDE definen como población objetivo a ciudadanos en general (que son el grupo más numeroso de la categoría “otro”).  
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Colaboración con otras organizaciones
Casi el total de las JDE recibirán apoyo de alguna organización. Como puede observarse en la siguiente gráfica, la colaboración se dará mayoritariamente con entidades gubernamentales y es escasa la que planea involucrar a las organizaciones de la sociedad civil.
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Temas y formatos

Los proyectos de promoción se ejecutarán en varias etapas que difunden mensajes sobre diversos temas. La gran mayoría de los proyectos se desarrollarán en cuatro o menos etapas. En la siguiente tabla se muestra el número de proyectos que difundirán mensajes sobre los diferentes temas en cada una de sus etapas. Puede observarse que en la primera etapa la mayoría de los proyectos difundirán mensajes sobre la participación social y sobre derechos civiles. Esto es así porque la primera etapa tiene la intención de sensibilizar y generar identificación con las personas, para que en etapas posteriores pueda tratarse el tema de la participación electoral como un asunto vinculado al bien de las personas y de la comunidad. 
	TEMA
	ETAPA 1
	ETAPA 2
	ETAPA 3
	ETAPA 4

	Derechos civiles
	75
	4
	5
	2

	Derechos sociales
	40
	15
	2
	2

	Equidad de género
	26
	10
	13
	0

	 Participación social/Ideas de comunidad
	117
	37
	10
	8

	 Legalidad/Tolerancia/Convivencia
	23
	16
	7
	1

	Voto libre de compra y coacción
	36
	64
	52
	18

	Integración de mesas directivas de casilla
	66
	109
	47
	12

	Promoción del voto
	41
	123
	110
	15

	Otro
	13
	6
	6
	4

	 
	437
	384
	384
	62


Los proyectos distritales utilizarán diversos formatos para difundir sus mensajes. La siguiente gráfica, que se elaboró agregando la frecuencia con que las JDE mencionan los tipos de formatos que utilizaran en cada una de las etapas de sus proyectos, nos indica que los formatos que serán más utilizados en los proyectos de promoción de la participación electoral son los impresos: carteles, folletos, volantes.
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