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ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL EJECUTIVA POR EL CUAL SE APRUEBAN LOS
LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE
LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y
ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES.- JGE61/2010.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Instituto Federal
Electoral.- Junta General Ejecutiva.- JGE61/2010.

Acuerdo de la Junta General Ejecutiva por el cual se aprueban los Lineamientos generales
del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de difusion en
medios impresos e Internet y elaboracién e impresion de materiales promocionales.

ANTECEDENTES

L El 16 de diciembre de 1997, el Consejo General del Instituto Federal Electoral emitié el Acuerdo del
Consejo General del Instituto Federal respecto de la propuesta presentada por el Consejero Presidente del
Consejo General para la formalizacion de la existencia de la Unidad Técnica de Coordinacion Nacional de
Comunicacion Social del Instituto Federal Electoral y por el que se crea una comision del Consejo General
para dar seguimiento a las actividades de dicha Unidad Técnica.

II. En la4a. sesién de la Comisién de Comunicacién Social, celebrada el 20 de abril de 1998 se procedié a
la aprobacién de los Lineamientos para la aplicacién de los recursos en materia de publicidad v gestoria
de tiempos oficiales con la Direcciéon General de Radio, Television y Cinematografia.

IlI. En sesién ordinaria celebrada el 29 de abril de 2005, el Consejo General del Instituto Federal Electoral
aprobé el Dictamen de la Comisién de Reglamentos del Consejo General del Instituto Federal Electoral
respecto de la iniciativa que presenta el Consejero Presidente del Consejo General por la que se propone
la reforma a diversos articulos del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral, la modificacién del
Acuerdo de creacién del Centro de Formacién y Desarrollo, asi como de la propuesta de la Consejera
Electoral, Alejandra Latapi Renner para la fusién de las comisiones de Asuntos Internacionales y
Comunicacién Social y la creacién de la Comisién de Relaciones Institucionales e Internacionales.

IV. En sesién ordinaria de la Comisién de Relaciones Institucionales e Internacionales, celebrada el 14 de
mayo de 2007, se reformaron los lineamientos citados en el antecedente II.

V.  El 13 de noviembre de 2007 se publicé en el Diario Oficial de la Federacién el Decreto que reforma los
articulos 60., 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el articulo 134 y deroga un pdrrafo al articulo 97 de la
Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, el cual entré en vigor al dia siguiente de su
publicacién en términos de su articulo primero transitorio.

VL. El 14 de enero de 2008 se publicé en el Diario Oficial de la Federacién el Decreto por el que se expide el
Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el cual entrd en vigor al dia siguiente de su
publicacién, de acuerdo con el articulo primero transitorio. Por lo anterior y;

CONSIDERANDO

1. Que, de conformidad con el articulo 41 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, el
Instituto Federal Electoral es un organismo publico auténomo, dotado de personalidad juridica y
patrimonio propios. Asimismo, estima que en el ejercicio de sus funciones, la certeza, legalidad,
independencia, imparcialidad y objetividad seran principios rectores.

2. Que el articulo 134, parrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos sefiala
que la administracién de los recursos federales debera realizarse con eficiencia, eficacia y honradez para
satisfacer los objetivos a los que estén destinados.

3.  Que el articulo 104 del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales establece que el
Instituto Federal Electoral, depositario de la autoridad electoral, es responsable del ejercicio de la funcién
estatal de organizar las elecciones.

4.  Que el articulo 105, numeral 1, del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
determina que son fines del Instituto: contribuir al desarrollo de la vida democrética; preservar el
fortalecimiento del régimen de partidos politicos; integrar el Registro Federal de Electores; asegurar a los
ciudadanos el ejercicio de los derechos politico-electorales y vigilar el cumplimiento de sus obligaciones;
garantizar la celebraciéon periddica y pacifica de las elecciones para renovar a los integrantes de los
Poderes Legislativo y Ejecutivo de la Unién; velar por la autenticidad y efectividad del sufragio; llevar a
cabo la promocién del voto y coadyuvar a la difusién de la educacién civica y la cultura democrética; vy
fungir como autoridad Unica para la administracién del tiempo que corresponda al Estado en radio y
televisién destinado a los objetivos propios del Instituto, a los de otras autoridades electorales y a
garantizar el ejercicio de los derechos que la Constitucién otorga a los partidos politicos en la materia.
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Asimismo, el parrafo 2 del citado articulo establece que todas las actividades del Instituto se regiran por los
principios de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad v objetividad.

Que el articulo 106, numeral 2, del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales,
determina que el patrimonio del Instituto se integra con los bienes muebles e inmuebles que se destinen al
cumplimiento de su objeto y las partidas que anualmente se le sefialen en el Presupuesto de Egresos de la
Federacién, asi como con los ingresos que reciba por cualquier concepto, derivados de la aplicacién de las
disposiciones del citado Cédigo.

Que el articulo 108 del ordenamiento legal supracitado determina que los érganos centrales del Instituto
Federal Electoral seran: El Consejo General, la Presidencia del Consejo General, la Junta General
Ejecutiva, la Secretaria Ejecutiva; y la Unidad de Fiscalizacién de los Recursos de los Partidos Politicos.

Que el articulo 121, numeral 1, del Cédigo de la materia estipula que La Junta General Ejecutiva sera
presidida por el Presidente del Consejo y se integrard con el Secretario Ejecutivo y con los directores
ejecutivos del Registro Federal de Electores, de Prerrogativas y Partidos Politicos, de Organizacién
Electoral, del Servicio Profesional Electoral, de Capacitacién Electoral y Educacién Civica, v de
Administracién.

Que el articulo 122, numeral 1 incisos a) y b), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales determina que son atribuciones de la Junta General Ejecutiva, entre otras, proponer al
Consejo General las politicas y los programas generales del Instituto, asi como fijar los procedimientos
administrativos, conforme a dichas politicas y programas .

Que el articulo 128, numeral 1, incisos a) y d), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales sefiala que son atribuciones de la Direccién Ejecutiva del Registro Federal de Electores, entre
otras, formar el Catédlogo General de Electores, asi como formar el Padrén Electoral.

Que el articulo 132, numeral 1, incisos a), b), ¢) y d), del Cédigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electorales determina que son atribuciones de la Direccién Ejecutiva de Capacitacion
Electoral y Educaciéon Civica, entre otras, elaborar y proponer los programas de educacién civica y
capacitacién electoral que desarrollen las juntas locales y distritales ejecutivas; coordinar y vigilar el
cumplimiento de los programas a que se refiere el inciso anterior; preparar el material didactico y los
instructivos electorales; y orientar a los ciudadanos para el ejercicio de sus derechos y cumplimiento de sus
obligaciones politico-electorales.

Que el articulo 133, numeral 1, incisos a), d) y h), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que son atribuciones de la Direccién Ejecutiva de Administracién, entre otras, aplicar
las politicas, normas y procedimientos para la administracién de los recursos financieros y materiales del
Instituto; establecer y operar los sistemas administrativos para el ejercicio y control presupuestales; y
atender las necesidades administrativas de los érganos del Instituto.

Que el articulo 134, numeral 1, incisos a), b) v c¢), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que en cada una de las entidades federativas el Instituto contara con una delegacién
integrada por: la Junta Local Ejecutiva, el Vocal Ejecutivo y el Consejo Local.

Que el articulo 136, numeral 1, incisos a) y b) del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que las juntas locales ejecutivas tendran las atribuciones de supervisar y evaluar el
cumplimiento de los programas y las acciones de sus vocalias y de los 6rganos distritales, asi como
supervisar y evaluar el cumplimiento de los programas relativos al Registro Federal de Electores,
Organizacién Electoral, Servicio Profesional Electoral y Capacitacién Electoral y Educacién Civica.

Que el articulo 141, numeral 1, incisos b) y f), del Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales establece que son atribuciones de los consejos locales, entre otras, vigilar que los consejos
distritales se instalen en la entidad, en los términos de este Cédigo y publicar la integracién de los consejos
distritales por lo menos en uno de los diarios de mayor circulacién en la localidad.

Que, de conformidad con lo establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal
Electoral por el cual se aprueban los Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal 2010,
aprobado el 22 de febrero de 2010, con el nimero de expediente JGE23/2010, son partidas sujetas a
Dictamen Técnico aquéllas que requieren el Dictamen técnico del &rea normativa respectiva. Asimismo,
que las partidas 3602, 3603 y 3701 estan sujetas al Dictamen Técnico de la Coordinacién Nacional de
Comunicacién Social.

Que el articulo 38, numeral 1, inciso c), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral determina
que es facultad de la Junta General Ejecutiva dictar los acuerdos y lineamientos necesarios para la
adecuada ejecucién de los acuerdos y resoluciones del Consejo.

Que el articulo 43, numeral 1, inciso e) del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral, establece
que es atribucién de la Direccién Ejecutiva del Registro Federal de Electores coadyuvar con la Direccién
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Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacién Civica en el disefo e instrumentacién de las camparias
institucionales.

18. Que el articulo 47, numeral 1, incisos i) y 1), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece, la atribucién de la Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacién Civica de disenar
e instrumentar las campanas de difusién institucionales y, en su caso, coordinarse para ello con las
instancias que por el objeto o contenido de la campana sean competentes, y planear dirigir y supervisar
las campanias de difusién y los programas de divulgacién de la cultura democratica.

19. Que el articulo 48, numeral 1, incisos b) y e), del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral
establece que son atribuciones de la Direccién Ejecutiva de Administracién, entre otras, establecer y
aplicar las politicas generales, criterios técnicos y lineamientos a que se sujetaran los programas de
administracion de personal, recursos materiales y servicios generales, recursos financieros y de
organizacion del Instituto; y organizar y dirigir la administracién de los recursos materiales, financieros, asf
como la administracién del personal del Instituto.

20. Que el articulo 52, numeral 2, del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que, para el
cumplimiento de sus atribuciones, cuando asi se requiera y exista disponibilidad presupuestal, la Vocalia
Ejecutiva, previa aprobacién del Secretario Ejecutivo, contard con las siguientes &reas: Secretaria
Particular; Coordinacién Nacional de Comunicacién Social; Coordinacién de Asesores; v Coordinacién
Administrativa.

21. Que el articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones de
la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social, entre otras: a) proponer al Presidente del Consejo la
estrategia de comunicacién social necesaria, para difundir las actividades y funciones que desarrolla el
Instituto para que, una vez que sea aprobada por el mismo, se incorpore a la propuesta de Politicas y
Programas Generales del Instituto que la Junta debe poner a consideracién del Consejo; b) autorizar la
publicacién de los contenidos informativos institucionales; ¢) supervisar, evaluar y contratar los diferentes
espacios en los medios de comunicacién, de las diversas campanas de difusién que realicen los 6rganos
institucionales en el ambito de sus respectivas competencias; v d) coadyuvar con la Direccién Ejecutiva de
Capacitacién Electoral y Educacién Civica en el disefio de la estrategia de las camparias de difusién
institucional.

22. Que resulta necesario definir los mecanismos a través de los cuales se ejerzan los recursos destinados a la
comunicacién social, asi como disponer del tiempo para realizar una adecuada planeacién de los
programas de comunicacién social del Instituto, incorporar criterios para la contratacién de espacios
publicitarios y evaluar los resultados de la difusién de los temas prioritarios del Instituto Federal Electoral,
a fin de fortalecer la imagen y confiabilidad del Instituto ante la comunidad nacional e internacional,
informar a la ciudadania de las actividades que realiza la institucién y fortalecer la relacién del Instituto
con los representantes de los medios de comunicacién.

23. Que en la formacién de la estrategia de comunicacién social del Instituto a que se refieren los
considerandos 21 y 22 de este Acuerdo deben participar todas las areas con necesidades de difusién de
informacién hacia la ciudadania, debiendo presentar cada una un programa anual de actividades de
difusién que, una vez analizados por la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social formaran parte
integral de dicha Estrategia.

En virtud de los considerandos anteriores y con fundamento en los articulos 41, parrafo segundo, base V,
parrafos primero y segundo y 134 péarrafo primero de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos;
104, ; 105, numeral 1, 106 numeral 2, ; 108, ,122, numeral 1 incisos a) y b), 128, numeral 1, incisos a) y d), 132,
numeral 1, incisos a), b) c¢) y d), 133, numeral 1, incisos a),d) vy h), 134, numeral 1, incisos a), b) y ¢), 136, numeral
1, incisos a) y b), 141, numeral 1, incisos b) y f) v 121, numeral 1 del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales; Asi como en los articulos 38, numeral 1, inciso ¢, 43 numeral 1, inciso e), 47, numeral
1, incisos i) y 1), 48, numeral 1, incisos b) y e), 52, numeral 2, y 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral; la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral emite el siguiente:

Acuerdo

Primero.- Se aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el Uso de los
Recursos en materia de difusién en Medios Impresos e Internet y elaboracién e impresion de
materiales promocionales, los cuales se anexan al presente, junto con el Catdlogo Nacional de Medios Impresos
vigente para el ano 2010 y forman parte del mismo.

Segundo.- Los érganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas v unidades técnicas del Instituto, asi como
la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social, en sus diversos ambitos de competencia, deberan observar y
aplicar los presentes Lineamientos.

Tercero.- Los recursos que se destinen a difundir mensajes en medios impresos, Internet, y/o a través de la
producciéon de materiales impresos o grabados se limitardn exclusivamente al desarrollo de los programas vy
contenidos institucionales autorizados para difusién y/o promocién interna y externa del Instituto.
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Cuarto.- La Coordinacién Nacional de Comunicacién Social y la Direccién Ejecutiva de Capacitaciéon Electoral
y Educacién Civica, podran emitir en el ambito de sus atribuciones, las reglas complementarias y precisiones que
fueran necesarias, mediante circulares u oficios de carécter especifico que garanticen el cumplimiento de los
presentes Lineamientos.

Quinto.- El presente Acuerdo entrard en vigor al dia siguiente de su publicacién en el Diario Oficial de la
Federacién.

Sexto.- Se instruye a la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social para que haga del conocimiento de
todas las unidades administrativas del Instituto Federal Electoral el presente Acuerdo.

Séptimo.- Publiquese el presente Acuerdo en el Diario Oficial de la Federacién.
Transitorios

Primero.- Las dreas que cuentan con recursos para realizar difusién de mensajes institucionales contaran con
treinta dias naturales a partir de la aprobacién del presente acuerdo para entregar su programa anual de difusion,
con el cual la Direcciéon Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educaciéon Civica, en colaboracién con la
Coordinacién Nacional de Comunicacién Social, se encargara de determinar los mensajes que las &reas podran
emitir y los medios y/o materiales que utilizarén, conforme lo establece el capitulo I de los Lineamientos Generales
del Instituto Federal Electoral para el Uso de los Recursos en materia de difusién en Medios Impresos e Internet y
para la elaboracién e impresién de materiales promocionales.

Segundo.- La Coordinacién Nacional de Comunicaciéon Social contaré con sesenta dias naturales, a partir de
la aprobacién del presente acuerdo, para integrar y presentar el Catalogo Nacional de Medios en Internet a que
hace mencién el capitulo tnico del Titulo Segundo de los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral
para el Uso de los Recursos en materia de difusién en Medios Impresos e Internet y elaboracién e impresién de
materiales promocionales.

El presente Acuerdo fue aprobado en sesién ordinaria de la Junta General Ejecutiva celebrada el 31 de mayo
de 2010.- El Consejero Presidente del Consejo General y Presidente de la Junta General Ejecutiva del Instituto
Federal Electoral, Leonardo Valdés Zurita.- Rabrica.- El Secretario Ejecutivo y Secretario de la Junta General
Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, Edmundo Jacobo Molina.- Rubrica.
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LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE LOS
RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION
E IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES
INDICE

LINEAMIENTOS GENERALES DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL PARA EL USO DE LOS
RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y
ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES PROMOCIONALES

TITULO PRIMERO

Disposiciones Generales

CAPITULO 1

Generalidades

CAPITULO 11

De los programas de difusion

TITULO SEGUNDO
Del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet
CAPITULO UNICO

De la elaboracién del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

TITULO TERCERO
De los Dictamenes Técnicos
CAPITULO 1

De las Solicitudes

CAPITULO 11

De la Emisién del Dictamen de Procedencia Técnica
CAPITULO 111

Requisitos y Contratos

TITULO CUARTO

De los Procedimientos

CAPITULO 1

De la Recepcion de Pautas y Emision de Ordenes de inserciéon
CAPITULO 11

De la Recepcion y tramite de pago de las facturas por concepto de gasto de
difusién en medios impresos (periédicos y revistas) e Internet

TITULO QUINTO

Disposiciones Complementarias
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LINEAMIENTOS PARA EL USO DE LOS RECURSOS EN MATERIA DE DIFUSION EN
MEDIOS IMPRESOS E INTERNET Y ELABORACION E IMPRESION DE MATERIALES
PROMOCIONALES.

TITULO PRIMERO. Disposiciones Generales. |
CAPITULO 1. Generalidades.

1. Los presentes Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral tienen por objeto regular el uso de los
recursos en materia de difusion en medios impresos, Internet y elaboracién e impresién de materiales
promocionales a través del procedimiento para la solicitud y Dictamen técnico de las partidas presupuestales 3602,
3603 y 3701.

Los lineamientos son de observancia obligatoria para los érganos desconcentrados, las Direcciones Ejecutivas y
unidades técnicas del Instituto, asi como para la CNCS.

2. Por disposicién del articulo 62, péarrafo 1, incisos g) v j), del Reglamento Interior del Instituto Federal
Electoral y de los Acuerdos emanados del Consejo General del Instituto Federal Electoral y de la Junta General
Ejecutiva de dicho organismo, la CNCS sera la encargada de emitir el Dictamen Técnico respecto al ejercicio de las
partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, que se refieren a los gastos por concepto de impresién y elaboracién
de material informativo derivado de la operacién y administracién de las unidades responsables, de la informacién
en medios masivos derivada de la operacién y administraciéon de las unidades responsables, v por concepto de
difusiéon de mensajes sobre programas y actividades institucionales.

3. Las actividades relacionadas con la aplicacién de los recursos en materia de difusién en medios Impresos,
Internet y para la elaboracién e impresiéon de materiales promocionales, se apegaran a las disposiciones contenidas
en el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, en los Acuerdos aprobados por el Consejo
General del Instituto Federal Electoral, y en los Acuerdos tomados por la Junta General Ejecutiva, asi como en los
presentes Lineamientos.

4. Los presentes Lineamientos incorporaran integramente la Estrategia de Difusién que desarrolla la DECEYEC
y que es aprobada por la Comisién del ramo, en razén de que dicha estrategia recoge las necesidades de difusion
de las é&reas del Instituto, bajo un criterio homogéneo que tiene como finalidad dar unidad a los mensajes a
comunicar y presentar una sola imagen institucional.

5. Para los efectos de estos Lineamientos, se entendera por:

L Banner: Imagen rectangular, horizontal o vertical, que puede ser colocada en la parte superior,
inferior o en los costados de una péagina web, y que enlaza con el sitio o pagina del anunciante. Los
banners se miden en pixeles y se crean como archivos .JPG y .GIF. El nombre del banner varia
segin el medio y las medidas.

II. Buscador: Directorio en la red, que localiza una base de datos o textos con las palabras definidas
por un usuario de Internet.

1L Campaia: Conjunto de mensajes basados en un concepto rector, cuya difusién se realiza a través
de los medios de comunicacion.

V. Certificacién de circulacién y cobertura geografica: Certificado que debera ser expedido por
cualquier persona moral ajena al medio de difusién, cuya capacidad técnica y conceptual le permita
emitir los dictdmenes correspondientes sobre la contabilidad y los controles de produccién y
distribucién de los ejemplares vendidos. Dicha certificacién deberé contener la circulacién promedio
del medio impreso de que se trate, asi como las cifras totales de la circulacién pagada vy gratuita.

V. El Consejo. El Consejo General del Instituto Federal Electoral.
VL CNCS: La Coordinacién Nacional de Comunicacién Social.
VIL El Catalogo: El Catdlogo Nacional de Medios Impresos e Internet. Es el documento que concentra

los diarios y revistas nacionales y locales, asi como las paginas web, que podran ser considerados
como sujetos de publicidad.

VIIL Contenidos Informativos Institucionales: Actividades y funciones que desarrolla el Instituto, de
acuerdo con las politicas y programas aprobadas por el Consejo General del mismo, las cuales se
publican tanto en la pagina web del IFE, como en los medios masivos de comunicacién.

IX. Circulacién gratuita: Cifra total de ejemplares de medios impresos distribuidos por el editor con
una periodicidad regular y sin costo.

X. Circulacién pagada: Cifra en nimero de ejemplares. Comprende las ventas directas y las ventas a
través de canales de distribucién (personas fisicas, empresas o entidades), mas las suscripciones,
menos las devoluciones sobre venta.

XL Cobertura geografica: Localidades especificas o regiones en donde circula un medio impreso.

XIL. DEA: La Direccién Ejecutiva de Administracion
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XIIL

XIV.
XV.
XVL

XVIL

XVIIL

XIX.

XXIL
XXIIL.

XXIV.

XXVL

XXVIL

XXVIIL

XXIX.

XXXI.

XXXII.

XXXIIL

Dictamen: El Dictamen Técnico de Procedencia emitido por la Coordinacién Nacional de
Comunicacién Social. Es el documento que emite la CNCS para autorizar a las areas del Instituto
Federal Electoral hacer uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.

DECEyYEC: La Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral y Educacién Civica.
DERFE: La Direccién Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Directorios de Medios: Publicaciones que ofrecen informacién acerca de, agencias de publicidad,
radio, televisién, publicidad exterior y alterna, asi como medios impresos, con datos generales de los
mismos y sus tarifas. Los directorios usados por la CNCS son: Media Vyasa y MPM

Media Vyasa tienen 27 afos en el mercado y retine a medios impresos (periédicos y revistas), radio,
televisién, publicidad exterior y alterna.

MPM cuenta con 50 afos en el mercado y publica un directorio por cada tipo de medio: medios
impresos, medios audiovisuales, agencias y anunciantes y un anuario publicitario.

Encarte: Un encarte es una pieza de comunicacién impresa, con mensajes publicitarios, que se
inserta en periédicos o revistas y que sobresale del resto de la publicacién por medio del uso de un
formato diferente.

Estados: Los enunciados en el articulo 43 de la Constituciéon Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, bajo la denominacién de partes integrantes de la Federacién.

Erogacién: Todo recurso presupuestario ejercido, incluido el Impuesto al Valor Agregado (IVA), en
servicios que sean susceptibles de ser registrados en las partidas de gasto 3602, 3603 y 3701, del
Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral.

GIF: Formato digital gréafico para imégenes.
Impresion: En términos de publicidad en Internet, se refiere a las visualizaciones de una pagina web.
Instituto: El Instituto Federal Electoral.

Internet: Conjunto descentralizado de redes, interconectadas por medio de protocolos (lenguajes),
que permiten la comunicacién entre usuarios de la web en todo el mundo.

JPG: Formato digital grafico para imégenes.
La Junta. La Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral.

Manual de identidad Grafica: Documento que proporciona los elementos que constituyen el
logotipo del IFE, el manejo del mismo, asi como las caracteristicas que deben tomarse en cuenta para
todos los productos que se generen, con el propésito de que se unifiquen los criterios en la aplicacién
de la imagen institucional. Las disposiciones sefialadas por este manual deberan ser atendidas para la
construccién de cualquier material de difusién.

Materiales promocionales. Elementos audiovisuales y/o gréficos y sus partes componentes
(diserio, produccién, impresién), que se utilizan para difundir los mensajes institucionales. Entre estos
se encuentran: perifoneo, videos; manuales, padrones, programas, informes; decretos, convenios,
instructivos, proyectos editoriales (libros, revistas y gacetas), folletos, tripticos, dipticos, carteles,
mantas, lonas, rétulos, mobiliario urbano, espectaculares, tarjetas telefénicas, gorras, camisetas,
plumas, lapices, llaveros, memorias USB, mouse pad, tazas, termos, mochilas, carpetas, cuadernos,
calendarios, portapapeles, sobres, cajas, estampas, globos, bolsas, chamarras, ceniceros,
encendedores, notas adhesivas, portavasos, pulseras, botones, agendas, inflables, paneles, pelotas,
discos compactos, portaplumas, paraguas, portagafetes, magnéticos, entre otros.

Mensaje Institucional: Conjunto de conceptos que buscan incidir favorablemente en la opinién
publica con el objeto de informar, proyectar la imagen institucional correcta y promover las
actividades del Instituto.

Orden de Insercién: Oficio mediante el cual se solicita a los medios de comunicacién impresos la
insercién de mensajes en una fecha determinada.

Pageview: Entrada a la pagina web. Se va contabilizando cada vez que el usuario ve algin
contenido y lo lleva a otros vinculos o a més contenido.

Pagina web: Documento situado en una red informética, al que se accede mediante enlaces de
hipertexto.

Palabra Clave (Keyword): Identificador del sitio o pagina web. Ejemplo: Instituto, Federal,
Electoral, credencial, IFE, voto, eleccidn.

Partida: El nivel mas especifico del Clasificador por Objeto de Gasto del Instituto Federal Electoral,
que describe los bienes o servicios de un mismo género, requeridos para la consecucién de los
programas y metas autorizados. A este nivel de agregacion se registra el ejercicio del presupuesto del
Instituto.
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XXXIV.

XXXV.

XXXVI.

XXXVIL

XXXVIIL

XXXIX.

XL.

XLL

XLIL

XLIIL

XLIV.

XLV.

XLVIL

XLVIL

XLVIIL
XLIX.

L.

LL

LIL

LIIL

LIV.

LV.

Partida 3602: Gasto por concepto de impresién y elaboraciéon de material informativo derivado de
la operacién y administracién de las unidades responsables.

Partida 3603: Gasto por concepto de informacién en medios masivos derivado de la operacién y
administracién de las unidades responsables.

Partida 3701: Gasto por concepto de difusion de mensajes sobre programas vy actividades
institucionales.

Presupuesto de difusion: Partida asignada en el presupuesto autorizado para el gasto en difusion
del Instituto.

Pauta: Difusion de un mensaje determinado, en un medio determinado, por un tiempo
determinado.

Pauta de conteo regresivo: Divulgacién de un mensaje determinado, el cual implica un tiempo
especifico de difusién para cumplir con su objetivo. Ejemplo: Actualizacién del padrén electoral, antes
de un proceso electoral.

Pago de publicidad en Internet: En la mayoria de los casos se determina contabilizando el
nimero de entradas al anuncio.

PDF: Acrénimo de Portable Document Format (en inglés), es un documento que permite almacenar
informacién, sin que ésta pueda ser modificada, sin un programa especifico.

Periodicidad: Tiempo que transcurre entre la publicacién de un nimero por un medio impreso y la
publicacién del nimero siguiente inmediato.

Perfil del lector: Caracteristicas demogréficas, socioeconémicas y psicogréficas de los lectores de
un determinado medio.

Pixel: Unidad homogénea de color, con la que se miden las imégenes que se usan en Internet, ya
sean fotografias, videos o un gréfico.

Politicas y Programas: Las Politicas y Programas Generales del Instituto Federal Electoral del ano
correspondiente.

Puablico objetivo: Conjunto de individuos con caracteristicas comunes a quienes se dirige un
mensaje, los cuales son destinatarios de acciones, planes y programas efectuados por el Instituto
Federal Electoral.

Recursos presupuestarios: Monto total disponible en las partidas 3602, 3603 y 3701 del Instituto
Federal Electoral.

Reglamento: El Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral.

Solicitud de insercién: Oficio de instruccién de las Direcciones Ejecutivas a la CNCS, para la
gestién de inserciones en medios impresos.

Tarifa: Precio unitario fijado por los medios impresos para las publicaciones con determinadas
especificaciones.

Tarifa comercial: Costo regular que un medio impreso fija por la publicacién de un material con
determinadas especificaciones (tamario, ubicacion, color, etc).

Tarifa politica: Costo ofrecido a las entidades del Gobierno Federal y partidos politicos por la
publicacién de un material con determinadas especificaciones (tamafio, ubicacién, color, etc.).

Trafico (en Internet). Nimero de visitas que tiene una pagina web, en un determinado espacio de
tiempo. Normalmente se mide por dia.

Usuario: Lector de las paginas de Internet. También se utiliza como un factor para medir cuantas
personas entran a un sitio o pagina. A esto se llama Usuario Unico, y también se mide por dia.

Web: Sistema de documentos enlazados y accesibles a través de Internet.

CAPITULO 11
De los programas anuales de difusion.

6. Cada una de las areas del Instituto que cuenta con recursos para realizar difusién de mensajes institucionales,
debera elaborar su programa anual de difusion con base en el formato Unico que se anexa, conteniendo los
siguientes elementos:

a) Temas a difundir

b)  Objetivos por tema

c¢)  Calendario por tema

d) Poblacién objetivo
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7. Los programas de difusién serédn entregados a mas tardar el ultimo dia de agosto de cada ano, a la
DECEYEC que, en colaboracién con la CNCS, se encargara de determinar, conforme a las camparias de difusién
establecidas para el Instituto, los mensajes que las areas podran emitir, seleccionando los medios y/o materiales mas
adecuados para su difusién.

8. La CNCS autorizara, mediante dictdmenes de procedencia técnica, el uso de los recursos destinados a la
difusién de los mensajes institucionales.

9. De manera extraordinaria, las areas del Instituto podran poner a consideracién de la DECEYEC y de la
CNCS, programas de difusién complementarios no contemplados en sus programas anuales. Para llevar a cabo
dicho procedimiento, deberan presentar sus necesidades de difusién, junto con la solicitud de Dictamen de
procedencia técnica, cuando menos 10 dias naturales antes de iniciar la difusién. La DECEYEC y la CNCS
contaran con cinco dias laborables a partir de la recepcién de la solicitud, para emitir su determinacién. La CNCS
notificara al drea solicitante la procedencia o improcedencia del Dictamen técnico.

En caso de procedencia de un Dictamen con observaciones, el area solicitante deberd acatar las
recomendaciones propuestas.

TITULO SEGUNDO

Del Catalogo Nacional de Medios Impresos e Internet

CAPITULO UNICO

De la elaboracién del Catdlogo Nacional de Medios Impresos e Internet

10. El Catalogo sera elaborado por la CNCS. Las Vocalias Ejecutivas Locales enviarén las propuestas de
medios impresos considerados para contrataciéon de publicaciones en sus estados.

11. A partir del mes de octubre de cada afo, la CNCS dara inicio a los trabajos para la integracién de El
Catélogo. Para ello, se invitara a las casas editoriales a fin de solicitarles el envio de sus propuestas.

Por lo que se refiere a cada entidad federativa, las propuestas de medios impresos por plaza seran enviadas por
las Juntas Locales a la CNCS. Es responsabilidad de cada Junta la negociacién de la tarifa con el medio. La CNCS
analizara y validara su inclusién, conforme a los criterios establecidos, e integrara la base de datos final.

En cuanto a la integracién de El Catélogo, en la parte que corresponde a medios impresos nacionales y medios
en Internet, la CNCS recibiré las cartas compromiso de los medios que deseen participar en El Catalogo e,
igualmente, analizara las propuestas e integraréa la base de datos final.

Solamente seran incluidos en El Catélogo los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa menor o igual a la
comercial publicada.

12. La CNCS sera la responsable de integrar El Catalogo y presentarlo a la consideracién de la DECEyEC v la
DERFE, para su conocimiento y observaciones.

13. Posteriormente la CNCS seréa la responsable de presentar ante la Junta General Ejecutiva, el documento
final para su aprobacién.

14. La inclusién de un medio en El Catdlogo no implicard, en ningn momento, un compromiso de
contratacién para el Instituto que, en todo caso, utilizard tGnicamente los medios idéneos para satisfacer sus
necesidades de difusién.

15. Para los medios, sin embargo, su inclusién en El Catdlogo conlleva la obligacién de mantener la tarifa
pactada para el Instituto, durante el afio en curso. Solamente los medios incluidos en el mismo podran ser
considerados como sujetos de contratacién.

16. Para la inclusién de los medios impresos en El Catélogo, se consideraran los siguientes criterios:

a)  Perfil del lector.

b) Tiraje.

c)  Cobertura geogréfica.

d) Periodicidad.

e) Tarifas.

f) Certificacién de circulacién.

17. Para la inclusién de Internet en El Catélogo se consideraran los siguientes criterios:
a)  Perfil de visitantes.

b)  Tréfico (Pageviews o Usuarios Unicos)

c¢) Tarifas y criterios para establecer sus costos

d) Certificaciones de seguridad y de tréfico.
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18. Es requisito para la inclusién de un medio en El Catalogo, que se encuentre certificado ante el Padron
Nacional de Medios Impresos elaborado por la Subsecretaria de Normatividad de Medios de la Secretaria de
Gobernacién, toda vez que dicho certificado avala los siguientes elementos:

a) La reserva de Derechos al Uso Exclusivo del Titulo, expedido por el Instituto Nacional de Derechos de
Autor (INDAUTOR).

b) Licitud de Titulo.

c¢) Licitud de Contenido, ambos expedidos por la Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas
[lustradas (CCPRI).

O cuando menos, estar registrado en los directorios de medios Media Vyasa y MPM.

19. La CNCS podra realizar tres actualizaciones a El Catalogo durante el afio de vigencia del mismo, a fin de
incluir nuevas propuestas. Las actualizaciones tendran verificativo la primera semana de los meses de abril, julio y
octubre. Para tales actualizaciones se seguira el procedimiento antes descrito.

20. La CNCS podra hacer actualizaciones a El Catdlogo fuera de los periodos estipulados, en el caso de
situaciones excepcionales, previa justificacion del solicitante v con 30 dias para su resolucién.

TITULO TERCERO
De los Dictamenes Técnicos

El articulo 62 del Reglamento Interior del Instituto Federal Electoral establece que son atribuciones de la CNCS,
entre otras, las de supervisar, evaluar y contratar los diferentes espacios en los medios de comunicacién, de las
diversas campafas de difusién que realicen los érganos institucionales en el ambito de sus respectivas
competencias; y coadyuvar con la DECEYEC en el disefio de la estrategia de la campania institucional.

Atendiendo a estas atribuciones v de conformidad con el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva por el cual se
aprueban los Lineamientos Generales del Instituto Federal Electoral para el ejercicio presupuestal, la CNCS emite
dictdmenes de procedencia técnica para el uso de las partidas 3602, 3603 y 3701.

Lo anterior, con el fin de conocer, evaluar y verificar el uso de herramientas y materiales asi como contenidos
de difusién, tanto de la DECEYEC que tiene a su cargo el disefio de la campania institucional como de las Juntas
Locales y Distritales que instrumentan esta campana en los estados.

Los Directores Ejecutivos, los Coordinadores de Unidades Técnicas, los Vocales Ejecutivos de las Juntas
Locales, los Vocales de las Juntas Distritales y los Coordinadores de Comunicacién de los &rganos
desconcentrados, seran los tnicos sujetos que podran presentar solicitudes de Dictamen de procedencia a la CNCS.

La CNCS emitird el Dictamen de procedencia técnica mismo que estard sujeto a una valoracién técnico-
normativa, con base en la informacién, documentacién y otros elementos que el solicitante presenta a
consideracién y busca lograr el mejor aprovechamiento de las herramientas de difusién asi como unificar los
contenidos de los mensajes de difusién. Asimismo, sirve para verificar la correcta utilizacién de la imagen
institucional.

La CNCS podra requerir al area solicitante, en todo momento, que profundice los datos, justificaciones,
antecedentes e informacién sobre los objetivos del proyecto, antes de dictaminar la procedencia.

Los dictdmenes de procedencia técnica que se emiten en base a la verificaciéon de la correcta aplicacién de la
imagen institucional, valoran la propuesta de materiales graficos enviada a consideracién, a la luz de los preceptos
del Manual de Identidad Gréfica del Instituto®.

*(Se integra el Manual de Identidad Gréfica del Instituto como parte de este documento).

CAPITULO 1

De las Solicitudes

21. La solicitud de Dictamen que realicen las areas debera contener los siguientes elementos:

a)  Area solicitante.

b)  Justificacién de la necesidad o pertinencia de ejercer la(s) partida(s) presupuestal(es) mediante la
contratacién del bien o servicio que se pretende.

c¢) Partida o partidas que se pretende(n) afectar.

d) Tema a difundir.

e)  Descripciéon del bien o servicio que se pretende adquirir o, en su caso, arrendar. Se debera explicitar el

nimero de materiales, las caracteristicas fisicas de los mismos y cualquier otro elemento que coadyuve a
clarificar el bien de que se trate.

f) Para el caso de contratacién de espacios en medios impresos e Internet con fines publicitarios, las
solicitudes de Dictamen deberan incluir el plan de medios a utilizar, que consideraréd Gnicamente los
diarios, revistas y medios de Internet contenidos en El Catélogo.

g) Fecha en que se pretende realizar la contratacién.
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h)  De ser el caso, se anexaran bosquejos de los bienes a contratar, medidas o disefios a implementar.
i) Publico objetivo.
22. Las Juntas Locales Ejecutivas y las Juntas Distritales Ejecutivas remitiran a la CNCS las solicitudes de

Dictamen técnico para el uso de las partidas 3602, 3603 y 3701, de acuerdo con las necesidades de difusién y de
las campanias establecidas por las Direcciones Ejecutivas correspondientes.

23. Las solicitudes de Dictamen para el uso de las partidas, seran enviadas a la CNCS, mediante oficio firmado
por: el Vocal Ejecutivo de la Junta Local o Distrital, o el Vocal Secretario, o el Coordinador de Comunicacién
Social Estatal, en dias y horas laborables, y deberan de indicar con precisién los siguientes datos:

a) Nombre del proyecto (en su caso)

b) Tema a difundir

c) Objetivo especifico del tema a difundir

d) Nimero de partida a utilizar

e) Nuimero de objetos promocionales y costo, o niimero de inserciones en medios y costo
f) Poblacién-objetivo

g) Periodo de vigencia

h) Medio de publicacién, medidas y posicién (en su caso)

La procedencia de Dictamen sdlo sera vélida cuando se cumpla con todos los requisitos previstos, incluida la
fecha de envio.

CAPITULO 11
De la Emisién del Dictamen de Procedencia Técnica

24. Las areas ejecutivas del Instituto, asi como los érganos desconcentrados del mismo, deberan solicitar, via
oficio, el Dictamen de Procedencia Técnica, con al menos 15 dias de anticipacién a la contratacién.

25. La CNCS contara con 10 dias laborables para dar respuesta a las solicitudes de Dictamen Técnico. En caso
de ser rechazada la solicitud, se detallaréan las deficiencias y/o motivos que justifiquen esta decisién.

26. Bajo ninguna circunstancia se emitira el Dictamen de manera extemporanea; esto es, una vez que el area
usuaria haya llevado a cabo la contratacién y ejercido el presupuesto destinado para dichas actividades.

27. Sera responsabilidad del area solicitante el uso de los recursos ejercidos a través de las partidas bajo
Dictamen y bajo las normas de contratacién que lo regulan.

28. No sera procedente emitir Dictamen técnico que solicite el ejercicio de una partida presupuestal para la
adquisicién de bienes o servicios diferente a las partidas presupuestales 3602, 3603 y 3701, de conformidad con lo
establecido en el Acuerdo de la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral por el cual se aprueban los
Lineamientos Generales para el ejercicio presupuestal.

29. La CNCS extenderd el Dictamen de procedencia técnica cuando el &rea solicitante cumpla con las
especificaciones marcadas en el Manual de Identidad Gréfica para la difusién de mensajes asi como con las
determinaciones marcadas por la DECEYEC con la aprobacién de los programas anuales de difusién.

30. El Dictamen que emita la CNCS debera contemplar que el objetivo comunicacional de la publicacién sea
congruente con la audiencia o perfil del lector del medio seleccionado contemplado para ello.

31. El Dictamen de procedencia técnica Gnicamente avala el uso de las partidas de referencia, la suficiencia
presupuestal seré responsabilidad de las areas solicitantes.

CAPITULO III
Requisitos y Contratos

32. Para poder ejercer cualquier presupuesto de difusién con alguno de los periédicos incluidos en el Catélogo
es necesario contar con cartas compromiso con cada diario, a fin de disponer de un documento que valide la tarifa
pactada con el Instituto durante el afo en curso. Asimismo, se dara cumplimiento a los siguientes requisitos:

a) Solamente seran sujetos de contratacién los medios que ofrezcan al Instituto una tarifa igual o menor a la
tarifa comercial publicada. Se tomard como tope méximo esta tarifa comercial, tratando de pactar una
tarifa menor, y/o bonificaciones. En caso de que exista algin medio que no quiera respetar la tarifa
comercial, pretendiendo cobrar tarifa politica, quedara fuera de El Catélogo.

b) La unidad de medida base para calcular los costos para revistas y periédicos sera la plana, los espacios
menores se cobraran en forma proporcional al costo de la plana.

c¢)  Se tratara directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de cada medio, en las instalaciones
del Instituto.

d) La carta compromiso tendra vigencia del 1o. de enero al 31 de diciembre del afio en curso, lo que implica
que la tarifa negociada sera respetada en tanto la carta compromiso esté vigente.
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e)

f)

33.

El pago por el importe de las publicaciones se realizaréd contra entrega de la factura, acompanada del
testigo de la publicacién y después de realizar los tramites correspondientes.

En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas enviadas
por las Direcciones Ejecutivas, se considerardn como publicidad local, por lo que no se utilizaran recursos
del presupuesto de difusién, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

Para el caso de las revistas se estableceran cartas compromiso con cada revista, a fin de contar con un
documento que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el afo en curso y se dard cumplimiento a
los siguientes requisitos:

Se pactaré tUnicamente sobre la tarifa comercial, estipulando en la carta compromiso que los espacios
menores se cobraran en forma proporcional al costo de la plana, tratando de conseguir, en cada caso, una
bonificacién sobre la tarifa.

Se tratara directamente con el ejecutivo de cuenta del drea comercial de cada medio, en las instalaciones
del Instituto.

La unidad de medida base para calcular los costos sera la plana.

El pago por el importe de las publicaciones se realizaréd contra entrega de la factura, acompanada del
testigo de publicacién y después de realizar los trémites correspondientes.

En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas enviadas
por las Direcciones Ejecutivas, se consideraran como difusién local, por lo que no se utilizaran recursos del
presupuesto de difusién, a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

34. Para el caso de los medios en Internet, se estableceran cartas compromiso con cada medio, a fin de contar
con un documento que valide la tarifa pactada con el Instituto durante el afio en curso y se dara cumplimiento a los
siguientes requisitos:

Se pactara Unicamente sobre la tarifa comercial, conviniendo, en cada caso, una bonificacién sobre la
tarifa.

Se tratara directamente con el ejecutivo de cuenta del area comercial de cada medio, en las instalaciones
del Instituto.

Se deberan desglosar los precios de cada banner ofrecido, en todos sus tamanos y distintas modalidades,
asi como cualquier otro formato publicitario ofrecido por el medio.

El pago por el importe de las publicaciones se realizara contra entrega de la factura, acompanada del (los)
testigo(s) de publicacién (se entregard, cuando menos, una impresién de pantalla que dé cuenta de la
difusién del anuncio respectivo por cada dia de la campana implementada. El testigo debera contar con
elementos que comprueben el dia y la hora en que se obtuvo la impresién de pantalla), para realizar
después los tramites correspondientes.

En el caso de publicaciones realizadas por las Juntas Locales que no estén dentro de las pautas enviadas
por las Direcciones Ejecutivas, se consideraran como difusién local, por lo que no se utilizaran recursos del
presupuesto de difusién a fin de cubrir el pago de dichas publicaciones.

TITULO CUARTO

De los Procedimientos

CAPITULO I

De la Recepcion de Pautas y Emision de Ordenes de Insercion

35. Las Direcciones Ejecutivas del Instituto serén las encargadas de remitir a la CNCS las solicitudes y pautas
mensuales, de acuerdo con los temas a difundir programados por el area.

36. Las éareas usuarias desarrollaran pautas acordes a la poblacién-objetivo de los mensajes a difundir. La
pauta debera incluir los medios donde se hara la publicacién, asi como la fecha y los temas a difundir.

37. Las solicitudes de insercién serén enviadas a la CNCS mediante oficio firmado por el Director Ejecutivo, en
dias y horas habiles, cuando menos cinco dias antes de la publicacién e indicaran con precisién lo siguiente:

Nombre de proyecto.

Tema a difundir.

Objetivo del tema a difundir.

Poblacién-objetivo.

Periodo de vigencia.

Medio de publicacién.

Caracteristicas de la insercién (tamario, color, pagina)

Costo de la insercién
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38. Para su tramitacién, las 6rdenes de insercién deberéan acompanarse de un oficio de autorizacién firmado
por el Coordinador Nacional de Comunicacién Social.

39. Las pautas deberan ser enviadas a la CNCS diez dias antes de la fecha de publicacién para su tramitacién.
En el caso de las revistas, la CNCS enviara a las areas sustantivas la informacién de las fechas de cierre y recibira
de éstas las pautas, con cinco dias de anticipacién para su tramitacién.

Para pautas en Internet, deberd notificarse a la Subdireccién de Publicidad, para que ésta verifique con el
medio la disponibilidad de tiempo y espacio en la pégina o sitio, 15 dias antes de la publicacién. La Subdireccién
de Publicidad debera dar respuesta al area solicitante, a mas tardar dos dias después de esta notificacién. De ser
posible la publicacién en el medio, el solicitante debera entregar el material grafico 10 dias antes de su publicacién
para realizar los tramites correspondientes.

40. Las pautas deberan ir acompanadas de los materiales a publicar, contando con un original para cada
medio, en los formatos requeridos por los medios a través de la documentacién recibida por la CNCS, para su
inclusién en El Catalogo.

Ademas del original impreso, el material deberéd enviarse por correo electrénico, dirigido a la Subdireccién de
Publicidad, &rea encargada de la gestién ante los medios.

41. Para el caso de inserciones de las Juntas Locales Ejecutivas, cada area sera responsable de los envios para
la distribucién oportuna de la documentacién y los materiales de difusién, los cuales deberan remitirse al Vocal
Ejecutivo de la Junta Local, con copia al Vocal del &rea responsable y/o al Coordinador Estatal de Comunicacién
Social. De igual modo, se remitird una copia al Coordinador Nacional de Comunicacién Social, y a los funcionarios
de las oficinas centrales que deban tener conocimiento de esta actividad.

42. Las Juntas Locales tramitaran ante la CNCS los dictimenes de procedencia para el uso de los recursos con
base a los Lineamientos Generales para el Ejercicio Presupuestal vigentes.

43. Para verificar el cumplimiento de la pauta por parte del medio, se revisaran la fecha y caracteristicas de la
publicacién para confirmar su coincidencia tanto con la orden de insercién emitida como con la pauta solicitada
por el &rea responsable del tema que se desea difundir.

44. Para el caso excepcional de inserciones publicadas por los medios fuera de las fechas marcadas en las
pautas solicitadas, se deberan contemplar los siguientes criterios:

a) El plazo de tolerancia para la publicacién de un anuncio extemporéneo serd méximo dos dias posteriores
a la fecha registrada en las pautas, siempre y cuando no exceda la fecha de término de una campana.

b) Las pautas de conteo regresivo son absolutamente inamovibles de las fechas programadas.

¢) En caso de que el periédico no publique en la fecha indicada por la orden de insercidén, el anuncio sera

publicado posteriormente, previa autorizacién por escrito del area solicitante, basandose en las
disposiciones contenidas en los presentes Lineamientos.

d) El medio debera hacer un descuento sobre dicha insercién, y presentar por escrito, a la CNCS y al area
solicitante de la insercién, los motivos por los que no se realizé en tiempo, la publicacién del anuncio.

45. La CNCS, la Direccién Ejecutiva de Organizacién Electoral v las Juntas locales definiran los diarios que se
contrataréan para la distribucién de los encartes a que se refiere el articulo 242 del Cédigo, mismos que estaran
incluidos en El Catéalogo.

Una vez definidos los medios y costos mediante Dictamen de procedencia técnica de la CNCS, cada Junta seré
responsable de gestionar los trabajos y cubrir sus costos con el presupuesto que les haya sido asignado.

46. Para la Publicacion de Convocatorias de Licitaciones Publicas, se deberan atender las siguientes
disposiciones:

a) El éarea solicitante debera enviar a la CNCS, en dias y horas habiles, los materiales y los requisitos de
publicacién, fecha v medio, con cinco dias de anticipacién para su tramitaciéon. Los recursos que se
utilicen para estos trabajos serén responsabilidad del area solicitante.

b) Las solicitudes deberan ir acompanadas de los materiales a publicar, contando con un original en los
formatos requeridos por los medios.

c¢)  Adicional al original impreso, el material debera enviarse por correo electrénico, dirigido a la Subdireccién
de Publicidad, encargada de la gestién ante los medios.

47. Las publicaciones a realizarse en el Diario Oficial de la Federacién, deberan de indicar con precisién los
siguientes puntos:

a) Elpago del monto de la publicacién debera realizarse por medio de cheque certificado o de caja.
b) La publicacién debera ir rubricada por el responsable de la misma.

c¢) Los dias de publicacién seran Ginicamente martes o jueves, para licitaciones, como lo marca la Secretaria
de Gobernacién, en la Guia de Tramites del Diario Oficial de la Federacién. En caso de avisos u otro tipo
de publicaciones, la fecha de entrega es de 3 dias laborables.
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d) Para las publicaciones que se realicen en martes, el material deberé entregarse el jueves anterior a la fecha
de publicacién, a mas tardar a las 10:00 horas.

e) Para las publicaciones que se realicen en jueves, el material debera entregarse el lunes anterior a la fecha
de publicacién, a més tardar a las 10:00 horas.

f) En el caso de las publicaciones para el interior de la Republica, se deberé contar con el material a publicar
con 10 dfas de antelacién.

g) Adicional al original impreso, el material deberé enviarse por correo electrénico, dirigido a la Subdireccién
de Publicidad, &rea encargada de la gestién ante los medios.

CAPITULO 11

De la recepcion y tramite de pago de las facturas por concepto de gastos de difusion en medios
impresos (periédicos y revistas) e Internet

48. La CNCS entregara, en las instalaciones del Instituto, las 6rdenes de insercién correspondientes a cada
medio. Con esta orden de insercién el representante del medio debera entregar, en la Unidad de Control y Gestién
de Pagos de la DEA, la factura que debera contener los siguientes datos:

a) Razén Social: “Instituto Federal Electoral”

) RFC:IFE-901011-IH1.

) Domicilio: Viaducto Tlalpan 100, edificio D, primer piso, Colonia Arenal Tepepan, 14610, México D.F.
[.V.A. desglosado

)
) Concepto (nombre de la publicacién)

o o o

©

)

) 2 Testigos de la publicacién (pagina completa de la publicacién con el nombre del diario y la fecha de
publicacién.) En el caso de Internet, deberan entregarse dos tantos de los testigos diarios, sin importar el
tiempo de la campania.

g)  Orden de insercién correspondiente.

h) Copia de la carta-compromiso que el proveedor entregd a la Subdireccién de Publicidad especificando la

tarifa pactada con el Instituto.

La Direccién Ejecutiva de Administracién enviaré las facturas para verificacién de la CNCS que se encargara de
cotejar el monto contra la tarifa pactada ademés de revisar que en una misma factura no sean incluidas
publicaciones de mensajes que correspondan a unidades responsables distintas. Ante cualquiera de estas
omisiones, la CNCS devolvera las facturas para su correccion.

49. Con el fin de llevar un control de las facturas, la CNCS, integrara, en archivo electrénico, una base de datos
con la siguiente informacién:

a) Fecha de Recepcién

b)  Namero de factura

c¢)  Razén social del diario y/o revista
d) Fecha de publicacién

e) Importe

f) Nombre de la publicacién

50. Todas las facturas sin excepcién deberan ser verificadas y rubricadas por la Subdireccién de Publicidad,
quien solicitard la autorizaciéon de la Direccién de Andlisis y Evaluaciéon de la CNCS para efectuar los pagos
correspondientes, una vez verificados los respaldos y cotejados los montos.

TITULO QUINTO
Disposiciones Complementarias

51. En la contratacién de medios se podran aceptar publicaciones gratuitas o descuentos adicionales a favor
del Instituto por parte de los medios, siempre que lo anterior no implique para el Instituto obligacién o compromiso
alguno para préximas publicaciones. De ser el caso, el 6rgano institucional que asi lo consiga debera notificar a la
CNCS, via oficio signado por el Director Ejecutivo, el descuento pactado, a fin de hacerlo véalido al momento de
gestionar la publicacién con el medio.

52. No se realizardn erogaciones por concepto de notas, entrevistas o imagenes con fines periodisticos. Las
publicaciones que se realicen con cargo a recursos publicos, deberan estar directamente vinculadas con sus
funciones, v en su caso, con las campanas de comunicacién social y difusion.

53. Los érganos desconcentrados del Instituto deberan presentar a la CNCS, informes cuatrimestrales sobre la
utilizacién de las partidas presupuestales que hayan sido dictaminadas como procedentes, a fin de verificar el logro
de los objetivos planteados.
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54. Todas las publicaciones en medios locales seréan responsabilidad de las Juntas que se encargardn de
tramitar las inserciones y vigilar el cumplimiento de las tarifas aprobadas en El Catélogo.

55. En los casos en que la CNCS deba realizar inserciones en los medios estatales, serd la Junta Local
correspondiente, la encargada de verificar que éstas se publiquen, y que el costo sea el acordado con el medio y
aprobado en El Catélogo.

56. Cualquier modificacién que los medios quieran realizar a las tarifas pactadas en El Catdlogo deberé ser
consultada y autorizada por la CNCS, la cual se encargard de informar a las areas usuarias, para que éstas hagan
uso de las tarifas modificadas.

COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL

CATALOGO NACIONAL DE MEDIOS IMPRESOS E INTERNET
2010

PERIODICOS ESTATALES

Tipo Entidad Medio Tiraje Tamaiio Cobertura Pifilt::l
Local Aguascalientes El Sol del Centro Estdndar | Diario Regional

Local Aguascalientes Heraldo 15,060 Estandar | Diario Regional A B,C,D
Local Aguascalientes Hidrocélido 13,700 Estandar | Diario Regional A,B,C +
Local Aguascalientes La Jornada 6,380 Tabloide | Diario Local ABC, C,

D,D-,E
BAJA CALIFORNIA

Local Baja California El Mexicano 25,000 Estdndar | Diario A, B, C,
D,E
Local Baja California El Vigia 15,000 Estdndar | Diario A, B, C,
D,E
Local Baja California Frontera 33,000 Tabloide Diario A B, C
Local Baja California La Crénica de Baja 17,500 Tabloide | Diario A,B,C
California
Local Baja California La Vozdela 23,000 Estdndar | Diario A, B, C,
Frontera D,E
Local Baja California Semanario Zeta 3,000 Tabloide | Semana AB.C

BAJA CALIFORNIA

SUR
Local Baja California Sur El Peninsular 16,521 Tabloide L-S Estatal A, B, C,
D,E
Local Baja California Sur El Periédico 5,000 Tabloide | Semana Estatal CD
1
Local Baja California Sur Tribuna de los 5,000 Tabloide Diario | Municipio los A, B, C,
Cabos Cabos D,E

CAMPECHE

Local Campeche Croénica de 8,150 Estandar | Diario Estatal A, B, C,
Campeche D,E

Local Campeche El Sur de Campeche 6,500 Francés Diario Estatal A, B, C,
D,E

Local Campeche Expreso 5,800 Estandar | Diario Estatal A, B, C

local Campeche Novedades de 8,500 Tabloide Diario Estatal A, B, C,
Campeche D,E
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Local

Campeche

Tribuna

25,000

Estandar

Diario

Regional

CHIAPAS

ABC,
D,E

)

Local Chiapas Diario de Chiapas 10,000 Tabloide | Diario Estatal A B, C

Local Chiapas El Heraldo de 10 Tabloide | Diario Estatal A, B, C,
Chiapas D,E

Local Chiapas El Sie7e de Chiapas 5,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C,
D,E

Local Chiapas Noticias, voz e 6,000 Tabloide | Diario Estatal A, B, C,
imagen de Chiapas D,E

CHIHUAHUA

)

Local

Coahuila

Calibre 57

22000

Estandar

Diario

Local Chihuahua Diario de 24,000 Estandar | Diario Chihuahua A,AB,B.B
Chihuahua CcYC
Local Chihuahua Diario de 2,500 Estandar L-V Cd. A,AB,B.B
Cuauhtémoc Cuauhtémoc CYC
Local Chihuahua Diario de Delicias 6,000 Estdndar | Diario Cd. Delicias | A,AB,B,B
CYC
Local Chihuahua Diario de Juérez 57,000 Estdndar | Diario Cd. Juérez AAB,B.B
CcYC
Local Chihuahua Diario de Nuevo 3,000 Estandar | Diario CdC. A,AB BB
Casas Grandes Grandes CYC
Local Chihuahua Diario del Parral 3,500 Estandar | Mi-S-D Cd. Parral A,AB,B.B
CYC
Local Chihuahua El Heraldo de Tabloide | Diario Chihuahua A,AB,B.B
Chihuahua CYC
Local Chihuahua El Peso 40,000 Estandar LV Chihuahua B,BC,C
Local Chihuahua El Sol de Parral 10,000 Tabloide | Diario Municipios A, B, C,
Local Chihuahua P.M. de Juérez 60,000 Estandar L-V Cd. Juérez B,BC,C
Local Chihuahua Periédico Juéarez 5,000 Estandar | Diario Cd. Juérez A,AB,B.B
Hoy CcYC
Local Chihuahua Revista Alianza
Local Chihuahua Revista Voz en red 3,000 Tabloide | Mensual | Chihuahua, A B, C
Delicias,
Madera,
Cuauhtémoc,
Casas
Grandes

COAHUILA

Sabinas,
Nueva Rosita,
Palau y
Muzquiz.

Local

Coahuila

El Diario de
Coahuila

12500

Estandar

Diario

Regional,
Region
Carbonifera,
Comarca
Lagunera.

Local

Coahuila

El Siglo de Torreén

38000

Estandar

Diario

Torreén, San
Pedro,
Matamoros,
Viesca.

Local

Coahuila

Vanguardia

27000

Estandar

Diario

Saltillo,
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Ramos Arzipe,
Arteaga,
Parras,
Zacatecas.

Local

Coahuila

Zbécalo Acuna

13120

Estandar

Diario

Jiménez.

Local

Coahuila

Zb6calo Monclova

13000

Estandar

Diario

Monclova,
Frontera,
Sanbuena,
Castanos,
Candela,
Cuatrociénega
s y Ocampo.

Local

Coahuila

Zbcalo Piedras
Negras

13000

Estandar

Diario

Sabinas,
Nueva Rosita,
Palau y
Muzquiz.

Local

#IREF!

Coahuila

Colima

Zbcalo Saltillo

Correo de
Manzanillo

18665

6,380

Estandar

Estandar

Diario

Diario

Arteaga,
Ramos Arzipe,
General
Cepeda.

COLIMA

Colima, Villa
de Alvarez,
Tecoman,
Manzanillo,

Aremeria

A B, C

Local

Colima

Diario de Colima

Estandar

Diario

Tiene
cobertura en
los 10
municipios del
Estado

A B,C,

Local

Colima

Ecos de la Costa

9,570

Estandar

Diario

Colima,
Manzanillo,
Villa de
Alvarez,
Tecomén y
Cuauhtémoc,
Sur de Jalisco

A B, C,
D,E

Local

Colima

El Noticiero

5,300

Estandar

Diario

Colima, Villa
de Alvarez,
Manzanillo,

Costa Alegre

B,C

Local

Local

Colima

Durango

Milenio Colima

El Siglo de Durango

5,000

10,000

Tabloide

Estandar

Diario

Diario

Colima. Villa
de Alvarez,
Tecoman,

Aremria,
Manzanillo,
Minatitlan,
Coquimatlan
1%
Cuauhtémoc

DURANGO ‘

En Durango
capital,
Gomez

Palacio y
Lerdo; 25
comunidades

Yy municipios

A B, C,

A/ B, C,
D,E

Local

Durango

El Sol de Durango

36,000

Estandar

Diario

En casi todo
el estado y en
Gémez

A/ B, C,
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Local

Guanajuato

AM.

34,927

Estandar

Diario

Municipios

Palacios
Local Durango La Victoria de 41,130 Estandar | Diario En todo el A, B, C,
Durango Estado de D,E
Durango y
parte de
Goémez
Palacio y 19
municipios
ESTADO DE
MEXICO
Local Estado de México ABC 25,000 Estandar | Diario Estado de A, B, C,
México y zona D,E
metropolitana
Local Estado de México El Diario de Toluca 30,700 Tabloide | Diario Estado de A, B, C,
México D, E
Local Estado de México El Vespertino 25,000 Estandar | Diario Estado de A, B, C,
México y zona D,E
metropolitana
Local Estado de México Heraldo de Toluca 20,000 Estandar | Diario 80% del A, B, C,
Estado de D,E
México
Local Estado de México Reforma Estado 30,277 Tabloide | Diario Estado de B,C,
México

GUANAJUATO ‘

Local

Guanajuato

Correo

35,000

Tabloide

Diario

Todo el Edo.
De Gto.

Local

Guanajuato

El Sol de Irapuato

30,000

Estandar

Diario

Irapuato,
Abasolo,
Pénjamo,
Pueblo
Nuevo,
Huanimaro,
Cd. Manuel
Doblado,
Cueramaro y
Gto.

Local

Guanajuato

El Sol del Bajio

32,000

Estandar

Diario

Celaya,
Cortazar,
Apaseo el

gde,,
Comonfort,
San Miguel de
Allende,
Acéambaro,
Apaseo el
Alto,
Salvatierra,
Villagrén,
Juventino

Rosas,
Tarimoro,
Coroneo,
Maravatio,

Jerécuaro y
Tarandacuao

Local

Guanajuato

Milenio

12,926

Tabloide

Diario

Leén, San
Fco, Silao,
Gto, Irapuato
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GUERRERO

Local Guerrero Diario 17 14,985 Estandar | Diario Acapulco, A, B, C,
Costa Grande D,E
y Costa
Chica;
municipios de
la regi6on
centro y norte
Local Guerrero El Sol de Acapulco 18,000 Estandar | Diario Acapulco, A, B, C,
Ixtapa D,E
Zihuatanejo,
Chilpancingo,
Taxco, Iguala,
Costa Chicay
Costa Grande
Local Guerrero El Sol de 8,500 Estandar | Diario Capital del A, B, C,
Chilpancingo Estado D,E
Local Guerrero El Sur 15,000 Tabloide | Diario Estatal A, B,C
Local Guerrero La Jornada 6,000 Tabloide | Diario Estatal A, B, C
Guerrero
Local Guerrero Vértice Diario de 11,000 Tabloide L-S Capital del A, B, C,
Chilpancingo Edo. Y D,E
Municipios

HIDALGO ‘

Local Hidalgo Criterio Hidalgo 15,000 Tabloide | Diario Municipios A, B, C,
D,E
Local Hidalgo El Diario de las 6,500 Tabloide LV Municipios A, B, C,
Huastecas D, E
Local Hidalgo El Reloj 15,900 Tabloide | Diario Municipios A, B, C,
D,E
Local Hidalgo El Sol de Hidalgo 25,000 Estdndar | Diario Municipios A, B, C,
D,E
Local Hidalgo El Independiente de 10,000 Tabloide | Diario Municipios AB,C
Hidalgo
Local Hidalgo Milenio Hidalgo 10,260 Tabloide Diario Municipios A, B, C,
D,E
Local Hidalgo Sintesis de Hidalgo 12,609 Estandar | Diario Municipios A, B, C,

D,E
JALISCO ‘

Local Jalisco El Informador 40 Estandar | Diario Gdl, Méx y AB, C,
Mty C+,D+
Local dJalisco El Occidental 44 Estandar | Diario Estatal A, B, B+
Local Jalisco El Tren 100 Tabloide | Diario Zona AB, C+,
metropolitana D+
de Gdl.
Local Jalisco La Jornada 25 Tabloide Diario Zona AB, C+,
metropolitana D+
de Gdl, Pto
Vallarta, Cd.
Guzman y
municipios de
dJalisco
Local Jalisco Mural 38,311 Estandar | Diario | Metropolitana [ A,B, C,
y Gdl. C+, D+
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(07:9,¢.167.Y

metropolitana
de Monterrey

Local Jalisco Ocho Columnas 38 Estandar | Diario | Jalisco, Mich, A B, C
Ags, Zac,
Nayarit y
Colima
Local Jalisco Publico Milenio 40,807 Tabloide | Diario Gdly AB,C+
municipios de
dJalisco
Local Jalisco Sélo Ofertas 640 Tabloide | Semanal Zona AB,CDE
metropolitana
de Gdl.
MICHOACAN ‘
Local Michoacéan Cambio de 8,891 Tabloide D-V Local AB,CDE
Michoacéan
Local Michoacéan La Jornada de 14,319 Tabloide | Diario Local AB,C,D.E
Michoacan
Local Michoacén La Voz de 30,000 Tabloide | Diario Local AB,C,D,E
Michoacéan
Local Michoacéan Provincia 12,000 Tabloide | Diario Local AB,CDE
MORELOS
Local Morelos El Regional
Local Morelos El Sol de Cuautla
Local Morelos El Sol de
Cuernavaca
Local Morelos La Unién de
Morelos
NAYARIT
Local Nayarit Avance 5,000 L-S Estatal A B, C
Local Nayarit Enfoque 12,000 Diario Estatal A B, C
Local Nayarit Express 12,000 L-V Estatal AB,C,D,E
Local Nayarit Meridiano 12,000 Diario Estatal B,C
Local Nayarit Nayarit Opina 26,400 Diario Estatal A B
Local Nayarit Realidades del0a L-S Estatal AB,CDE
15000
NUEVO LEON ‘
Local Nuevo Leén El Norte 100,000 Estandar | Diario Area AB,C,D,E
metropolitana
de Monterrey/
Regional
Local Nuevo Leén El Porvenir 22,000 Estandar | Diario Area AB,C,D.E
metropolitana
de Monterrey
Local Nuevo Leén El Regio 57,000 Tabloide | Diario Area AB,C,D,E
metropolitana
de Monterrey
Local Nuevo Leén Milenio Diario de 55,000 Europeo | Diario Area AB,CDE
Monterrey metropolitana
de Monterrey
Local Nuevo Leén Publimetro 40,000 Tabloide LV Area AB,CD.E
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Oaxaca

Local Oaxaca El Gréfico 3,700 Tabloide | Diario Estatal AB,CD,E
Local Oaxaca El Imparcial de 18,590 Estandar | Diario Estatal A-B-C-D
Oaxaca
Local Oaxaca El Imparcial del 8,456 Estandar | Diario Regional A-B-C-D
Istmo
Local Oaxaca Marca la Historia de 25,000 Tabloide L-S Regional AB,CD,E
Oaxaca (Oaxaca,
Puebla y
Tlaxcala)
Local Oaxaca Noticias, Voz e 28,642 Estandar | Diario Todo el
Imagen de Oaxaca Estado menos
Tuxtepec
Local Oaxaca Rotativo Tribuna de 6,000 Tabloide L-S Estatal

Local

QUERETARO

Querétaro

AM de Querétaro

12,000

Estandar

PUEBLA ‘
Local Puebla El Heraldo de 12,000 Estandar | Diario Cd. De AB,C,D,E
Puebla Pueblay 16
municipios del
estado.
Local Puebla El Sol de Puebla 50,000 Estdndar | Diario Estado de AB,CD,E
Puebla
Local Puebla Intolerancia 20,000 Tabloide | Diario Cd. De A, B, C
Pueblay 25
municipios del
estado.
Local Puebla La Jornada de 10,191 Tabloide LV Cd. De A B, C
Oriente Pueblay 11
municipios del
estado.
Local Puebla Milenio Puebla 13,561 Tabloide | Diario Ciudad de A B, C
Puebla
Local Puebla Sintesis 19,950 Estdndar | Diario Estado de AB,CDE
Puebla

Diario

Estatal AB,C,D,E

Local

Querétaro

El Corregidor

15,000

tabloide

Diario

Estatal AB,CDE

Local

SAN LUIS POTOSI

San Luis Potosi

El Heraldo de San
Luis

16,000

Estandar

Local Quintana Roo De Peso 50,000 Tabloide | Diario Estatal C,D,E
Local Quintana Roo Diario de Quintana 15,000 Séabana Diario Estatal A B, C
Roo
Local Quintana Roo El Quintanarroense 10,000 Tabloide | Diario Estatal C,D,E
Local Quintana Roo La Respuesta 10,000 Tabloide | Diario Estatal C,D,E
Local Quintana Roo La Verdad 7,000 Séabana Diario Estatal A B, C
Local Quintana Roo Novedades 17,200 Séabana Diario Estatal A B, C
Local Quintana Roo Por Esto! 27,000 Tabloide | Diario Estatal C,D,E
Local Quintana Roo Que Q. Roo se 12,700 Tabloide Diario Estatal C,D,E
entere

Diario

Estatal A,B, C
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Local

Sinaloa

Debate de
Guamuchil

3,803

Tabloide

Diario

Guamuchil

Local San Luis Potosi El Sol de San Luis 22,000 Estandar | Diario Todo el A B, C
Estado de San
Luis Potosi.
Local San Luis Potosi Huasteca Hoy 6,000 Tabloide | Diario 20 mpios. A, B, C,
Zona
Huasteca
Potosina
Local San Luis Potosi La Jornada San Luis 20,000 Tabloide | Diario Local y AB,CDE
algunos
municipios
Local San Luis Potosi La Prensa del 4,000 Tabloide | Diario SLP.,AGS., | AB,CD.E
Centro ZAC.
Local San Luis Potosi La Razén de 9,500 Tabloide | Diario | 14 mpios. Del | A,B,C,D,E
Matehuala Altiplano
Local San Luis Potosi Pulso 30,000 Estandar | Diario Estatal A, A-B. B,
B+
Local San Luis Potosi Revista La Noticia Estandar | Mensual Rioverde, A, B, C,
Valles,
Matehuala y
Zona Centro
Local San Luis Potosi San Luis Hoy 16,000 Tabloide | Diario Zona B, B-, C+,
Metropolitana C,C-
SLP
Local San Luis Potosi Zona Media 8,000 Tabloide | Diario 200 mil C,D
Rioverde habitantes 13
mpios. Zona
media.

SINALOA ‘

AB,CD,E

Local

Sinaloa

Debate de Guasave

4,700

Tabloide

Diario

Guasave

AB,CDE

Local

Sinaloa

Debate de los
Mochis

16,000

Tabloide

Diario

Ahome, El
Fuerte

AB.CD,E

Local

Sinaloa

Debate de Mazatlan

6,900

Tabloide

Diario

Mazatlan,
Rosario,
Escuinapa,
San Ignacio,
Concordia

AB,CDE

Local

Sinaloa

El Debate de
Culiacan

33,834

Tabloide

Diario

Culiacan y
Navolato

AB,CD.E

Local

Sinaloa

El Sol de Mazatlan

6,000

Tabloide

Diario

Mazatlan,
Rosario vy
Escuinapa

AB,CDE

Local

Sinaloa

El Sol de Sinaloa

18,000

Estandar

Diario

Culiacan,
Navolato,
Costa Rica, El
Dorado, Quila

AB,CD,E

Local

Sinaloa

Noroeste Culiacan

22,952

Estandar

Diario

Navolato,
Culiacéan,
Guamuchil

AB,CDE

Local

Sinaloa

Noroeste Mazatlan

26,756

Estandar

Diario

Mazatlan,
Rosario,
Escuinapa,
San Ignacio,
Concordia,
Acaponeta

AB,CDE
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(Nayarit)

SONORA

Local Sonora Diario del Yaqui 12,000 Estandar | Diario | Cd. Obregén, | A,B,C,D,E
Hermosillo,
Guaymas,
Navojoa y
Valle del
Yaqui, Benito
Juérez,
Esperanza,
Bacim,
Vicam, Villa
Juérez y San
Ignacio Rio
Muerto

Local Sonora El Diario de Sonora 15,000 Estandar | Diario Nogales, AB,C,D,E
Sonora y
Nogales
Arizona,
Santa Ana,
Puerto
Penasco,Sono
ita,
Hermosillo,
Magdalena,
Agua Prieta,
Cananea,
Caborca e
Imirus

Local Sonora Periédico Expreso 15,500 Estandar | Diario Estatal AB,C,D,E

Local Sonora Tribuna 24 818 Estandar | Diario | Cd. Obregén, | A,B,C,D,E
Hermosillo,
Guaymas,
Navojoa y
Valle del
Yaqui, Benito
Juérez,
Esperanza y
Villa Bonita,
Bacim,
Vicam, Villa
Juérez y San
Ignacio Rio
Muerto,
Nogales,
Santa Ana,
Yecora,
Quiriego y
Magdalena

Local Sonora Tribuna de San Luis 7,000 Tabloide | Diario San Luis Rio | A,B,C,.D,E
Colorado,
Sonoyta,

Puerto
Penasco y el
Valle de San

Luis Rio
Colorado

TABASCO ‘

Local Tabasco El Heraldo de 12,000 Tabloide | Diario Estatal A B, C+
Tabasco

Local Tabasco Esto de Tabasco 12,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C+

Local Tabasco Novedades de 20,000 Estandar | Diario Estatal A, B, C+
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Tabasco

Local Tabasco Presente 30,000 Diario Estatal A, B, C+

Local Tabasco Rumbo Nuevo 5,000 Tabloide Diario Estatal A, B, C+

TAMAULIPAS ‘

Local Tamaulipas El Bravo de 30,000 Estdndar | Diario Matamoros, C,C+
Matamoros San
Fernando,
Cd. Victoria,
Rio Bravo,
Valle
Hermoso,
Brownsville

Local Tamaulipas El Cinco 15,000 Tabloide | Diario Victoria, AB,C,D,E
Llera, Villa de
Casas,
Guemez,
Padilla, Soto
la Marina,
Abasolo,
Jiménez,
Jaumave,
Tula, Hidalgo,
Villagran,
Mainero

Local Tamaulipas El Contacto de 12,700 Estandar | Diario Matamoros, A B, C
Matamoros San
Fernando,
Valle
Hermoso

Local Tamaulipas El Diario de Cd. 49,000 Estandar | Diario Estatal A B, C
Victoria

Local Tamaulipas El Diario de Laredo 16,046 Tabloide | Diario | Nuevo Laredo | AB,C,D,E
y Laredo
Texas

Local Tamaulipas El Eco del Mante 3,000 Tabloide | Diario Sur de AB,C,D.E
Tamaulipas

Local Tamaulipas El Expreso de Cd. 25,000 Tabloide Diario Vict., Hdgo., | A, B, C+
Victoria Llera,
Barretal,
Padilla,
Guemez, S.
Fdo, Jiménez,
Palmillas
Miquihuana,
Tula, Soto, la
Marina

Local Tamaulipas El Expreso de 19,000 Tabloide | Diario Matamoros, C+
Matamoros San
Fernando,
Valle
Hermoso

Local Tamaulipas El Manana de 20,000 Estandar | Diario Regional NSE
Laredo ABC+

Local Tamaulipas El Manana de 45,000 Estandar | Diario Regional
Matamoros

Local Tamaulipas El Manana de 25,000 Estandar | Diario Camargo, NSEABvy
Reynosa Reynosa, Rio C+
Bravo, Dias
Ordaz, M.
Aleman
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Local

Veracruz

Diario Acayucan

4,000

Estandar

Diario

Local Tamaulipas El Matutino 3,000 Estdndar | Diario Estatal- AB,CD,E
Regional
Local Tamaulipas El Mercurio de 35,000 Estandar | Diario Estatal AB,C,D,E
Tamaulipas
Local Tamaulipas La Prensa de 30,000 Estandar | Diario | Reynosa, Rio C,D
Reynosa Bravo, Diaz
Ordaz, M.
Aleman
Local Tamaulipas La Verdad de 42,000 Estandar | Diario Localy AB,C,D,E
Tamaulipas Regional
Local Tamaulipas Lider Informativo 7,000 Estdndar | Diario | Nuevo Laredo | AABCD
y Laredo
Texas
Local Tamaulipas Milenio Diario de 24,000 Tabloide | Diario Tampico, AB,C
Tampico Madero,
Altamira
Local Tamaulipas Primera Hora 20,000 Tabloide | Diario Ambos AB,C,D.E
Laredos y
Tamaulipas
Local Tamaulipas Ultima Hora 20,000 Tabloide | Diario Ambos AB,C,D,E
Laredos y
Tamaulipas
TLAXCALA
Local Tlaxcala ABC Tlaxcala 5,000 Tabloide | Diario Local AB,C,D.E
Local Tlaxcala El Sol de Tlaxcala 17,500 Estdndar | Diario Local AB,CD,E
Local Tlaxcala La Jornada de 4916 Tabloide | Diario Local AB,C,D,E
Oriente
Local Tlaxcala Sintesis 10,464 Estandar | Diario Local AB,CD.E

VERACRUZ ‘

Acayucan

AB,CDE

Local

Veracruz

Diario de la Mafana

5,000

Estandar

Diario

Xalapa

AB,CDE

Local

Veracruz

Diario de Xalapa

40,000

Estandar

Diario

Martinez de la
T., Xalapa,
Coatepec

AB,CDE

Local

Veracruz

Diario Martinense

10,000

Estandar

L-S

Martinez de la
T., Xalapa

AB,CDE

Local

Veracruz

El Diario de
Minatitlan

4,000

Estandar

Diario

Minatitlan,
Cosoleacaque

AB,CDE

Local

Veracruz

El Dictamen

40,000

Estandar

Diario

Veracruz,
Poza Rica,
Martinez de la
T., Xalapa,

oatepec,
Cosamaloapa
n, Zongolica,
San Andrés
Tuxtla

AB,CDE

Local

Veracruz

El Mundo de Poza
Rica

27,000

Estandar

Diario

Poza Rica,
Papantla,
Martinez de la
T.

AB,CDE

Local

Veracruz

El Sol de Cérdoba

14,000

Estandar

Diario

Huatusco,
Orizaba,
Coérdoba,

AB,CDE
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Zongolica
Local Veracruz El Sol de Orizaba 12,000 Estandar | Diario Huatusco, AB,C,D.E
Orizaba,
Cérdoba,
Zongolica
Local Veracruz Gréfico de la 5,000 Estandar | Diario | Cosamaloapa | A,B,C,D,E
Cuenca
Local Veracruz Gréfico de las 5,000 Estandar | Diario Tuxpan AB,C,D.E
Huastecas
Local Veracruz Gréfico de los 5,000 Estdndar | Diario San Andrés, | A,B,C,.D,E
Tuxtlas Tuxtla
Local Veracruz Gréfico de Martinez 14,000 Estdndar | Diario | Martinezdela | A,B,C,D,E
de la Torre T., Xalapa
Local Veracruz Gréfico de Xalapa 35,000 Estdndar | Diario | Martpinezde | A,B,C,D,E
la T, Xalapa,
Coatepec
Local Veracruz Gréfico del Sur 5,000 Estandar | Diario Acayucan AB,CD.E
Local Veracruz La Opinién de 4,000 Estandar | Diario Minatitlan, AB,C,D.E
Minatitlan Cosoleacaque
Local Veracruz La Opinién de Poza 30,000 Estdndar | Diario Tantoyuca, | AB,C,D,E
Rica Tuxpan, Poza
Rica,
Papantla,
Martinez de la
T., Xalapa
Local Veracruz Liberal del Sur 12,000 Estdndar | Diario Xalapa, AB,CDE
Coatzacalcos,
Minatitlan,
Cosamaloapa
n, Acayucan,
Cosoleacaque
Local Veracruz Mundo de Cérdoba 14,000 Estdndar | Diario Huatusco, AB,CDE
Orizaba,
Cérdoba,
Zongolica
Local Veracruz Noreste 8,000 Estandar | Diario Tantoyuca, | A,B,C,D.E
Tuxpan, Poza
Rica,
Papantla,
Martinez de la
T., Xalapa
YUCATAN ‘
Local Yucatan Diario de Yucatan 75,000 Estandar | Diario Peninsular | A,B,C,D,E
Local Yucatan Milenio Novedades 20,000 Estandar | Diario Estatal AB,C,D.E
Local Yucatan Por Esto! 45,000 Tabloide | Diario Peninsular | A\B,C,D,E
ZACATECAS |
Local Zacatecas El Sol de Zacatecas 22,000 Estdndar | Diario Municipios | A,B,C,D,E
(15)
Local Zacatecas La Jornada 8,833 Tabloide | Diario Municipios | A,B,C,D,E
Zacatecas (15)
PERIODICOS DISTRITO FEDERAL
Tipo Entidad Medio e || o || Foed @i el EE]
d Lector
Nacional Distrito Federal Diario de México 19,799 Estéandar Diario ABC,C,D,D-, E
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Nacional Distrito Federal Diario Imagen 20,000 Estéandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Dia 18,000 Estandar Diario ABC,C,D,D-,E
Nacional Distrito Federal El Economista 19,918 Tabloide Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Financiero 72,000 Tabloide Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Gréfico 40,911 Tabloide Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Pais 12,500 Tabloide Diario ABC+ C,D
Nacional Distrito Federal El Periédico 200,000 Tabloide Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Sol de México 60,500 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal El Universal 125,712 Estéandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal Estadio 74,500 Tabliode Diario ABC+,D+,D,E
Nacional Distrito Federal Esto 139,712 Tabloide Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal Excélsior 90,000 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal Impacto Diario 30,840 Estéandar Diario ABC,C,D,D- E
Nacional Distrito Federal LaCrénicade | 70000 | Tabliode | Diario | “BCH G DT
Hoy D,E
Nacional Distrito Federal La Extra 7,500 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal La Jornada 107,659 Tabloide Diario ABCB % D+,
Nacional Distrito Federal La Prensa 315,000 Tabliode Diario AB, C+I’)C’ D+,
. - La Razén de . L
Nacional Distrito Federal . 32,176 Tabliode Diario ABC+ C,D
México
Nacional Distrito Federal Milenio 80700 | Tabliode | Diario | “BCHLSPH
Nacional Distrito Federal Ovaciones 82,082 Estéandar Diario AB, C,D
Nacional Distrito Federal Ovaciones, La 60,500 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nueva Segunda
Nacional Distrito Federal Publimetro 700,000 Tabliode Diario ABC,C,D,D-,E
Nacional Distrito Federal Récord 150,339 Tabliode Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal Reforma 146,309 Estandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal Reforma 146,309 Estéandar Diario ABC,C,D,D-, E
Nacional Distrito Federal R‘;A”;Ei‘z fe 126,551 | Estandar Diario ABC+,D+,D, E
Nacional Distrito Federal The News 2,949 Tabliode Diario ABC+,D+,D, E
Nacional Distrito Federal UnomasUno 67,672 Estéandar Diario ABC+,D+,D,E
REVISTAS
Tipo Entidad Medio Tiraje Frecuencia = Perfil del Lector
Revista Distrito Federal 15A20 126,340 Mensual A, B,DC-',_ C+,
Revista Distrito Federal 4 Ruedas 27,379 Mensual A B, C,C+
Revista Distrito Federal Almanaque Mundial 75,000 Anual ABC-B]S D+,
Revista Distrito Federal American Healt & 65,000 Mensual | A,B,C+,C
Revista Distrito Federal Armas 10,000 Bimestral A,B,C
Revista Distrito Federal Arqueologia 38,000 Bimestral A B, C+
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Mexicana
Revista Distrito Federal Atencién Médica 25,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Audio Car 55,000 Quincenal C+,C,D+
Revista Distrito Federal Automovil 125,000 Mensual ABC+,C,D
Revista Distrito Federal Autoplus 40,000 Mensual ABC-B]S D+,
Revista Distrito Federal Aventuras de 150,000 Semanal D+,D
Vaqueros
Revista Distrito Federal Balance 21,255 Mensual A,B,C,C+
Revista Distrito Federal Big Bang 100,000 Catorcenal ABC-B]S D+,
Revista Distrito Federal Bike 30,000 Bimestral ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Bravo por Ti 38,743 Catorcenal A, B,DC-',_ C+
Revista Distrito Federal Buenhogar 45,000 Mensual ABC+, C,D+
Revista Distrito Federal Cambio 20,000 Diario ABC+’ED+’ D,
Revista Distrito Federal Caras 75,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Caras Casaviva 50,000 Trimestral ABC+, C
Revista Distrito Federal Caras Golf 15,000 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Chilango 36,019 Mensual A, B, C+
Revista Distrito Federal Cinemania 50,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Cinépolis 200,000 Quincenal A,B,C
Revista Distrito Federal Cinépolis VIP 44,000 Mensual AAAS AA, B+
Revista Distrito Federal Club Nintendo 90,000 Mensual ABC+I’)IS D+,
Revista Distrito Federal Cocina Facil 250,000 Mensual ABC+]5](5: D+,
Revista Distrito Federal Cocina Vital 26,635 Mensual A, B,DCi C+
Revista Distrito Federal Congresistas 11,000 Quincenal A,B,C,D
Revista Distrito Federal Conozca Mas 120,000 Mensual ABC+,C,
D+, DE
Revista Distrito Federal Contenido 99,190 Quincenal A, B,C,C+,D
Revista Distrito Federal Contralinea 35,000 Semanal A,B,C,D
Revista Distrito Federal Cosmopolitan 200,000 Catorcenal ABC+,C,D
Revista Distrito Federal Cuartoscuro 21,000 Mensual A,B,C,D
Revista Distrito Federal Curvas S 50,000 Quincenal AB,C+,C
Mustang
Revista Distrito Federal Debate Feminista 1,000 Semestral A,B,C,D
Revista Distrito Federal Deep 46,719 Mensual A B,C,C+
Revista Distrito Federal Desar}r °u° 12,201 Mensual AB
Econémico
Revista Distrito Federal Dia Siete 273,093 Semanal A, B’DC_; C+,
Revista Distrito Federal Donde Ir 18,156 Mensual A, B,DC; C+
Revista Distrito Federal Dos de Tres 90,000 Mensual ABC+I’)1(E: D+,
Revista Distrito Federal Educacién 2001 11,000 Mensual A,B,C,D
Revista Distrito Federal Educacién y Cultura 30,000 Mensual A B, C+,C

AZ
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Revista Distrito Federal Bl Mundo del] o5 g9 45 dias A,B,C
Petrdleo
Revista Distrito Federal Elite 55,000 Bimestral ABC+,C,D
Revista Distrito Federal Elle 34,775 Mensual A,B,C
Revista Distrito Federal Embarazo y Parto 72,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Emeequis 50,000 Mensual A B, C+,C
Revista Distrito Federal Empresas.y 50,000 Mensual ABC+, C
Empresarios
Revista Distrito Federal Eres 100,000 Quincenal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Eres Nifios 80,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal ESPN 55,000 Bimestral ABC+,C,D
Revista Distrito Federal Esquire 60,000 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Este Pais 10,000 Mensual A,B,C+,C
Revista Distrito Federal Etcétera 5,000 Mensual A B,C+,C
Revista Distrito Federal Expansién 43,618 Catorcenal A B
Revista Distrito Federal Fernanda 8,333 Mensual A B, C,C+
Revista Distrito Federal Fibra América 200,000 Semanal ABC +]5EC D+,
Revista Distrito Federal Foro Juridico 10,000 Mensual AB,C+,C
Revista Distrito Federal Fortuna 30,000 Mensual A, B’DC:’ C,
Revista Distrito Federal Furia Musical 50,000 Mensual ABC-B]S D+,
Revista Distrito Federal Futbol Total 105,669 Mensual | B 5 CH
Revista Distrito Federal Gente 60,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal H para Hombres 264,148 Mensual A B, C,C+
Revista Distrito Federal Harper s Bazaar 35,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Historia Semanal 150,000 Semanal C,D+,D
Revista Distrito Federal Hoy 15,000 Mensual A, BDC_'_ C+
Revista Distrito Federal Impacto 12,385 Semanal B,C,C+,D+
Revista Distrito Federal Infash?on/Novias 30,000 Mensual ABC+, C
Infashion
Revista Distrito Federal IQ Magazine 25,000 Mensual AB, CD
Revista Distrito Federal Jugos y Licuados 30,000 Mensual C+,C,D+
Revista Distrito Federal Kena Mensual 80,000 Mensual A, BDC_'_ C+
Revista Distrito Federal Letras Libres 35,000 Mensual A B, C+,C
Revista Distrito Federal Lideres Mexicanos 42,000 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Life & Style 13,415 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Macroeconomia 10,000 Mensual A+,A B
Revista Distrito Federal Marie Claire 50,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Marvel 220,000 Varios ABC+, C
Revista Distrito Federal Maxi Tuning 50,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Maxim 100,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Men’s Health 200,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Mexicar?a d.e p 5,000 Bimestral A,B,C
Comunicacién
Revista Distrito Federal Milenio Semanal 36,382 Semanal A, B, C+, D+,
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E

Revista Distrito Federal Misién Politica 60,500 Semanal A,B,C,C+
Revista Distrito Federal Motociclismo 30,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Mujer Ejecutiva 34,900 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Mundo Ejecutivo 48,868 Mensual ABC+
Revista Distrito Federal Mundo Legislativo 10,000 Mensual AB, C+
Revista Distrito Federal Muy Interesante 350,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Nat. Geo. Traveler 50,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal National Geographic 170,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal I};Iiadt;onal Geographic 30,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Newsweek 60,100 Semanal AB, C+
Revista Distrito Federal Nexos 4932 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Nueva 72,138 Catorcenal A,B,C,D,E
Revista Distrito Federal Observer 19,600 Mensual A,B,C,D
Revista Distrito Federal OK 100,000 Semanal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Orbe 75,000 Quincenal C+ C’ED+’ D,
Revista Distrito Federal Padres e Hijos 80,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal PC Magazine 45,000 Mensual ABC+, C,D+
Revista Distrito Federal Poder y Negocios 45,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Popular Mechanics 40,000 Mensual ABC+, C,D+
Revista Distrito Federal Prevention 35,000 Mensual ABC+, C,D+
Revista Distrito Federal Proceso 102,962 Semanal A/B,C,C+,D
Revista Distrito Federal Proveccién 15,000 Mensual ABC

Econémica
Revista Distrito Federal Quién 81,687 Catorcenal A,B,C,D
Revista Distrito Federal QUO 150,740 Mensual A,B,C,D
Revista Distrito Federal Récord Especiales 105,339 Especial A, B,DC-',_ C+
Revista Distrito Federal Revista Actual 53,115 Mensual A,B,C.D
Revista Distrito Federal Revista Fama 351,189 Catorcenal D
Revista Distrito Federal Runner“s World 35,000 Bimestral ABC+, C,D+
Revista Distrito Federal Saber Electrénica 20,000 Mensual ABC+]5]§ D+,
Revista Distrito Federal Saludable 60,000 Mensual ABC+, C,D+
Revista Distrito Federal Selecciones 547,030 Mensual ABC, C+
Revista Distrito Federal Sensaciones 55,000 Bimestral ABC+,C,D
Revista Distrito Federal Seventeen 60,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Siempre 47,500 Semanal A, B’DC_; C+
Revista Distrito Federal Siempre en Familia 39,682 Mensual A, B’DC_; C+
Revista Distrito Federal Sport Life 50,000 Mensual ABC+, C
Revista Distrito Federal Traveler 30,000 Bimensual ABC,+, C
Revista Distrito Federal Ta 150,000 Quincenal ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Tuning Car 50,000 Especial C+,C
Revista Distrito Federal TV Notas 624,770 Semanal A,B,C,D,E
Revista Distrito Federal TV y Més 175,000 Quincenal ABC+, C, D+
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Revista Distrito Federal TV y Novelas 500,000 Semanal ABC +Dl§ D+,
. . Revista de la
Revista Distrito Federal . . 4,000 Mensual A,B,C,D
Universidad
Revista Distrito Federal Universo Grupero 15,000 Mensual ABC+]5]§ D+,
Revista Distrito Federal Vanidades 250,000 Catorcenal ABC+, C,D+
Revista Distrito Federal Veintitantos 114,465 Mensual AB,C D, E
Revista Distrito Federal Vértigo 30,000 Semanal ABC, C+
Revista Distrito Federal Vochomania 70,000 Quincenal C+,C,D+
Revista Distrito Federal Voz y Voto 3,364 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Vuelo 80,900 Mensual A B, C
Revista Distrito Federal Women “s Healt 40,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Xbox 40,000 Mensual ABC+, C, D+
Revista Distrito Federal Yo con Diabetes 11,668 Mensual A, B,DCi C+
Revista Distrito Federal Yo soy Tigre 20,000 Mensual ABC+15§ D+,
Revista Distrito Federal Zbécalo 1,500 Mensual A B,C,C+
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COORDINACION NACIONAL DE COMUNICACION SOCIAL
EFORMATO UNICO
PROGRAMA ANUAL DE DIFUSION EN MEDIOS IMPRESOS (PRENSA Y REVISTAS),
INTERNET Y PARA LA PRODUCCION DE MATERIALES (ARTICULOS PROMOCIONALES, LONAS,
BARDAS, MANTAS, PRODUCCION DE PERIFONEO, LIBROS, FOLLETERIA, VOLANTES,
CARTELES, CD’S Y TODO MATERIAL QUE LLEVE IMPRESO O GRABADO UN MENSAJE
INSTITUCIONAL

Area

Fecha

Temas

Describir el o los temas a difundir explicando la vinculacion entre las politicas y programas institucionales de las
que deriva(n) v fundamentando la importancia de la difusién.

1
2
3
4
5
Objetivos.
Describir brevemente el objetivo que persigue cada uno de los temas a difundir.
1
2
3
4
5

Poblacién Objetivo.

Describir la poblacién objetivo a la que va dirigido el mensaje a través de tres variables: edad, sexo y nivel
socioeconémico. Ver la guia de niveles que se incluye al final de este formato.

Temadtica 1:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mds E
Temadtica 2:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 Femenino D+
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46-55 D
55 6 mds E
Temadtica 3:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mds E
Temadtica 4:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mds E
Temadtica 5:
Edad Sexo NSE
13-18 A/B
19-25 Masculino C+
26-35 C
36-45 D+
46-55 Femenino D
55 6 mds E
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Presupuesto de partida.

Incluir en el cuadro el presupuesto destinado a cada uno de los temas, describiéndolo por partida presupuestal
afectada.

Partida 3602 3603 3701

Tematica

=W N -

5

Calendarizacién de temas.
Marque con una “x” cada uno de los meses en que se pretende realizar la difusién de cada uno de los temas

Tematica 1 2 3 4 5

Mes

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Descripcion Niveles Socioeconémicos.

*Fuente: Comité de Niveles Socioeconémicos AMAI/ Instituto de Investigaciones Sociales SC

A/B: Clase Alta - Es el segmento con el mds alto nivel de vida. El perfil del jefe de familia de estos hogares
estd formado bdsicamente por individuos con un nivel educativo de Licenciatura o mayor. Los jefes de familia de
nivel AB se desemperian como grandes o medianos empresarios (en el ramo industrial, comercial y de servicios);
como gerentes, directores o altos profesionistas.Viven en casas o departamentos de lujo con todas las comodidades.

C+: Clase Media Alta - El perfil de este estrato es muy parecido al nivel A/B, sin embargo tiene limitantes
para ahorrar y realizar gastos mayores o excesivos.El perfil del jefe de familia de estos hogares estd formado por
individuos con un nivel educativo de Licenciatura. Destacan jefes de familia con algunas de las siguientes
ocupaciones: empresarios de companias pequenas o medianas, gerentes o ejecutivos secundarios en empresas
grandes o profesionistas independientes. Generalmente viven en casas o departamentos propios algunos de lujo vy
cuentan con todas las comodidades.

C: Clase Media — Este segmento es el que representa con mds fidelidad las caracteristicas de la clase media. El
perfil del jefe de familia de estos hogares estd formado por individuos con un nivel educativo de preparatoria
principalmente. Dentro de las ocupaciones del jefe de familia destacan pequerios comerciantes, empleados de
gobierno, vendedores, maestros de escuela, técnico y obreros calificados. Los hogares de este segmento son casas o
departamentos propios o rentados con algunas comodidades.

D+: Clase Media Baja — Este segmento incluye a aquellos hogares que sus ingresos y/o estilos de vida son
ligeramente menores a los de la clase media. Esto quiere decir que son los que llevan un mejor estilo de vida dentro
de la clase baja. El perfil del jefe de familia de estos hogares estd formado por individuos con un nivel educativo de
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secundaria o primaria completa. Los hogares pertenecientes a este segmento son, en su mayoria, de su propiedad;
aunque algunas personas rentan el inmueble y algunas viviendas son de interés social.

D: Clase Baja — Este es el segmento medio de las clases bajas. El perfil del jefe de familia de estos hogares estd
formado por individuos con un nivel educativo de primaria en promedio (completa en la mayoria de los casos). Los
hogares pertenecientes a este segmento son propios o rentados (es fdcil encontrar tipo vecindades), los cuales son
en su mayoria de interés social o de rentas congeladas.

E: Clase mds Baja Es el segmento mds bajo de la poblacién. El perfil del jefe de familia de estos hogares estd
formado por individuos con un nivel educativo de primaria sin completarla. Estas personas no poseen vivienda
propia teniendo que rentar o utilizar otros recursos para conseguirla. En un solo hogar suele vivir mds de una
generacion y son totalmente austeros.
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& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

En la XXVII sesién ordinaria de la Comisién de Comunicacién Social, celebrada el 12 de diciembre de 2002, se
aprobé el Manual de Identidad Grafica del IFE preparado por la Coordinacién Nacional de Comunicacién
Social con la colaboracién de la Direccién Ejecutiva de Capacitacién Electoral v Educacién Civica y la Direccién
Ejecutiva del Registro Federal de Electores.

Con la Reforma Electoral llevada a cabo en 2007 y la publicacién en enero de 2008 del nuevo Cédigo Federal
de Instituciones y Procedimientos Electorales se derogaron los Lineamientos para la aplicacién de los recursos en
materia de publicidad vy gestoria de tiempos oficiales con la Direccion General de Radio, Television vy
Cinematografia.

Por este motivo se presentaron, el 31 de mayo de 2010, para aprobacién de la Junta General Ejecutiva los

Lineamientos generales del Instituto Federal Electoral para el uso de los recursos en materia de
difusion en medios impresos e Internet y elaboracion e impresion de materiales promocionales, a fin
de establecer los criterios para la emisién de mensajes institucionales y uso de la imagen del IFE asi como regular la
aplicacién de recursos en materia de publicidad.

El Manual de Identidad Grafica del IFE se integra como anexo de los Lineamientos, para establecer las
bases de uso y aplicacién de los elementos gréficos que han identificado al Instituto y que se conjugan de manera
equilibrada como a continuacién se indica:

Simbolo.- Formado por una boleta que entra en una urna transparente, cuyo fin es representar la accién de
votar.

Logotipo.-Con las siglas del IFE.
Tipografia.- Con la cual se escribe el nombre completo del Instituto Federal Electoral.

El Manual de Identidad Gréfica del IFE proporciona los elementos que constituyen el logotipo, su manejo v las
caracteristicas que deben tomarse en cuenta para todos los productos que se generen, con el propésito de que se
unifiquen los criterios de aplicacién de la imagen institucional, a través de las disposiciones sefialadas en este
documento.

Atentamente
Lic. José Luis Alcudia Goya

Coordinador Nacional de Comunicacién Social
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CONTENIDO

LOGOTIPD ¥ TIPOGRAFIA
Construceitin geométrica
Tipografia Ingtituclonal
Tipagrafia ausxdiar
Proporciones
Reticula de trazo
Areas minimeas Fhres
Proporcitn minima
Imapan instiucional compartida

US0S CORRECTRS DE LOGOTIPD
Aplicaclones cormecias
Usos cormectos
Usas incomectos

GOLOR
Color institucional
Golor auiliar
Fandes de colar
Reticula f Marca da agua

PATRONES BE REPROGUCCION
Patrones de reproducchin
Colores Institucionales

PUBLNCACIONES INSTITCONALES
Publicacionas de esqualas
institucionales
Publicaciones editariales
Portada para disco compacto
Gaceta IFE
Libros blances
Productos aditoriales
Documentos intermos
Manualag

APLICACION DEL ESCUDO NACIONAL
Uso del Escudo Nacional
Uso del Escudo Nacional con la
imagan institucional
Usos incormectos

=

30
K]
33

HYERE

2 &

457



Gaceta Electoral 125

CONTENIDO

PAPELERIA INSTITUCIONAL

Y ADMINISTRATTVA
Papalaria aficlal
Papeleria diplomatica
Papaleria ajacutiva
Papalaria ordinaria
Formatos bésleos

BRB2EH

IDENTIDAD FORMAL
Edificios institucionales a nivel
central y desconcentrados

SIMBOLOGIA ¥ SERALAMIENTD
Tipos de sefializacidn
Paritéricos
Formal y oficinas
Protecciin civil

MODULOS DE ATENCION CIUDABANA
Material externo para modulos
Mbdulps de atencidn ciedadana
Interior midulos
Material interno para médulos
Gafete para personal de modulos
Sefializaclin paritérica
para mddulos
Sefalizacion interna para mbdulos

Eada

EB mBE8ds

TRANSPORTE
Midulos mdiviles
Médules samiflos
Operativos

BESE

UNIFORMES
Personal operative
Personal de atenclin al piblico

RE
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

En esta seccidn 58 examina [a manera an gua asld
estructurado el logotipo dal IFE, desde |a construccidn
peométrica, tipografia instituclonal y aundliar, proponcian,

reticula de trazn, dreas minimas libres, proporckin minima
& Imagen institucional compartida.
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15
0as
A5
0as
18
0
a5
095
23

IFE

Para |a realizacidn del logolipo se ulilizaron trazos
awdliares rectos y curves. Es ka (nica manere mediante
la cual 38 podrd reproducle 2 Imagen del Instiuto.
La construccion geométrica del Ingotipo, esti compuesta
con base en lingas horizontales y varticales para generar
la palabra IFE; estas tras Istras no s8 contemplan en
ninguna familia tipogréfica conocida, fusron disefiades
especlaimente para este logotipo.

CONSTRUCCION
GEOMETRICA

18

10

LEE
BEF

Las medidas se muestran en centimetros.

—
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CONSTRUCCION

\ GEOMETRICA

L] -]
" T L om "
. ) /4\
.-f. g5 - r
n ) - i o
—_ —— : -
1
P IR
LI S R R I X
[ .
A Bdom H) 1.45em 1 0.5 mm
B 34icm L) ¥mm ¥ 1 mm
0 32cm M}& mm W2 mm
0y & mm N} 1.00em 0 Emm
E) 5.5 mm o) & mm ¥} 2 mm
F} 0.5 mm Py B.6imm I} Zmm
B 1 mm o) 2mm AT} 8@ mm
i 1mm R B.5imm AZ}) 0.5 mm
I 1mm 5 1.5mm AJ} 25 mm
4 1.7cm T} 5mm Ad} Smm
e e
. —

La Imagen de la urna @5 generada mediante trazos
rectos en diferentes dngulos y apoyeda por algunas
lineas curvas para dar movimlanto a la papaleta,

Lo
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TIPOGRAFIA

\ INSTITUCIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijkimnihopqrstuvwxyz
1234567890

e?1$()/%=",.: & #

La tipografia institicional es Aral Black, debido a que
g3 sumamante leglble y sdlida en su forma.
Se usard para rotular el nombre del Instituto
en cualquiar media, ya 98a imprasa ¢ an vidao.

Loz
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LIFE

IHlﬂ'l'l.l'l"ﬂ Fl“lll. II.IG‘HHM.

O FE

IHSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

AEcRETANIA EJEEUTIVA

A
= IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

ERIIITAC FEOEAAR OR ELECTOARS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTODRAL
FRERRSGOATIVAS ¥ PARTIDGE FoLiTicos

O FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
GREANIZAGIGN ELECTORAL

L FE

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL

ARAVICIO FROFESIOMNAL BLECTORAL

Sa prasanta un logotips con una sequnda aplicacidn
de tipografia institucional (Arial Black), ez decir,
un segunda renglon donde se aplicard el nombre
de cada unp de los drogancs que componen la estructura
del Instituto, asi como en todas las formas de
comunicaciin que raalicen, ¥ hasta un tercera cuando
asl 5a requiara.

TIPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

IFE

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL
EARAEITACISN BLEETORLL T BSUCAEss Elvice

L IFE

IN-I"I'I'I'I.I'I"Q FIDIIIAI. ELECTORAL
- '

THE LG I &R

O FE

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL
AIGHTOR INTEANACIONALES

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
# E B R @ ¥ A kR | A b @&

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
FORMAGIOM ¥ BESARAMGLLE

IFE

INETITUTD FIIIIHI-L ELECTORAL

EoMUWHIEAE I OH FBCEIAL

El tamafio da |a tipografia es 32.75% menor que k2 que
5@ utlliza en &l primer rengldn.

Esta aplicacitn debard utilizarsa Gnicaments en el mansjo
e documentos intemos.

Por |o tanto, nunca se utilizard en publicaciones,
comunicados o documantas extermnas.

Cos
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890
B %R=",. 84

TIPOGRAFIA
AUXILIAR

[ Helveticalaus MediumCond

ABCDEFGHIJKLMNGOPORST
Uvwxyz
abedefghifkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

LB %=".:8#

[HilvaticaNews BoldCondObl

ABCDEFGHIJKLMNROPQRST
UYWXYZ
abodefghijilmnfopgrstuvwxyz
1234567890

LIS =", 080

| HelvoticaNews BlackCand Dbl,

La tpografia auxlliar es la que s ullliza para algunas
formes da comunicaciin del Instituto, ya sea en medie
Impresa o en video, Es una famliia tipografica que por
sus caracteristicas da legibilidad y en sus formas,
se muestra compatible con |a tipogratia institucional,

E% |a tamillia Upogrifica:
-HalvaticaMeue MediumCand
-HielveticaMeue BoldCGondObi
-HelvaticaMeue BlackCond Obl
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PROPORCIONES

&4 cm g &Zem

5
|3 5
A : 3

“ INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL s«

123¢m

Las proporcionas que s& safialan tanio en |a tipografia
coma en &l logotipe deban emplearse cuando sea
necesario reproducir el logotipo, esto e bdslcamente
a nivel Intarnachanal, en domde ain no 58 Identifica
plenaments Ia Imagen grifica del Instiuto Federal
Elactoral,

Las proponciones se muestran en centimetros.

T
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RETICULA DE TRAZO

T =

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL 15 pte.

16y

En las casos en que sea necesaria la reproduccidn dal
logotipn & escalas mayores, en las que los métodos
fotngrifices no sean suficlamtes, antonces sa procadard.
& hacer Ia escala en forma manual.

Aqui se muestra la raticula que facilita &l trazado én
astes circunstancies, ubicando Ios purtos de interseccitn
de cada parte del legotipe con la trama.

TH
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2 X%

2.1%

AREAS MINIMAS
LIBRES

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

22XI%

Las direas minimes bres son los espacios minimos gua
daban rodear al logotipa, con el fin de que conserve
legibilidad, limpleza y efectividad. Dichas dreas sa
determinan segin le aplicecién, y bajo ninguna
circunstancia daben ser invadidas por alghn otro
slemanto.

Las fireps minimes lbees se muestran en porcentajes

¥ cormesponden al 22.22% de k aitura total del logotips,
toméndose ésta dasde la basa da la Hpografia hasta

Ia parte superior de la papedeta,
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PROPORCION MiNIMA

\

AaFE

%

Slempre que se apligue el logotipo, sin importar
Ia superficle, se debe considerar un drea minima
e aplicacian; la totalidad de la superficie sa toma coma
gl 100% y en funcién ce ésta, el espaclo 3 utilizar
jpor &l logotipo no debe ser menor al 3%.
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IMAGEN INSTITUCIONAL

\ COMPARTIDA

BIFE [w| [w] [w] [w] [o]

ARETITET P CRA AL LT ORLL

n Aplicacion 1 3

AIFE (=] (=] [=] [=] [=

Para aquellos casos en que sea necesarla la utilizackin
di una o varies logotipos independientes de otras
Instituclones y'o dependenclas en slemenios de
papederia, folleteria, cartsl, invitackin, escenografia, etc.,
estos deberdn colocarse del lado derecho ded logatipe
del Irsstitto, mantaniendo slempre la misma afura gue
&0 manaje para &l logotipn dal IFE. Ver aplicackin 1.

7
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IMAGEN INSTITUCIONAL
\ COMPARTIDA

LEGD LOGD _— I=E LoG0 LOG0

ISETITWTE FEMRAL DLISTOREL

1 Aplicacitn 2 1]

w| ]| 2IFE [=] (=]

Come caso excepcional, se podra ubicar el logotipo del
IFE al centro y los demés logotipos & sus
costados, A una distancia de /3 partes, con relscidn
a la altura dal logotipa del IFE. Ver aplicacion 2.

(s
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L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A confinuacitn se presenta la aplicacion dal logotipo an
materiales del Instituto y las normas a respetar.
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APLICACIONES

\ CORRECTAS

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL A)

& IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL B}

Cl

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL 0[)

La identidad gréfica del IFE tambiin se puede aplicar
da diferentes formas:

A) El uso an color (selaccldn) o 2 tintas directas.
B) Una sala tinta de colar negro (prensa),

£} Ourt lina.

[ Escala de grigag,
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Usos

\ CORRECTOS

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

-~
2 AFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
REGISTRO FEDERAL DE ELECTORES

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

COMUNICACION BOCIAL Y
REGISTRDO FEDERAL DE ELECTORES

Para ¢l caso de las dos dliimas aplicacionss dol lagatipa
qus agregan al nombre de alguna drea, éstas se ulilizardn
Unicamente para publicaciones internas.
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\

Usos
INCORRECTOS

Py
IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

B | i —

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
CAPRTITAGION BLECTOOAL ¥ EGUCATINN oivica

LIFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

CAPACITACION ELECTORAL ¥ ECUCACION ChICA

Con el fin de mamtenear una imagen limpia y una identidad

grifica congrueme y consistemte, & logotipo del Instituts
Federal Electoral no debe sufrir ningin cambio

en terminologia, orlentaclén, espaclamianto
¥ proporciones.

Esto quiera decir gue no se permite ningin tipo
de cambin en |a tipografia, en el disefio del simbalo

de la papeleta y la urna, el espaciamiento emre lefras,
ni su us0 en forma conlinua a manera de textura,
Asimismo, queda prohibldo separar el logotipo
en dos paries; asto 85, ka papeleta con k2 uma saparada
de la palabra IFE o afadir cualquier otro elemento
no safalado en asta manual
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L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacidn se presentan los colores insthucionales
que praveeran al Instituto da na continuldad visual
a lo largo de todas |las comunicaclones grificas
que 58 realicen, Por (o tanto, 8 control de callcad para
Ia reproducciin ded bogatipo con sus respectivos colores
Institucionales daberd ser muy estricto, ya que da su
comects aplicackin depands el Impacto visweal qua el
Instituts pusde lograr.
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COLOR INSTITUGIONAL
b,

O IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

W o

Café 4705 del Pantone Matching System
|Catélogo de colores uillizade internecionalmente)

P Degradado sera del 100% al 20%

Log colores: que se utilizaron son el negro para ka umna
y la tipograffa, y el caté 4705 del Pantone Matching
Systam (Catiloge de eolores wtilizdn intermacionsimente)
para la papedeta. El degradado serd ded 100% =l 20%
como la muestra,
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% g 20 e negrn P e negrn 3% e megre

3% da pegi B0 da sepro S0P de magro 304 de segie

0 da o

3% da regm 0% ds megm W du g % de segre

e da g

auyiliares para todas las formas de comunicacitn del
Instiute, como el color gris qua sa genera de un 30%

Son aquellos colores que e han selecclonado como
e negro.

AIFE
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S IFE

IHSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

& IFE

IRETITUTD FEDERAL ELECTORAL

Cuanda se pretenda ufilizar un fando da calor o nagra,
52 aplicard la imagen institucional en calado, sismpre
¥ cuando no interfiera con su legibilidad.

Sa muestran aqui las combinagiones permisibles en las
que el comportamianto de imapen institucional-fondo
proporciona sobriedad visual 4 las comunicaciones
grificas que asi lo requisran,

FONDOS
DE COLOR

Estas formas de aplicaciin permiten flexibilidad de
mangjo dentro de un mismo sistema y son vélidas
tnicamente para ks casos en ks que el fondo representa
¢l total del drea en donde se aplicard la imagen
institucional. Bajo ningin concapto se podrin utilizar
recuadros.
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El dGnico caso an qua e parmite otro slamento mds
cercang al simbolg, 83 cuando 8 aplique como pantalla
o bextura, previniendo su funcidn coma uso decorative
¥ o para propésitos de identificacin. Cuando se utilics
comp cintillp, 85 decir, en una sala lnea, el logotips no

deberd ser cortado,
Sera utilizago como fondoe de agua a un 30% de negro,
a45° de inclinacidn.

A IFE [2¢

479



Gaceta Electoral 125

L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
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LMFE

PMS AT05C ! negim
LFE
PHES 405G regim

rF %
LaFE
PHE 4705 | negim
F
LFE
PMES ATTEC | negm
F %
LFE

PN ATT8C{ pegrm

PATRONES

\ DE REPRODUCCION

MFE

A FE

T P

PRE A705: / nagma

SFE

PHE 1705 [ nagr

LFE

PRE A7d52 { magem

S1FE

PREE ADEC  negrn

LFE

PHE 47050 { nagie

LFE

PREE 4705/ megrm

L FE

PHE {725/ nag

LaFE

PME 470Ec / megre

L FE

PHE A5 { nagee

SHFE

PRE 705 / nagrm

2IFE

PME 4706 | megrn

LFE

PHE 725/ nagee

LFE

PIES 4798 { nagea

M5 A708c { segrs

MG 4758 { nagrs
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PATRONES
\  DE REPRODUCCION

4IFE 4IFE ¢IFE ¢IFE
BIFE | SN | $IFE | SIFE
;z;FE et:%m-_z. o _?.;.LFE
ore sre sre sre
SIFE @®IFE &IFE €IFE
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COLORES INSTITUCIONALES

e

1 188
11 1 1!
-1 148!
.m .m.m .m.w
.m .m.m .m.m

L HE
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuackin se presantan los insamientos pera aplicar
Ia imagen del Instituto 8 materales de informaciin
interna, y s& menclonan cudles son los patrones de
raprodicelie editodal.
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LINEAMIENTOS GRAFICOS

\mmurumsmmmr_

rF

IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

El personal dal Instibuto Federal Electaral
58 un\ & la pena da la familia X000,

por &l sensible fallecimlento del Sr. (a)

X000 X000 XXXXX

Acaecido el diz XX de XX00 de JOXX
en 00X

Bbéden, LR X0 din MO0 da X000

Para la esquela institucional, no s2 deberd utilizar La publicacion oe la migma, 58 realizard pravia
ningdn fcono refigioso, ni deberd ir personalizada, autorizacidn de la Coardinacitn Macional de
Sélo se deberd incluir el logatipo del IFE, las Comunicaciin Social, drea que vigilard e

condalencias y ka fecha.

cwmplimiento de los lnsamienios establecidos,

485



Gaceta Electoral 125

Ga presants una portada qua ser utilizada como imagen La tipografia que se wiilizari para ka primera de forros
dal Instituto, que aplicard para todo tipo de publicacién el lomo serd:

editorial institucional, no deberd firmar ningdn A} HelveticaMaa BlackCond.

departamantn o filtal. B} HalveticaNaue MediumCondQbl,

A IFE T
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CONSTITUCKIN POLITICA

CONSTITUCION POLITICA A
DE LOS
ESTADOS UNIDOS
MEXICANOS

|
E
:
:

G presanta una portada que serd utilizada como imagen La tipagrafia que & ulilizard para [a primera de fros
el Instituto, que aplicars para Wdo tigo de publicaitn v & lome seré:

editorial institucional, no debera firmar ningdn A) Helveticaleus BlackGond.

departamento o filkal. B) HelwaticaNeue MediumCondObL

LIFE [=2
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Se presenta una portada que serd utilizada intemaments

coma imagen del Instituto, la cual no deberd contenar
Q firmas de ningun departamento o filial,

La tipegrafiz que se utilizard para la portada

y el intesior serd:

HelveticaNiue BlackCond.

HehveticaNeus MediumCondObl,

488



Gaceta Electoral 125

GACETA IFE

AFE

T ——_

ALFE
T FEREAL FLBTTRAA,
BACETA IFE |
Iiwiog, OF, mardes 17 da febrpre dy A8 1 B

&8 presenta una portada que serd utilizada como imagen
del Instituto, que aplicard para todo tipo de publicaciin
diz Gacets y ofros ondenamientos slectaralies, no debera
firmiar ningdn departamennto o filial,

La tipografia que se utillzard para |a primera de foros
y &l lamo serd;

A) HalveticaNeus BlackCand,

B) HalvetlcaNaus MediumCondObl.
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LIBROS BLANCOS

LIBROS BLANCODS A

S prissanta Lna portada qie serd ulilizada como imagen
del Instituto, qua aplicard para todo tipe de publicacidn
de Libros Blancos v oiros ordenamientos electorales,
no deberd firmar ningin departaments o filial.

La tipografia que se utllizard para la portada serd:
A) HalveticaNaua BlackCond.
B) HalveticaNaue MediumConabi,
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PRODUCTOS
EDITORIALES

LIFE

| o N T S A S A Y S N S U P A .

S8 presenia una portada con lineamlentos muy La tipoprafia que se utilizard para |a portada
especificns, ya que este tipo de publicacianes no tandrin y contraportada serd: HeheticaNene BiackGard.
un mismo disefio de Imagen aplicada a los forros del

material. En egte caso 5o safiala el espacio donda podrén

metar cualguier tipo de disedio, respatando la Imagan

y posicion del logotipo del Instituta,
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DOCUMENTOS
INTERNOS

A IFE

T ra— - —r—

Se presenta una portada que serd ulilizada intemarnente
coma imagen del Institulo, la eual no debera contanar

firmas de ningin departamento o filial,

Serd aplicada a documentos como: Reglamentos,

Lineamientas, Atserdas @ Informes.

La tipografia qua se ulilizard para la portada serd:
A} HehveticaNeus BlackCond.
B) HetvelicaNeue MedivmCond0bl.
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MANUALES

LIFE

L T

MANUAL DE NORMAS
Y PROCEDIMIENTOS

Sa presenta una portada que ser utilizada internaments
como imagen del Instituto, |a cual no deberd comener

firmas oe ningdn departamento o filial

La tipografia que se utllizard para la portada
sard: HelvaticaNeus BlackCond.
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuaclin se prasentan an una forma slmple y
concreta &l uso y apllcacldn del Ezcudo Maclonal,
como imagen oficlal dal nstitulo.
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Uso del Escudo Nacional

En mingdn caso la imagen institucional del Instituto
Faderal Electoral sustituye el Escudo Nacional, el cual
continuard wtilizindoss de acuerds con 138 normas y
procedimientas juridicas vigentes.

Se sugiere gue |3 utilizacitn ded Escuo Nacional, can
| tipografia del Instituto Federal Blgctoral, s& apligue
en los siguientes documantos impresos:

+ Actos en julclo o procedimiento ante drganos
|urisdiccinnales,

USO DEL ESCUDO
NACIONAL

+ Comunicaciones de cardcter oficlal dirlgldas a s
integrantas da la Administracidn Poblica Central, al
Ejecutivo Fedaral, a los otros Poderes de ka Unlén, a las
autoridades di ks estados de la federacidn ¥ di los
municipios, & loe drganos & los que la Constitucidn
Mexlcana otorga autonomla y las universidades e
instituciones de educacion pablica

» Aguélics de cardcter diplomético, dirigidos a las
autoridades de olfos paises y & OfQanismos
imternacionales con personalidad reconocida por al
deracho inernacional,
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USO DEL ESCUDO NAGIONAL CON
\ LA IMAGEN INSTITUCIONAL

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Uso dal Escudo Nacional con la imagen institucional
En &l caso de aguelles formatos relativos a la
documentackin y a los materiales electorales gue
requiaran meanejar |2 Imagan ingtitucional acompadiada
ademas por el Escudo Nacional, estos serdn someticos
por conduct de la Secretaria Ejecutiva a la aprobacidn
diel Consejo General, con base en la Ley Elecloral vigert,

Todos los documentos y materiales deberan estar
plenamente Identificados de acwerdo con el presents
Manual, ya sea con el Logotipo ded IFE wo con el Escuto
Nacional.
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US0S INGORREGTOS

Far I'Iir'll;'lflll rplive 2 debe ulilizar ¢ Escuta Macional
s0lo e acomnpanado de la imagen instilugianal an tarjela
da prasentacion, sn papaleria parsonal o an hojas
membretadas qua no kaan wlilizadark para Ins usas qua
=k han repacilicrdn ¥ tampoea ningun acemndn da
tiprgrafia diferante A In que se eetableca en fste manual

[ez2
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USOS INCORRECTOS

", s
\.‘_ /-'
SR /’/
LY / /
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Far aligun merivn 52 debe rilizac b imapen del lctituin
ran ¢l Eseadn hacloral y s logaripes de s Parrido
Pedricas. can un zenmade difecenrs a o cstpolado @n
st mamaal.

[e
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuaclon se presentz en una tornma simple ¥
ronareta Bl u=a ¢ Rplicarian dal logntipo, as comn la
lipogralia en 1o papelena gl Il o,

499



Gaceta Electoral 125

(3]

PAPELERIA
OFICIAL

Hoja memiwatada

Ui Gommwnicaciones inslilucionades, Ganscjero
Prasidents, Lonsejeros Flectarales, Secretana Elecutive
v Directares Ejpautivas.

Tamaite: 21,6 « 28,0 cin,

Paped: Hand.

Simboda Nacional superiar Impresa en coler verde,
Partane 341 G (en rellews),

Simbirda Macinnal Candral: Imprasn al 3¢5 del rolnr
verde pantone 341 C 7 12 em de cliimetre.

Impresian: Offzet.

[es
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PAPELERIA

\ OFICIAL

215

Sobre, tamaiio oficla
Tamafio: 21.5 % 35.5 i,

Papak Bond blanca,

Simbobo Nackonal: Impreso an color negro.
Impresidm Misel.
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PAPELERIA
\ OFICIAL

215

Sobre, tamaino carta

Tamafio: 21.5 x 25,0 cm.,

Papalk Bond blanca,

Simbolo Nacional: Impreso en collor negra,
Impresidn: (fizet

a—

502



Gaceta Electoral 125

PAPELERIA

\ OFICIAL

T e,

10.5

-

Sobre, tamano esquela

Tamafia: 24 % 10,5 cm,

Papak Bond blanca,

Simbalo Nacional: Impreso en color negro.
Impresidn: Oftset.
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== 3 far.! e Sy Large ! Fayn  Cae
05 - T MW
05 R L EED
18.5
Hoja membretada

Usze Comunicacionss Institucionales, Conseiero Presidents,
Consejaros Ebectorales, Secratario Ejecutive, Directorss
E|acutivos y Coordinedores da Unidades Técnlcas.
Tamalho: 18,6 x 27.0 cm.

Papel; Opalina 44 kg.

Tipagrafia: HelveticaNeue MedivmCond a 8 pt=,,

en color negro, 8plica en nambre, direccidn y teléfoncs,

PAPELERIA
DIPLOMATICA

2To

Pleca: En colar negro.

Logotipe: Grabado en realcs sobre papel.
Impreshin: Serlgrafia.
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PAPELERIA

\ DIPLOMATICA

140 5.0 1.0
1.0
== R ——
11.0
17.0
1.0 50
10 |
10.0
0L
T . T3, s, P 5. el i, M 1, 9 450
05 |
19.0
Tarjeta de escritorio Sobra, diplamtico
Tamafio: 17.0 x 11.0 cm, Tamafio: 19,0 x 10.0 cm.
Papel: Opalina 5B kg, Papel: Opaling 44 k.
Tipagrafia: HelveticaNeue MadiumCond a 8 pis., Tipagrafia: Helvaticaeus MediumCand a 8 pis.,
en color negro. en calor negro.
Logotipo: Grabads en realce sabre papel. Ploca: En color negro,
Impresion: Serigratia. Logotipo: Grabado en realce sobre papel.
Impresitn: Serigrafia.

(e
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PAPELERIA
EJECUTIVA

LFE e e i
o T i e T
28.0
15 L1x]
15

[LS “\.

g P . sl oy g e (. wwrmy e T WERR —--.-I—.F-E

il C°, P 1N L L1t
[15]

21.5

Hoja membrotada

Usp: Comunigeciones institucionales, Consejarg Pleca: En cobor negro.
Presidents, Conseleras Elactorales, Secratario Elecutivo, Logotipe: Impreso a 2 fintas {colores institucionales),
Directores Ejecutives,Coordinadores de Unidades Impresidn: Serigrafia,

Técnicas y Directores de Area.

Tamafia: 21.5 x 28.0 em.

Papel: Opaling 44 kg.

Tipografia: HelveticaNews MediumCond a 9 pis.,
i eolor Regro, aplhca en nombre, dirseciin y taléfonas,

Lsr
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PAPELERIA
EJECUTIVA

0.5 az i 1.1
M -
o 3.5
Carga{ Garge/ Garga § Carga { Carge { Cargo
‘Piactacie Ty . 1 ey, Pribivien B O, Aol Topwpmrs W BEAT
05 hducca, BF, SF; Hird i
8.0
15 5.0 15
15
LIFE
10
o Mgt . 100 o PorTabTom T 2l Aol et Mdali, 015, 2 F WA
05

24.0
Tarjeta de presentaciin. Sobre, tamaiho esquela
Tamafio: 8.0 £ 5.5 em. Tamario: 24.0 x 10.5 em.
Papel: Opalina 36 kg, Papel: Opalina 44 kg,
Tipografia: Heveeticaleus MediumGond a 8 pis., Tipografia: Helveticaleue MediumCond a 9 ps.,
aplica en nombre y &n dirseeion y teléfonos a6 pls, &n color negra.
an color negra en los 2 casos, Logodipo: impraso a 2 tintas (colores institweionales),
Logetipo: Grabade en rezlce sobre papel. Impresidn: Serigrafis.
Impresion: Serigrafia.

I 52
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

140
AIFE e
.0
15 50
15 |
05 & IFE
——iie T ™ anne mmm——
.5
Fa -]
Hoja membretada
Usg: Comunicaciones Institucionales, Consajers Fieca: En color negr,
Presidents, Consa|eros Electorales, Sscretario Elecutiva, Lagotipa: bmgpreso en colar negro.
Diractores Ejecutivas, Coordinadores de Unidades Impresgitn: Offaet.
Técnicas y Directores de Area.
Tamafio: 21.5 x 28.0 cm,
Papal: Band,

Tipografia: HelveticaMewe MediumCond a 8 pls.,
en color negro, aplica en nombre, direcclin y teléfonos.
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PAPELERIA
ORDINARIA

05 a2

&S IFE

03

[
Dy § Gyt 1 Cainga G  Eaige ! D

ket T R 100, g, i e . ol gt

ke, AP LR 11

9.0

15
15

AIFE

55

L BERR
L3 AL

15

10.5

imeni Tindpan . 5, mbg. el . Lot e Hiooyas, Wi, 14, 5 4

240

Tarjeta de presentacidn

Tamaiio: 9.0 x 5.5 cm,

Papel: Opalina 5B kg,

Tipografia: Hevaticaleus MadiumCond a & pts.,
aplica en nombra y, en dineccidn y taléfonos a 6 phs.,
&n color negro en los 2 casos.

Logotipo: Impreso en negra.,

Impeesitn: Serigrafia.

Solra, tamafio esquela
Tamaifio: 24.0 x 10.5 cm.
Papsz|: B,

Tipagrafia: Helvaticaeus MediumCand a 8 pis.,
en calor negro.

Logotipa: lmpreso en negra,
Impresién;: Ofiget.
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

4.0
& IFE
49.8
40.0
2 7
2
S IFE S
III'I':I."D FEDERAL ELECTORAL Lisn: Instituclonal general.
0.8 Tamaito doblado 40.0 x 488 cm meés 4.0 cm de pestaia.
Papsl; Band blanca de &4 kg,
Logotipo: Impreso en negeo,
Imperesitn: Offset.
55
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

| 40

AIFE

s

z 7

2

& IFE S, tanat

IMETITUTO FEOERAL ELEOTORAL Lists Institucional gemeral,
[i:] Tamafio doblado 30.4 x 3.5 em més 4.0 cm de pestafia,
Papezl: Bond blanco de 44 kg.
Logotipo: mpreso en negro.
Impresidn: Offset.
I 56
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

40

2IFE

]

228

2 7

2

o» = = Sobre, tamafio caria
III‘I'-:I.I'I'\CI FEDEAAL ELEOTORKL Usge Instilucional gencral,
[IX:] Tamaiio doblada 22,8 x 30.5 em més 4.0 cm da pestaifa,
Papel: Bond blancoe di 44 ki
Logotipe: Impraso en negro.
Impresicn: Ofaet.
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PAPELERIA

\ ORDINARIA

os

28.0
15 60
15
SOFE
ran— ——
215
Carétulas
Tamaho: 21.5 x 28.0 cm.
Papel: Cartulina,

Tipografia:HetveticaNeue ExBlackCond0bl 2 18 pis.,
en color nagro, aplica en el encabezado
HalveticaNaws MediumCond a 9 ptz.,

en color negro, aplica en lugar y fecha.

Placa: En color gris 30% de negro, aut line én negro.

ogotipo: mpreso a 2 tirtas [colores ingtituclonabas).

-
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

107 1.0

&
:..:.I_F...E REVNMIN BE VOCALES

14.0
E—
e
0.5
25
15 &1
15
LIFE

Carédtulas

Tamaf: 21.5 x 14.0 cm.
Papek: Cartulina,

Tipografia:HedveticaNeve ExtBlackCond0bd 2 18 pis,,
en color negro, aplica en e encabezado
HelveticaNews MediumCond a 9 pis.,

en colar pegro, aplica en lugar y fecha.

Plea: En eolar gris 30% de negro, out ling en negro.
Logotipo: Impreso & 2 tintas (colones institucionabes).

(8
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PAPELERIA

oy

21.5

\ ORDINARIA

10

REUMKIN DE VOCALES

Interiores

Tamalho: 21.5 % 28.0 cm,

Papel: Bond.

Tipogrefiz:HehveticaNeus ExtBlackCondObl a 18 pis.,
en codor negro, aplica en &l encabezada,

HelveticaNeue ExtBlackCond0bl a 9 pts.,
calado on blanco, aplica en subcabaza,

Pleca: En color gris 30% de negro, out ling an negro.
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PAPELERIA
\ ORDINARIA

oy 1.0

35 REUNMIN DE VOCALES

14.0

215

Interiores

Tamalho: 21.5 % 14.0 cm,

Papel: Bond.

Tipografia: HelveticaNeue ExtBlackCond0bl a 18 pis.,
en codor negro, aplica en el encabezada,

HelveticaNeue ExtBlackCond0bl a 9 pts.,
calado on blanco, aplica en subcabaza,

Pleca: En color gris 30% de negro, out ling an negro.
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e g frirdidbdivirdidirir [
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A B SOOI A FETUN EXPREDI DF LA G TITNCN,

0203 ™ 05

IR S PR D0 (DRRFCTIA D FEROAR. _,-:

Credenclales

Liso: Genaral,

Tamaifioz 8.5 x & cm.

Papal: Opalina plastificaca,

Logotipe: Impraso a 2 tintas (colores Instituclonalas).
Placas: Dagracd ded 30% da negro & blanca,

Tipagrafia: HelveticaNeus MediumGCond
HelveticaMaua BaldConditalic.

e
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FORMATOS

. [MRECTHN . ECLITTRR DE ADMISISTRACIM
-l.rmlr-ll—.FE RECIRS PE RAFD
RRE
8
DTSS0S & FERCEPOGNTS 1 DEDUCCISATS
l £m PORTE -1 POATE - MFRATE )

12

Recibos de nomina

Liso: Genaral,

Tamaficc 12 x 8 cm,

Papal: Band.

Logotipo: Imprass en negro.

Placas: Dagracd ded 30% da negro & blanca,

Tipagrafia: HelveticaNeus MediumGCond
HalveticaMauwa BoldCanditalic.

(e
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FORMATOS
BASICOS

2SS

TETE FEDESAL [EUETTEANL

124

Identificacién aficial

Uso: Conssjerg Presidents, Consejeros Electorales,
Saecretarip Elecutivo, Directores Ejscutivos, Directores
din Arsa y Mandos Madios.

Tamafio: 8.3 x 12.4 cm.

Matariak: Plal café.

Logotipo: Grabada en realcs sobre plel.

Wola: Los inleriores de [a [dentificacion estin sujelos
@ las mormas cficiales establecidas.

(s
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacién sa presenta en una forma simple y
cancreta |a aplicaciin del legotipo y colores auxl lkares
para fachadas de edificlos ¥ modules del Instuto.

520



Gaceta Electoral 125

EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

IHESTITUTO FEMERAL ELECTORAL

Edificios de oficinas centrales

Liza: Institucional genaral,

Color de fachkada: Blanco,

Logolipo: S& manejard el Escudo Nacional con la
tipografia del Institute Federal Electoral el cual no debera
de modificarse en su aplicacidn y material,

Materizl: Latin,

Bl tamano para ¢ wso del logofipo debara ser ajustado
alanecesidad de cada una de [os inmuebles del Instituta,

(6
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EDIFICIOS

\ INSTITUCIONALES

Edificios de oficinas de drganos desconcedtrades El tamafio para el wsa dal logotips deberd ser ajustado
Usa: Institucional general. 4 la necasidad de cada ung de los inmebles del Institudo.
Calor de fachada: Blanco.

Logolipa: Se manejard el logotipa del Instilulo
[Federal Bectoral con la tipografia awdliar; Arial Black,
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EDIFICIOS

\ INSTITUGIONALES

/117 /|

Edificios de oficinas de drgancs desconcentrades H tamafio para al uso dal logatipa deberd ser ajustado
Lis: Institucional general. 8 |a nacesidad de cada uno de los Inmuables del Instiuio.
Color oe fachada: Blanco.

Logolipo: Se manejard el lapotipo del Institito

Fedearal Electoral con |a tipografia eudliar; Arial Black.
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continvacién se presenta an una forma simple y
conecnata el sefialamiento externa e irtemo de los edificios
fue compranden al nstituio.
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_ TIPOS DE
SERALIZACION

IFE 4

LIFE p

IHFTITUTSO FEDERAL ELECTORAL

A)

B)

e S b r——

Aqee COMUNICACION
SOCIAL

Construccidn y aplicaciin

Eslas sefializaciones se proponen con base en las
nescasidades ded Institule. El logotipo sismpra se aplicard
dal lado zquisria para mantener unidad y sa ha dividido
&n 3 tipos:

R) Sefalizacitn perthirica. Esta sefiafizacion es exdema
gindica & | poblacién en dinde sa encuentra el Insiiuto
Federal Elecioral.

) Sefializacidn de edificios. Permite identificar mas
réipito cualquier edificio del instituln.

) Sehalizacitn Intema. Indentifica ks draas intermas
del Instituto.
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PERIFERICOS

O IFE

IHETITUTS FEDEAAL ELECTORAL

LFE

IHSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

LHaFE

IHSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Seflallzacién peritérica

El logotipa siampra sa mantendra del lado izquisrdo
a la proporcidn segin l tamadia indicado,

Lis0: Institucsonal general.

Material: Limina.

Tamaio: 70 % 30 cm,

Logotipe: impreso a 2 tinkas (colores institucionales),
Pleca: Degradé del 30°% de negro & hlanco,

Flecha: Codor negro.
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\

FORMAL'Y
OFICINAS

K] Prazidancia, Czrsajerra Bacoreiss, Bacrotaris Ejcuthe
¥ Reeasorveciones co Furficea Pollices.

W) Gl b Cormepa omoral, Auiorin Serrel y Bala oo Prense.

B LABE, Direccide Fjesthen dis Prasagatioc

¥ Partidae Priftezs, Dinardn et de legan zacds Bleckrd,
Dirpcsde Jurfdics, Progrinta e Réwacos Deciorales Preinirars

Lagatipe: Impresa a 2 tinkas (colores institucionalesh.
Pleca: Degradé del 30% da nagre a blanco.
Tipagrafia: sa apllcard én color negro 100% an
Hehvaticabeus MediumCond para cuarpa de bota

¥ Helveticabeue BoldCond para cabezas.,

(Tamafio a proporcitn como s& muestra).

[T ¥ Direcoidn Becutiva da Elbscioml ¥ iz
= = = = M) Gamedor, Bilioteca, Dimonkin de Saciodtusids,
e -] e ~y Esiudio da Producokin, Hacknalda Boolal,
| I & i Apiny int .
B b Sty Ejacirive j Diprrmirsa i ta Rucirss Bt
LFE
A) ————
. EDIFICIO
INSTITUTO FEDERAL ELECTODRAL A
B) | |
A) Mapa de ublcaciin general B) Placa de sefalizacién para edificies
Usn: Institucional genaral extama. Lkso: Institucional general extarna.
Material: Limina. Matariat Acrillco,
Tamsafo: 1.40 m X 60 cm, Tamafio: 60 x 20 cm.

Logatipe: Impraso a 2 tinkas {colores institucionalas).
PMaca: Degradé dal 30% da negro & blencao.
Tipografia: sa aplicard en color negro 100% an
Helveticaaue MediumGCond para cusrpo de bixto ¥

HelveticaMaue BoldCond para destacar el edificio.
{Tamafio a praporcion como se muestra).

W —
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FORMAL'Y

\ OFICINAS

n | 20FE

T AEDRLL B TaRAL

COMUNICACION
SOCIAL

- Direccion
MFE
B — de Anilisis
A} Sefializacidn interna B) Sefializacidn imlerna

El logetipo siempre se mamtendré del lado lzquisrdo
a |a proparcion segin &l tamano indicasa,

Usn: Institucionzal general imtama.

Material: Acsillco,

Tamafio; 60 % 20 cm,

Logatipo: Impresa a 2 tintas (colores instiucionales).
Pleca: Degradé del 30% da nagro a blanco.

Tipoprafia: s@ aplicard en color negro 1007 &n
Hetveticallewe BoldCond para destacar el drea interna,

El logotipa shempra 52 mantendrd del lado izquierdo
4 [a proporcidn segin el tamans indsado.

LUkso: Institucional general interna.

Material: Acrilica,

Tamafio: 60 X 20 cm.

Logatipa: Impraso a 2 tintas {colores institucionales).
Placa: Deqgradé dal 30% da negro & blanca,

Tipografia: 28 aplicard an color negro 100% en
Helveticableue BoldCond para destacar drea.
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\ PROTECCION CIVIL

Iﬂﬁ%ll

®®®

]

Esta funciin comprende ka elaboraciin e Instalacidn
e savlales 08 tipo informative, pronibitive, restrictiva,
peenvanitivo y obiligatoria, en todas 168 inmuebies de
las dependencias de los sectores pablico, privado Nota: Las necasidades de sefiallzaciin da tpo
¥ socidl, homogengirando colores, tamanhos, tipo de Informativo, prohibitheo, restrictho, preventivo
miterial y figuras, confiorme a la Norma Mt ¥ de seguridad debardn aplicarsa conforme
existente sobre la materla 2 |as normas del drea de protecchin chil.

(e
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuaclin se prasenta la aplicacian de la imagen
del Instituto a kos mddulos de atanciin cludadana, y 58
mencionan las categor(es en que estas sa dividan.
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MATERIAL EXTERNO
PARA MODULOS

R) Caja di Iz 220 m x 80 cm {aorilico).
Logatipo: deberd de oolocarse &0 |a parte superior ipquierda
respetando tamang y colores. (El famano depende da la

Tipogratia: Arlal Black / calacs an placa coloe regra 100%.
Gredencial: Tram de b credencial sl 30% de negro en posiciin

LIFE
A -
MODUL O =
da atenclédn cludadana V==
a proporcidn de [a marquesing).
IHI'IITIJTDI'I.!EWE mﬂﬂrﬂﬂmﬂ_
B)

MODULO

de atencion ciudadana

LN —

] Horario de abencidn de fumes & wernes:
e a W ysibados e a s,

IFETEL 01 500 4 )5 '] 5 | 2000

Caballele

B} Distimttvo de médulo 50 x 60 cm {acrilico).

Logotipo: deberd de colocarse en |a parte superior izquierda
respetandm tamario y colores. (El tamafio depende: de la
propancidn de caballete).

Credencial; Trum de ba credencial al 30% de negro en pesicion
SUprior denecha,

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negra 1005,

C) Placa informstiva 90« 30 am (acrilica).

Tipografia: HeiveticaNeus ExtBiackCond0bl en color negro,
aplica en el encaberads.

HelveticaNewsBoldCand en color negro, aplica en horario asl
comi en 1elefono.

Kot La elaboracidn de este materal, se realizard previa
autorizacién de la Direcchin Ejecutiva del Registra

Federal de Electores, drea responsable de vigilar o
camplimlente de los estindares estahlecidos.

(/s
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MODULOS DE ATENCION

\ CIUDADANA

LIFE

MODULO ==

o mtmnchkSn clodacdsns

|

T
| ‘
Plecas color 30% Placa Informativa Marquesina
di ngra (gris) al chudadano

Médule Categoria 1 (Midulos con fachada)

Log mbdules tianan wna unidad grafica mtagral, ka cual
no 58 podré modificar en ningunao de sus casos.

Este tipe de midulos comprenden las sigulentes

especificacionss:

Fachada blanca, pleca gris 30% del negro a B5 ¢m Mirta: La Direcciba Ejecutiva del Registro Federal
de altura, ptaca Imformativa & 1.20 m del plso v caja de de Beciores sard ol drea responsahla de vigilar
Uz cOMO Marquesing &n la pare superor del accesn, el cumplimiento de los estindares establecidos.

(7
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MODULOS DE ATENCION

CIUDADANA

2o

Bandera extarior Memguesina

autcadharible

Médulo Categaria 2 (Médules con ventanales)
Log mbdules Henen wna unidad grafica inbegral, la cual
no s& podra modificar en ninguna de sus casaos,

Este tipo de middule comprende kas siguientes
especificaciones:

Placa gris 30% del negro a 65 cm de altura,

placa Informativa 4 1.20 m del plso, bandera exterior
y distintive de médulo.

{Estas matariales s aplicarin en autoadheribie),

Placa Informativa
3 cludatano

Plecas color 30%
da nagro {gris)

Nota: La elaboraciin de este material, se reallzard
previa autorizacidn de la Direccida Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, drea responsable de
vigilar el cumplimlento de log estindares
establecidos.

[
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MODULOS DE ATENCION
\ CIJDADANA

Cahallete informativo

il ciudadana

Marguesing o2 caballele
Miduln Cateqorfs 3 (Madulos no 4l]os)
Loes midulos bicnen wna unidud grafice integral, la cual
e S8 odred MOrear 0 nIRGn e 50 e,
E=te tipn de madula camprende 152 siguirnies Mota: La elaboracidin de ssla material, se realizara
BEpeifieLiongs: prévia amar zaclon de 1a Dlrecelon EJecutiva del
Dlstinthro de mddule en caballele oe 30 £60 cm, Reglatrg Federal de Electores, drea responzable de
Flaca informativa de S0 X 30 am. vigilar 8l cumplimiento de los eslindares
B vubellele st ubicard enoun lugar visibhs Esbablec tos.

[
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_ PARED LATERAL IZCIMERDA

ﬂ.‘j Lwe

AIFE — \

iIJ. T

Vh-mn Irormactn al gedadzng

Intariar do iubdulos

Los méduls tienen una unidad gréfice integral, |2 cael
no s& podrd modificar en ninguna de sUs casos,

El interior de los mbdulos comprenden las sigulentes
eapecificationag:

Piaca gris 0% del negro & 65 om de altura,

placa con logotips que mide 25 13 cm ya 1.00 m del
pisa, matesial auiliar como; Stand, Portafollatos

¥ Display.

INTERIOR
MODULOS

PARED LATERAL DERECHA _

PARED FRONTAL

Dispiays en amilioo frente y weelia

LiFE
H_ _- B %
y— -
Flecas colar 30%
da negro {gris)

|
L IFE -

Placa con ingotipo

Nota: La elaboracién de esta matarial, se reallzard
previa autorizacin de |a Direcciin Ejecutiva del
Reglstro Federal de Electones, irea responsabile de
vigllar ¢l cumplimignto de los esténdarss
establecidos.

(e
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B)

)]

Material Interna

A) Display 15 x 25 cm; el impreso interior se aplicard
2 la campafia vigente.

B) Buztn 20 x 30/ 15 cm; el disefio se aplicard a la
campaiia vigente guardando unidad con ka imagen
interna de los mddulos.

€ Stand informative 50 cm x 1.75 m; se aplican tres
legotipts en la parte superior en colones institucionales.
El diseio podrd variar de acusrdo con [as necesidades
oe cada mddulo.

MATERIAL INTERNO
PARA MODULOS

T Lre

LIFE
—

D) Portafodletos 10 x 19 cm (scrilico); e aplica el
Ingotipo en sus colores ingtitucionalas yala
proparcidn necesaria.

Nota: La elaboracién de este material, se realizard
previa autorizacién de la Direccién Ejecutiva del
Registro Federal de Elsctores, drea responsabie de
vigilar @l cumplimiento de los estindares
establecidos.

[en_
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GAFETES PARA

\ PERSONAL DE MODULO

—"—‘—IFME“

IHETITUTG: FERERAL.
REHIRTEE PR BE RLEETEREE

Los cobores de los gafetes podrin varlar de acuerdo
can la jeranquia del personal, y ¢l Registro Federal de
Electares serd el rea encargada de implementar dichos
lineamiertos,

Sa manajaran tras diferentss gafetes:

A) Audliar de modulo.

B) Operador de equipo tecnoldgico.

C) Responsable de madulo.

Nota: La elaboracitn de este material, se realizara
previa autorizacidn de la Direccién Ejecutiva del
Regisiro Federal de Electores, drea responsable de
vigilar al cumplimiento de los estindares
establecidos.

[z
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SENALIZACION PERIFERICA

\

PARA MODULOS

L IFE

INETITUTO FEDERAL ELECTORAL

MODULO =™

e Amtencicdon ciudadarma

LIFE

INSTITUTD FERERAL ELECTORAL

<=

MODULO =

der atoncicdn civdadana S ——

INETITUTO FEPERAL ELECTDRAL

IFE =

MODULO =

do atonocidn ciudadana

A) Placa de sefializacion 70 % 30 cm,

Logotipo: deberd de colocarse en la parte superior izquierda
respetando su proporcian y color.

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%,
Credanciak Trazo da la cradancial al 30% de negro en posicitn
inferior deracha.

Flecha: Color negro 100%.

Material: LAmina.

Mota: La slaboracion da este material, sa realizard
prévia autorizacidn de la Direccidn Ejecutiva del
Registro Federal de Electores, drea responsable de
vigilar el cumplimientio de los estindares
establecidos.

[
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SENALIZACION INTERNA

\ PARA MODULOS

A FE

ST TS PR AL B B i,

TRAMITES =

= | Frperipidn + Cambéa da domicllio

= Rapaslddn da cradendal  + Comocoidn do dotos

LNFE

A FRARAL BTl

ENTREGA ==

de creadenciales

A} Placa de sefializacitn 90 x 30 cm.

En ambas sefializaciones se deberin sequir los siguientes

lineamientos.

Logotipo: deberd de colocarse en la parte superior izquierda Mota: La elaboracién de este material, se reallzard
respetandn su proporcién y color. previa autorizaciém de la Direccién Ejecutiva del

Credencial: Trazo de la credencial al 30% de negro en posiclin ~ Registro Federal de Eleclores, drea responsable de
imterior derecha, vigilar el complimiento de los estdndares

Tipografia: Arial Black / calada en pleca color negro 100%. establecidos.
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se prasantan |as aplcaciones de imagen
en los medios de transparta del Instituto.
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A P e et

Camloneta de arrastre y remolgue

El logotipo del IFE sa apllcard de la sligulants manera:
Camioneta; En las puertas.

Caja de camitr: Por ambos costadeos, en ka parte superior,
como 52 musastra an la lustracidn,

FRemolque: Por ambos cagtados, en la parte superiar,
comno 68 muestra an la flustracidn,

H icono da la credencial sa splicard da la sigulanta
manera;

Caja da camidr: Por ambos costades, an la parts inferiar,
coma 58 muwastra en la ilustracién,

A ] SAAANTH L
Pt i

Remalque: Por ambos costados, an a parte Infarior,
como 58 muestra en |2 llustracién.

En la parte trazers, tanto de la caja del camidn como
el ramoligus, 2e aplicard Ia credancial en forma de
Bobina {texturs), con una inglinaciin da 209, comg sa
muastra en & ilustracitn, El material a utilizar deberd
ser vinil autoadherible,

Tipografia: Arial Black.
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—J —_J
MODLULO
wlo Atencldn

MODULOS
SEMIFIJOS

-/_/_‘f"-:'%.% Cludadono
f;ﬁﬁ%. J_;"? OE ELECTERTS

Vannat

El bogatipa del IFE se codocard en la puerta lateral por
ambos lados.

El disefio serd hacha con el icano da la credanclal, que:
58 colocard dal lado Izquisrds, en la parte de la llanta
frontal, con una Inclinaciin aproximada de 20°, mismo
quse podria tanar un minimo de variacln segin se
requiers. En gl cogtedn derecho de |a vannet, la credencial
8 colocard en |a parte de |a llamta frasera con una
inclinacin aprodmada de 20°, mismao que pedria tener
un minimo de variacitn sagin 58 requisra.

En la parte trasera 3@ aplicard la credencial en forma.
de Babina (textura), todas tendrdn una inclinacidn de
208

Tipografia: Arial Blask,

Los tamafios del logotipa, credencial y taxto deberdn
ser respetados seqgon kas dreas de impresiin, como ko
ruestra el ejemplo, El material deberd ser vinil
autoadherible.
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OPERATIVOS

Automiv|

El autorndvil serd de color blanco, con la parte inferior
¢n gris aplicato sobre una pleca (30% regro) &n vind
autoadherible.

La impresién del logotipo serd en cada uno de los
costadas del awba,

Material: Vinil autoadherible suajado.

Lingotipo: Impresidn 2 dos tintas (colores Instinicionales).
Tamaiio: El legotipo no podrd ser mayor al tamafio
ejamplificado. El tamaio estd a proporciin con el drea
te hos laterales, Como S& muesira.

Cas_
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OPERATIVOS

LW FE |,

4 s, A
“=IFE L
e

Camidn da pasajaros

El camidn serd de color bdanco, con la parte Infarlor en
gris aplicado sobre una pleca (30% negra) @n vinil
autoadherible.

La impreslén del logotipo serd en cada uno da los
costados del camidn,

Material: Vinil autoadharible suajado.

Logotipo: Impresiin & dos tintas (colones Instituclonalesh.
Tamafio: El legatipe no podrd ser mayer al tamafio
ejampiificado. El tamafio estd a proponcidn con el drea
e lag latarales, como 0 muestra.
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OPERATIVOS

Camioneta NISSAN

La carmiomneta MISSAN serd de color biansa. En las puertas
s colocar el logolipo del Instiuin calado en nagro, En la
caa de |3 camioneta se aplicard |a credenclal con una
incEnacion aprodmada de 207, mismo que podra tener
un minimo de vakaciin segin 56 rquisrn
Material: Vinll autcadheribie,

Tipografia: Arial Biack.
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OPERATIVOS

IFE -

IRBTITUTS FEBERAL ELECTORAL Las maotocicletas sardn blancas, el lopotipo se aplicara
en cada o de los costades comp $e muestra,
Logatipo: Imgreso en vinil awtoadherible suajads sn dos
firtas {colores institucionalas).

FLAGUIIN EOSCHRG Tamalfio: La progorcitin del tamafio se ajusta al drea

disponibile: del lataral.
Placa pasterior {tras el respaldo), logotipa del IFE sotirg
base gris & proporckin del mismo.

(o
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OPERATIVOS

[TTITTTTTIT

Camidn de redilas

Elllogatipo del IFE se aplicard en las puertas. E| tamafio
£5ti A proporcion con el dnea de los lalerales, como se
muastra.

Cala de camién de codor grig 30% del negra,
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se presanta la aplicacin de la imagen
del Instituto 2 los uniormes del personal.

Estos sa dividen en dos categorfas: operativo y atencidn
al pliblico.
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Uniformes personal operative

Traja sagtra color gris, saco y falda (30% negro).
A) El saco tendrd bordado el lapatipo del Instituto, an
collor negro, en fa parte superior [zquirda como lo indica
la llughracién.

La bdusa serd blanca, bordada con al logotipo del
Instituta en color negro, en la parta superior 2quienda.
Calzado negro.

PERSONAL
OPERATIVO

Traje color gris saco y pantaldn {30% negra).
B) El saco tandrd bordado el logatipo del Institsto, en
color negra, en la parte superior [zquienda como o Indica
la Ilustracién.

Camiga blanca, bordada con @l logotipo del
Ingtitto 6n color negro, en la parte superlor [zqulssda.
Calzada negro.

Mots: Las dimensiones del logotipo serdn adecuadas
al espacio de los uniformes.
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PERSONAL
\Arfﬂcnir.m PUBLICO

B)

UnHorme persenal atenclén al plblico

A} Playera gris (30% nesgro), bordada con &l ogotipe
del Iinstitutn en color negro y plecas varticalas del mismo
color. En 2 parte posterior, el logotipo se aplicard de la
misma forma én posicidn superior central.

B) Gorra negra, con el logetipo an codor blenca.

C} Pantalin nagro.

Nota: Las dimensiones del logotipo serén adecuadas
al espacio de las prendas.

(s
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L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion se prasanta, an una forma simple y
concreta, la reglamentacidn y use de la imagen dal
InstitdAn en campafas publicitarias.
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RACIONAL CREATIVO
CAMPANA TRIANUAL
\BE EDUCACION CIVICA 2001-2003

Con la idea de contribuir a alcanzar ka meta de fortalecer la autonomia civica de los mexicanos para generar en
elios capacidades efectivas de mediantz i3 elecridn de sus representantes politices, de card a los comicios
federales del afin 2003, 58 ha desarrollado un racional creativo cantral con una derivacion en tres sub-camparias,
Iryeciando en ellag concegtos y un tratamients que, sustancialmente, coadyuve a cristalizar un sentimientn de
Idenﬁrﬂm donde |2 resporsabilidad de ejercer la democracia emera como eje de una sociedad comprometida
con &

Para que 2 ciuvdadania valore conscientemente la democracia que estamos axparimentando en México y participe
activamente en la vida electoral, se debe santir kentificada con ka comunlcacidn que &l IFE produzca,

lar a situaciones donde se vea reflejada la sociedad mexicana, resaltar |as ||bﬂfhﬂﬂ-3]' ul]llga.ciunes que
la democracia, éste es el camino a través del cual sa estru la creatividad de la campaiia

Entendemos que | democracia es la suma de muchas acciones y valores, peno comprendemos tembign que
fisicamente el instrumento que peses ol cludadann o2 |a cradencial para volar con fotografla, que as la lave para
ejercar dicha democracla.

La credencizl para votar con fotografia debe emenderse mis que como una idemtificaciin oficlal, como un documento
que hate constar que tanto la cludadana, como el cludadana que la portan, son mexicanas y mexicanos cumplidas,
comprometidos con el rumbo del pais y con |a posibilicad tangible de participar y ser co-responsables de las
decisiones que sa toman. La credencial para votar, con fotografia, debe ser ka llave que nos recuands gua semaos
libres, libertad que nos permite compromelernos para dar a México y recibir de é1.

En resumen, la campafia pretande ganerar |a idemtificacin de todos los cludadanas, traducido en acclones positivas,
concretas y responzables para el México que todos quaremaog.

Por lo anterdor, proponemos como lema de campafia:

La liave de la democracia.

El tratmmieato: En las ejecuciones se presentasdn a diferemes personajes de 1 poblacién en su vida cotidiana,
68 conterdn historias que busquen ésta identificacion con los cludadanos, ademés se utilizerdn algunos recursos
como la emotividad yfo ¢ humer para comunicar b valloso que e contar con un democritico y s invitard a
la participacidn de |a sociedad para que vote, viva en democracia y/o tremite su Credencial para Voter

El tono da |2 campahia es con humor y emotividad, debe taner un lenguale may coloquial nam que ka poblaciin
s& vea reflejada, no uno oficialista, demagdgico o que s sienta que viens de una autaridad
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RACIONAL CREATIVO SUBCAMPANA DE
EDUCACION CIVICA Y PoLIMCA

\ TICA 2001-2003

Con e objetive de sar consistentes con el racional general, para esta subcampalia pretendemos promover & qua
los valoras de la democracia sean valoras qua comprendan y aprecien todas las ciudadanas y los ciudadanas.

Hacar énfagis en cada uno de egtos valoras, con mercos de refarencia qua pusdan ser comprendidos por ks
¥ los ciudadanos de toda & pais: sencillos y que formen parte de b vida colidiana de Mixico.

El uso da 5 COMmunes de la socledad, parmitird dar a esta etapa tan importants, a relevancia y cradibilidad
necesarias. Asl reflejard la conviccitn y paclan de los diferentes sectores de |2 poblacidn.

Formar y consolldar la educackin v cultura democritica, segin sea & caso de los diferentes recaptores de los
I jes, a5 el nr;‘mquammaal énfasis que debemas dar para generar confianza an las acciones damocraticas
de la subcampa

Esta subcampaia se acompanard de conceptos impactantes, siempre buscando QENerar und ACcian pasitiva en ol
BB-DHMI:I’.

El tratamiento: Apelar a situacionas emotivas es un recurso ideal para esta subcampahia, ya que se podri lograr

que el cludadano y la ciudadana s& conmuevan y hagan conclencia da actuar civicamants en favor suyo y dia 50

ggm.qldud,ss[mmmmblm,atlmmmmmlmtu{:ﬁldnmqummmummmmra{:m palftica
pas.

El toma de |3 camparias es emative ¥ fiene un lenguaja muy coloquial con el que sa daberd identificar la poliacidn,
gn f.emlenerﬂ emplear uno oficialista, demagogo o que provenga de una autaridad para no generar el rechiazo
| |z misma.
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RACIONAL CREATIVO SUBCAMPANA
EN APOYD A LA ACTUALIZACION

\ DEL PADRON ELECTORAL 2001-2003

En esta subcampafia pretendemes colaborar a que se logre la actuallzackin del Padrin Electoral, que fodas y todos
tengamos la satisfaccidn y confianza de contar con un Padnin Blecioral corfiabide.

El wzo de parsonajes de |a sociedad, parmitird dar a esta etapa tan vital, la relevancia y credibilided necesarizsg.
Asl reflejard b comviceidn ¥ panticipacitn de los diferentes sectores o& [a poblacida,

Es im to promaver Con mansajes focalizados ¥ claros las ventajas ded Nusva Modslo Operative, Enfatizando
con situaciones cotidianas los diferentes mensajes a comunicar,

El tratamientn en k== ejecuciones puede ser humoristico, para lograr que ef ciudadano vea l trédmitte o la actuallzacitn
de hr:]-aéd[mrsajrﬁa de una manera amigablia y que en todo mamento recuerde la importancia da contar o
tener al dia su credencial,

El tono de |as campalkas es humaristico o emotivo, debe tener Ln kenguaje muy coloquial con el que s& identifique
| poblacidn.
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En esta subcampaifia, que ya &3 de cara a los comiclos federales del 2003, pretendemos que ka cludadania esté
lista para wotar, para participar como funcionarios de casllia y proteger su derecho a votar libremente.

Para ello pretandemos que el énfagis en la parte emotiva sea sustanclal. Debe estar manifiesta la verdadera
posibilidad de ir por ¢l México que quersmos en esta votacitn y que México tiene para nosatros [as condiciones
para logrario.

Bl usn de personajes de la sociedad permilicd dar a esta etapa tan importarts, ka relevancia y crodibilidad necesarias.
Asi reflajard la comvicolén y participacin de los difsrantes sectores de [a poblacitn.

Eg Imrlartante ExhOrar can memscw que ataguen a |a contlencla del espectador y be hablen
de la Importancia de acudir a las umas. E con shtuaclones colldianas los diferentes mensales a comunicar.
El tratamiento: En las ejecuciones presentard a personajes que viven siteaciones comunes, buscando que el
espactedor se identifique.

El tono de las campaiias puede sar amativa wha humoristico, y debe representar autenticidad, Debe kener un
lenguaje miry cologuial, no uno oficialista, demagogo o qua provenga de una autnridad,
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RAGIONAL CREATIVO DEL GONCGEPTO

\ LA LLAVE DE LA DEMOCRACGIA

La lkave de |a democracia es una frase confundante que se aplice 2 los diversos mensajas qua
prelende comnicar ¢ IFE. La Rave de la democracia habia ﬂe& e xigte algo ?ue pud abrir
las puertas de un México democrético, esa llave es la credencial para votar, es la participacion
ciudadana, es 8l compromizo con el 5 el vato, en kirmines panerales son todas la actiones
y &l comportamiento & los que el IFE motiva,

Tomanda en consldarackin log resuttados de las seslones de qrupa, emtendemos que b Rave
de la democracia:

Tiene una alta mamorabilidad.

Evoca el ejercicio democritico.

Es una idea directs, clara, concreta y novedosa,

La cradencial reprasanta una serie de beneflcios tanto individuales como sociales,
Para tener democracia y poder ejercer tus derechos, debes comtar con la credencial,
E5 un camina para tu bienestar.

E3 una manara de Invglucrarsa con el pals,

Ademds, conslderamos que i es absolutista: habla de un uso frecuents, se va "abrlendo" la
demacracla.

La Bave de la democracia es un concepte comprensible, aceptado y de facil recordacion.
Entre los participantes de |=s sesiones de grupa, hubo quienes opinaron que |a democracia no
shlo es tener uma credencial y vatar, dijeron qua va meis alld: la damocracia se ejerce an la vida
cotiskana; eso debaria ser una forma de vida.

Para atender a stos puntos v asd enviar a la cludadania un menssle claro y silido, buscamos
un concaptn modular que 53 adapte 2 las distintas subcampafias, sa han considerada las
diferentes formas en gue nuestra frase puede evolucionar. Pretendemos adjuntarle conceptos
gua sumen al ciudadang: an términes de compromiso y perticipaciin,

Ejemplos &n la Subcampafa de Valores de la democracia

Una ciudadania mas informada 2 fa Nave de Iz democracia
La tedarancla as fa Mave o s democracia

Ejemplos &n la Subcampaha de Participaciin cludadana

Tu compromise con Meéxico es fa Nave de ki democracia
Como funcionario de casilla & eres la Mave oo iz demecracia

Ejemplos en la Subcampafia de Promaecidn del volo

Tu participacidin ag ia fave dv I3 democracts
Tu volo a5 fa Nave de Ia democracia
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APLICACION DE LA FIRMA
\ CORPORATIVA

" a— TN

/ \ al IFE,
[ SIFE | médulo. Actualizate.

| ATITUTG FIGERAL BLECTERLL

|
.- & IFE

IWETETRT 0 BRSBTS

s e 5, Mo gyt WITE 4000 44 1 10

g

f \
,f | & IFE
BT TS FEIEAAL BUBS TORAL
L IFE |
Lt s IFETEL 00 800 IR EX0 6 o0
)

[}
| IHETITUTO FEDERAL ELECTORAL
! i

h / para Yotar es la Dave de
N\ Ltama gratis 3/
Newow 19173012 .

Existen 4 farmas da aplicacion para la firma coparativa La forma da aplicacion de la firma corparativa del
del Instituta: Inzlitulo vania dependiendo del medio impreso, Esta
A) En seleccion de colar, aplicaciin deberd llovar siempre la proparcian y &
E) En una soka tinta. separaciin adecuada, como se muestra en los gemplos.
€} En escala de grises.

D} Calade sebre fonda de color,

ﬂ
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USO DE LEMAS

e

\ DE CAMPANAS

A
Tu Gredencial para Volar
es Ia llave de Ia democracia.

Tu Credencial para Votar
es la Nave de la democracia.

Tu Credencial para Votar es la Nave de la democracia.

vt e Liess tue Sejer b Croderciel PesLi Qa8 in 46 I Rutwa.
5ife fenes haaly & 15 de sasn

Tit Cradencial para Volar
@5 [a Have de la democracia.

Tu Credencial para Votar
i L v b Kl mancia,

2IFE

Uk v b, Mares s o

IEETELO 30 & | 5] 1% ] 2800

P liang ek

Liama gratis a (FETEL 01 200 (R G EEB 2000

Tu Credencial para Votar es la llave de la democracia.

El slagan de ka campaia sa aplice de res manaras:
#) En dos lineas con altas y bajas, en calor negro

o catado y elineado a la derecha.

Tipogreafia: HebeeticaMeawe BlackCondOblg.

B} En dog lineas, cen altas v bajas, centrado, en color
nagno o calado,

Tipegrafia: HebvelicaNewss BlackGondOblg.

C) En una sala linga, en colar negro o calade, justificado
a cualquier lade o cenirado al anuncio.

Tipogralia: HelveticaNews BlackCondOblg.

La aplicacitn del slogan de la campaiia varia de acuerdo
con e medio impreso que se utilice. Esta aplicacion
debera llevar siempre la proporcian y la separacion
adecuada, como S8 muestra en (oS ejemplos,

IFE los
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FRASES

\ COMPLEMENTARIAS

Al
Ti participacion
es la llave de la democracia.

Tu participacion es la llave de la democracia.

B
La educacién civica
es la llave de la democracia.

La educacion civica es la Have de la democracia.

Las frases complementarias de la campaia se aplican
de dag formas;

A) En una o dos lineas, con altas y bajas, alineadas
a [a dereeha y e color negro,

Tipografia: HelveticaMewe BlackCond Oblg.

B} En dos lineas en altas y bajas y en una sola linea
justificadas a la derecha, en color negro.
Tipagrafia: HelvaticaMeue BlackCondDblg,

La aplicacion del las frases complementanias varia de
acuardo con el medic impreso que sa ulilice, Esta
aplicacién deberd llevar siempre la proporcldn y ka
SEPAraCion alesuada, oMo S8 MUesira én los cjemplos.

560



Gaceta Electoral 125

LINEAMIENTOS GRAFICOS

A\

PARA IMPRESOS

Pama el postar sa deberin sequir los siqulentes lineamientos:
A) Pleca distintiva de campafia [color Rhodamine Red GVG).
Mantendrd |a proporcidn adecuada depend iendo del tamafio del
paster

B) Cabeza de anuncla (Helveticabeus: BlackTand0blg). Se
aplicard en altas, en color megro y Manca de agus; mantenisndo
&0 Laraailo Bn proposion & k& pless

C) Subesbaza de amuincio HehetizaNeus BlckConabig). Se
aplicard en alas y bajac, en doz colores: Rhodamine Red CUC
¥ negre.

D) Guerpo da textn [Heivelicaleus MediumOond). Se aplicara
&N color negnd y para resaltar algin punin, 86 podrd smplear ja
tipografia en bold,

E} Slogan de campafia fHeheScableus BlackCondDilg). Se splicard
N Golor fsgro, e Una 0 dos linsas, dependiends del espacio con
el qua cuents.

F) Fotegrafia, Tendré que respetar el espacio an propancitn =
madio. Iré & calor

) Imagen secundaria. En esta cas0 la imagen secundaria 8s una
credencial de elacion, dsta deberd mamener |8 proponckin adecuada
al poster,

H} Firma corporativa. Tendri que mantener la proporitn al poster
1) Tebétune y piiging de nbernet (Heheticaizue BoldCondbig).
5u posicion siempre seni la misma en cualquier maberial (debajo
dir la firra corporathn),

Mota; La whicacida de todos estos elementos podrd variar,

depentienda del dissfio qua &a propoega, excepts o taléana
y ks pdiging s internet.

G
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USO DE COLORES
\ TEMPORALES

mi Gredencial
para Votar

Ehodanire Red CVE .

Sdlo en este caso, el color emporal Rhadaming Red
CVC, 52 eplicars en plecas y an subcabazes.
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mi Credencial

TIPOGRAFIAS
DE SOPORTE

Hedveticaleue BlackCondOblg
para Vofar
Parn oisteneria land & FETEL, ahi mo dijeros
dhanili Eata ol B{dulD (e I CHTEIRAIE,
me inscribd en ol Padrn Eincteral HelveticaNeue MediumCond
y mi farmiron ks folo desce ba pries visn.
fisl de ol
¥t L eepi, [inscribete yal Halveticalizua BokdGondOblq
Tu Credencial para Volar
HeveticaNeus BlackCondObilg
es la Hlave de la democracia.
UDic fu ke, s gt 8 Heveticaheue BoldCondOblg
NFETEL 0 B0y (£ 7] 1 T[T | 200

Tipografia

La tipografia utilizada pertanece a la familla Helvatica
Newsa. En tedos los Impresas de ks campaiia 52 manefan
fres varkamtes e esta familia.

Ga
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L FE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuacion sa presenta de una forma simple ¥
eoncrats, el uso de la Imagen del Instituto en campafias
de televisidn y radio.
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T
A
E
3 2 \FE
CIET
o E
Aplicachin en TV D) WANA. El carrme £ transtormars, por medio o2 animacddn,
Para los comerciales e TV, 52 daberdn aphicar los siguiantas o1 ure e g | papetits srnessand, dasda pie 2 b formatiin
lingamientos dal logatipo 2l IFE an 1eec2ra dimensidn (30
&) SUPER (LETRERD). Cusando en o comercial s ullfce algia E) LOGATIPG IFE. Por mesin de animacitn, el kegotips del IFE
sipar flatrern), 6she debard Bparecer en 4 parte interior ¢ la a0 30 ¥ |& direcsitn da Inermed, anlrardn & cuadn ¥ &3
pantalla, a un tamahio adecuads para eviter problemas dit paskcionaris al centre de la pantalia
legibiided. La fuesbs que £ deba wlilizer para un super Jetrandy
o5 Helvetica
B} IFETEL, Cuando 36 uilice 8l ndmeno 02 IFETEL, dsta debard
aparecer en |a parie inferior de B pantalla, sobre cuadnos blancns
quie simden def la3 leelas de wn beldfonn, deberd aparetsr fa
palabra IFE y despuis deberd camblar por gl mimen £33 0
VCEBGE.
£) GERROJIL Casl &l final dal spot entrard B cuado la animackin
i wm perrojo que i levard la dtima escena del comerdal.
5
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MANEJO DE LINEAMIENTOS

\ INSTITUGIONALES EN RADIO

Los mensajes en radio deberdn ser claros y sencillos; se podein USAr guiones
meraments informatives o con un tono de humaor para generar empatia con el
raflia escucha,

En lps guicnes de redio tambilén sa deberén plentear historias gue aludan a
situaciones comunas para la cludadania, donda Intervengan persongjes
representatives de |a poblaclén como: nfics, adodascentes, adulins y sduttes an
plenitud, hombres y mujeres, de zonas urbanas, 2onas rurales y 2onas Indigenas,
Io amlesior &2 con el fin de provocar una identificacidn con &l Instituts Federal
Electoral en todos ks nivelies de [a poblacion, Generalmente la informadion tonica
Ia dirdn las locutones institucionales y an los cierras de todes los spats se
mantendra el concapto de la campafia: La llave de la democracia. En seguida se
mancionard al nombra de |2 Institucidne IFE. Los locutores institucionalas (Héctor
Lee y Farnanda Tapéa) se podrén atternar, 83 decir en un spot podrdn Intancalar
didlogos con & oblethvo de dinamizar la Informacidin técnica,
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LNFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A continuaciin se presenta de una forma simpla y
concrets, une musstra de cada ung de los medlos que
58 manefan en la campaiia actual,
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Pranga

Los linsamienios a seguir parn la malizacién do los anuncics
B prene son loa siguisnies:

A) Pleca distintihra de campalia {color gris 50% negra ).
Mantandrd k proporciin atecuada o tamafo del clablin.

B) Cabaza de anuncin [Hoiveticadooe ElacdCond0b i) 5o
aplican on atas, an oolor negne y manta & agiie; mashenEnds
U tamafio an proporcién B la pleca.

SF cumphiste 18 affos, inscribete en el Padrdn Electoral,
abtén fu credencial y vofa por ol México que quiores,

o Coaatpolal para W oo kb L 8 A Ssanioll.

£ IFE

PSCTITUTS FEREREL ELEO70RE,

MBicy i woichiey Mamy prade » WETIL O o 1+ 1 = 0= o
g

) Slogan de campaha (Heheticaleus BlackCGondObig), Se
aplicani en polor nagr.

E) Firma corporstive. Mantsndrd la proporcios el temalio el
cinllo y 30 aplicard on plasta nop

Fi Teléfono y pégina de intermel (Helvaticabisus

S pasiohin slempre serh debajo d a fima corporathv,
Eeile maladial 28 aplica o ascals da grises.
Tamafic: (intily prorsa standard.

Nota: La uhicackin de todos astos slemantes podrd variar,
dependienda del dissfio que w= proponga, excepb el teldono
¥ la pdgina de Imlernet,
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\ REVISTAS

1]
v wole a5 of mejor
s frumenta
Enlm s Hwcons Laa ravistag tienan direntes tamalios y aplican an escal de
rre b le kaw, el grises.
§ e a mkae Tame: Cisfllo 25 % 5.5 cm
Les lineamientes & sequir pars fa realizackin de s anuncios an
revista son los siguianes:
b bamantate #] Pleca distintiva da campana [coior gris 50% negro )
deticicn e paticie—— [ Mastendrd la proporcitn adocuada al famafin del cintille
ok 3 b prmsandarden, B) Cabera de anuncio {HahrelicaNeus BlackCona0big).
radingue frn dedanper i 50 apiican an aRas, 2N cON FRgED Y Manca de agua; manbaniendo
=1 lamafio en proporcion 2 la plec,
I purticipacide—— 00 ) Cuerpo da taxby (Halvalicaeue BackConodbka) Sa aplicard
PRy Ry PR ——— N cokor negro, alkas y hajas.
D) Slogan de campada (Heheticasue BlsckCondObig).
Sa aplicard an calor negrn.
_é._lFE— B E} Firma corporativa. Maresdr la propercitin al bamado el
ISR PR B Mo, w|m¥“um an [IHMII'HI'HI'E.
L gorite F} Tekéfono y pigina de irternet {Hekeficalizue BoldCond{hin),
Eo T R FCAr. E— Su posicion siempre serd debajo de fa M corporatia.
—cram ) Fote. Las fotogrefies de la campa®a sz ubkzanin &n |a parle
inderine del cirtlla, en escala de griss o un tamafio en proporsin
gl anuncio.

Esfe material se aplica en escala de grises.
Tamefn: Ciefllo pressa slandand.

Notaz La whicacidn do todes estos slemenios podrd variar,
dependiends dal disalio que 58 proponga, axcepdo & taidlono
y |a pégina do Infennct.
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MANTAS INSTITUCIONALES
\ VERTICALES

oy

L]
Actualiza
fu
Credencial
Tie frpdaorcial gare star L Lioas lineamanda 2 eapu parala redizecie da s ranlsa
854 I e i daaiorachl. Inzhhcienales vereakes o0 o5 sganmes:
A Pleca distimdiva de camgpana e B oudanme Red
CAT:. Marbcndnd b propore an feee,adn copendlesdo d2
IFE ————— u Eumithe dre L mami.
1R3FTHTI AL EERTAMA B Cabaza de Anuicie vl calaus BlaskSondook),
e palegr on alzs, on colornenm g manea gz anng
If.'h'(_\:l WMME@#M“ a manlesends su I3 wuiu o propun:ion a |y plec.
AEETEL B PO T 5T AT o ks T) Sioggan da CANIpana (Hakolcaeos BlackCondooig.
JE— f aplicosi en cnber negn e milzdn sicl diseAn Inewnizoee
D] Firma corporadive Tanta cus antaer la oeoansicn

Al anuncin y 53 Apleasi e plazka neg @ ocakdo 3 o
liskia ln meyuiare,

Eb ToleTane ¥ pading @ Imbaeniad {Habhvatie-aN e

Enld nnakiHn). S pesdn nn siempen: seni dehajnode lafinma
oo pevaliva 20 cakor e o 2l ade 2i 21 deeiio o racuiss

Nuta: La whicacian de bodos eslos dleme ntos podra
uBriar, degeisti lBNO0 o dzaf0 LB B2 EROPONDE,
renepte ef tnlfne yka paging de Irtemed.
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MANTAS INSTITUCIONALES

\ HORIZONTALES

L ineamientos a seguir para b realizacién de |25 mantas
insTucionals boritoniales 300 log siguignbas

A) Fleca distintivn de canspafa [color Ahodamne Red GVG),
Mamtandri |z proporcion adecuada dapesdiando dal tamafa do
kA imanta.

E) Cabexa de anuncia (HabelizeNare Black Condlbl). Se aplicard
0 allas, e Cokor DEGRO y Manca B2 aR; manbenisndo su Bamana
an proporion  |a plece.

.1 Credencial
para Votar

Aty pelirs Lete iy cowesy fempe

#IFE____ g

=T

o gy ST g e

I3 Flrma exrporativa. Mantendra la proporcicn al lama’s de la
manta y 52 aplicard en piasta negra o calado 5l o disclo

lla rogquicne,

D) Tl ¥ pellg e e Mevbarrid (H edoetacaie e Gl Corvd Ol
Su posbeitn slampre sara debajo da la fima cosporativa an color
nepro o calacy 5 ol Ssehs o requien,

Haotac La ubicacion do lodet exfos elemontos podrd wariar,
dependlenda dal disefio que 58 propanga, excepbo e teléfong
¥ la pdgina de Intermet.
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=] | o Aate da Mabrimenia.

Dirtdn fur Credencial
para Vatar

Py pi st o ey i o B e e

L Py ey 5
parw o Ty o oy renee o ek perion
rom e

P rmremper v rrslemead s w2l e ik
Prmteariman e

4 dcly da Nazkniaaro,

@ Acte o Bvevsle,

& DA g Sanvicis BATar Maciiail
= Librake dal Mav

* Pasaparte,

= Cidwa Fralesizoal

4 Diegnels o Mansja,

» Fivjali do idaafifieacidn Postaf.

4 Cagula dp Wipniidad Siveaciaas,

Lo fglletos s¢ imprimen frente y vuela o dos tintns.
Tameafo: B xi8 cm.

Pera I renilzacidn de oS folletos, se deberin respeter los slgulenies
limzamiamioa:

A} Pleca distintiva de campada (oot Brodamine Red 00,
Mantendni la proporciin sdzcuada al ismaho de la manta.

) Cabera de anuncio fHetvidcateus BiackCondDbic), S apllcard
siempre en altns, en cokor negne y mama de agua; masteEnicndo
£ tamefio en proparcitn 8 ka plca.

£) Cuerpo de texto. Cando se quier resattar o cuemo de tein,
53 podrd Utilizar la fuents HaheticaMeus BiackCondDbk, de fo
contrari s¢ deberd mansjar um variante de esta misma familla,
camo I8 HetveticaNeus MedlumGond,

by Anpeikis por
i Seefoe Sl (20 faligeifiel
+ Gredaecizler de senvdares pidleos.
+ GrrdaeieE cagrdiG par
ancreler o anienifodes pusilear.
+ Ganifioads da asiwilas
feen faleprriil
+ Creviaeois) fal INEEN (WAPLEN].
+ Farmd T fivpadioa ger i
Secrviana ge Gebamacidol
+ Blawe Uakas g Reghaing
v Pabiscita [TATLP).

+ Grdairelal pans Vel afeckan

i k0 B, w28 Bk i 451 Bl

1 g 1 1 (0 Ol e B

f T Erachiencisl i Kot i L Kk L i

[} Firma corporstive, Mantesdrd |a preparcisn & tamafin del
WIBHMMmmnMMhm
E) Teléfono y pdgina de Imternet (Hebvelcahizue

Su posiciin siampre gerd debajo da la inma comorativa y sa
aplicard en calado o color negne segim o reguiers of disefio
F} Slogan de campahs (HelvefceNess Bleckbond 0oL Se
aplicard en caladg o 3 color negro, segén o requiera el disefio.

Moba: La iblcaciin de indos éxbed slemamtos podrd varksr,
dependiendo del disehe que se proponga,
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BARDAS

Las bardas son robuladas a dos tinkas y su tamafio puede varlar,
Para la realizacion de ks Bardas, s deberin respetar b sigaientes
Eneamientns

A} Pleca distintiva de campaika {tolor Rhodaming Red CVC).
Marsiered b proporsiin adetsada dependiendn del tarmafio de la
herda,

B) Cabeza de anuncio (HeheticaNes: Blacklonddblg. S aplicard
sempre o altss, 00 Lol NEQPD i Sin Mars de aqua; manteniand
su tamreaflo Bn proparcidn a la berda,

C) Cuerpo Sa tetn. Cusndo Bes mecasarks resaltar skgara parts
ol texin 38 podrd ulilizer 1 fuens HahmliceMeus

de iy coniraio 2o deberd manejer una variante de esta misma
Tamilia, HelveticaNaus MedismCond.

T Credencial para Votar s ia lave de 3 democracia.

Para que puedas volar actualiza tu credencial.
Si cambiaste de domicilio avisale al IFE,
hazlo antes del 15 de enero.

S IFE - -

THETITUTG FIGEAAL FLECTORAL

P i B st 4 PATEL B0 41— | A

D) Slogan da campafia (HeheticeNeue BlackConddblg). 5=
egiicard en color negro.

[E} Firmea corporativa. Manfendnd la proporcion & temaha de la
arda y 88 aplicard an plasts pegra.

F) Tedidono y pebgina da Intermet (Heivetizabewe BoidCondObig).
Su posicitn siempre serd debaja de |8 firma corporativa.

IBotaz La ublcacidn de todos estos elementes podrd variar,
dependiendo del disefio que se proponga, axcepto el telddono,
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Ef

\ VOLANTES

BE 15 NEVE (8 [ AEMCrasia.

EM:&IMIWIFE 1]

MéxTcn o
necesita de ti “
B B R df ot R e @:’:-‘:;"-'J:'"
Padne Ozdem o ablr b psdawinl -
Fi

Parkiipa!

ST PrEETs L PLE R TR

iz by i, flams sy 8 FETEL G4 G0 3 137 0| i I

L REER T

Tamaf: 21.5% 14 eim. Laa wilsgnas a2 imarinean & 5 linlas
para, gu ralzacion, ee detandn Measla’ s gijuiaize
linezmiantas:

&} Pleca clielinmtiva de campafia {zolor Anedavine Reo CUG]L
Wl | o ponc i aiesuad depaiends del tamate da
rolanta.

B} CAhazA de nuneio (Ha vaticaMeue BlackCoaddb kg, Se
apllcan o allias, B Cokr nEa y MOy o Jgui menerieo
nna smpariin Al tamane de |z plecn,

() Folngraia, La foingrafa sz aplizari can un wrado de color
rogsit {Rhodiming Jed GV, comy sz muesin en el ciempla
D} Eubpabeza de anumeds (HohabnoNoun BlodsCardChln) Sc
aplicari an alas y Dajgs, énns dolams: BnErine B GG
¥ Megroc

E} Cumrpu de Lealu {Fedvelizcubleue Welion Conll Se aplicra
& olng ern ¥ & AR desea sesaller alpdn puin, 58 pacrd
mangiar b tlipografio i beld,

H Images secundana, S pocsd aglice: ung etagen secundiy
sigin lo mequizra ol wolarte Estn images irdor esmla de gris=s
plama U b rser bz oue Ja floralia vinak,

& Slogan de campaia (Hebeic e AlwCoedbiy) S aplicers
a1 sukar negra

Hy Firma corporativa. Manientdes la proporciin @ ame's del
wulanle ¥ 5o aglicasden plasla tegr.

1) Tabalonu 3 waying o nlernal (Halielicalieae BAdComlOb gL
S podlekin slemare 2208 krlama en cualquisr matertsl itahale
dz B firme corporelivak

Haitas La ublcackin 46 tedns astos elamantos podrd variar,
dependlendo ded 1SR e 52 ArApoNgd, cacepio ol il tfone
y 17 pagina rn lrinmet,
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L IFE

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

A comlinuacidn s& presenta la aplicaciin de la Imagen
dal Instituto & los maleriales promocionalas de la
campafia.
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\ PROMOCIONALES

L IFE

JHETITUTO FEDERMAL ELEGTORAL

Pelota

(_‘-;ﬂ,ﬂ &kt | )
_ b -
b
.HI

AQFE

TR P, Dol TR

Ulavero

¥ A=

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

F X
M SIFE
bt [ s i, b

LIFE

Pluma Mouse Pad

Como se muestra en los ejemplos, la aplicacion del
logotipo del Institute podra ser a color y calado, segin
lo requiera el articulo promocional, Su ubicacitn tambign
se ajustard al articulo,

Nota: Para reproducir estos materiales, se deberdn
utilizar estos ejemplos como guia,
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A continuaclin se presantan an una forma simple ¥
concrets, kas emores de aplicackin en los matarialas de
la campafia.
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USOS INCORRECTOS
DEL MATERIAL

L]

No te cleres las pusrias.-
concluye el tramite...

= Ciudads de bemibiiad o sladams

= s Lot -t vt vl el

« ariilanka o asmn {csn gkl

] i e
= o U Viagaetbie pow L dicarrls i (kb machiad

Pl a]

lm-’l";_h'

[ S ————

i vt T o 0 (30 0 0 oo _ Fr

& IFE

TR R M ST,

A} La pleca distintiva 0o campafia, nunca podrd aparecer en negro sl
&N pér color gue no s Rhodaming Red CVC o ea escala de grises.

B) L Hpografia de |8 cabars muca s podrd apllcar en bajas.

) W &3 podrd uilzer pam |a subcsbara una Hpogreatia difsrents a

I g |a catem (Hehveticaeurn: BlackGonaObig),

O} En &l direa del cusrpo de tesco nunta 58 podrd pansr un calar e

lende, sipmpre deban & ir en bians,

E) L lipegeadia del cusrpe de fexin mumcs poded cambisrss de tamilia
tipografiea, siampra tBndrd que ser HelvelicaMeus MesumGond y 3l s
pratends regttar un punte 8 podrd aplicar wa variame de esta familla
tipagrifica, corio $8 éoxplica en L pégina B8

IF} Lt plesca infierior i podrd Aparecar én Negro o an olro caler gue na
£8a Ahoedamisg Red CWG ¥ 6n escala de grises,

16) B2 niimerm e IFETEL Siempre debard do ir abajo del Ingotipo del IFE.
M) Cuzndi s 2plique la dinsceitn de Internet inclinada n cuslquier
msharial, debar tenar ura inclinasitn e <00 prades y po 83 00 grasee.
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