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ACUERDO DEL COMITE DE RADIO Y TELEVISION DEL INSTITUTO NACIONAL
ELECTORAL POR EL QUE SE MODIFICAN LOS ACUERDOS IDENTIFICADOS CON
LOS NUMEROS INE/ACRT/24/2014 E INE/ACRT/05/2015, PARA EFECTO DE
APROBAR LA PAUTA PARA LAS EMISORAS QUE CUBREN LA ZONA
CONURBADA DE LA CIUDAD DE MEXICO.

Antecedentes

Con fecha diez de febrero de dos mil catorce, se publicé en el Diario Oficial de la
Federacion el “Decreto por el que se reforman, adicionan y derogan diversas
disposiciones de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en
materia politico-electoral’.

El veintitrés de mayo de dos mil catorce, se publico en el Diario Oficial de la
Federacion el “Decreto por el que se expide la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales; y se reforman y adicionan diversas disposiciones de
la Ley General del Sistema de Medios de Impugnacion en Materia Electoral, de la
Ley Organica del Poder Judicial de la Federacion y de la Ley Federal de
Responsabilidades Administrativas de los Servidores Publicos”.

El diecisiete de noviembre de dos mil catorce, en sesién Ordinaria de la Junta
General Ejecutiva del Instituto Nacional Electoral se emitié el “Acuerdo [...] por el
que se aprueba el modelo de distribucion y la pauta para la transmision en Radio y
Television de los mensajes de las camparias institucionales de las Autoridades
Electorales para los periodos de precampafia, intercampafia y campafia del
Proceso Electoral Local 2014-2015, coincidente con el Proceso Electoral Federal
2014-2015 en el Distrito Federal.”

El diecinueve de noviembre de dos mil catorce, en sesién extraordinaria, el
Consejo General del Instituto Nacional Electoral aprobd el “Acuerdo [...] por el que
se expide el Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral”, identificado
con la clave INE/CG267/2014.

El veinticuatro de noviembre de dos mil catorce se publicé en el Diario Oficial de la
Federacion el “Acuerdo del Consejo General del Instituto Nacional Electoral por el
que se expide el Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral’.
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En la Décima Primera Sesion Especial del Comité de Radio y Television del
Instituto Nacional Electoral, celebrada el tres de diciembre de dos mil catorce, se
emitié el “Acuerdo [...] por el que se aprueba el Catalogo de estaciones de radio y
canales de television que participaran en la cobertura del Proceso Electoral
Federal 2014-2015 y los procesos electorales locales ordinarios que se llevaran a
cabo en el dos mil quince, asi como para el periodo ordinario posterior, para dar
cumplimiento al articulo 173, numeral 5 de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales”, identificado con la clave INE/ACRT/18/2014.

En la Décima Primera Sesion Especial del Comité de Radio y Television,
celebrada el tres de diciembre de dos mil catorce, se aprobo el “Acuerdo [...] por el
que se aprueban las pautas para la transmision en radio y television de los
mensajes de los partidos politicos y candidatos independientes para los periodos
de precampania, intercampafa y camparia del Proceso Electoral Local 2014-2015,
coincidente con el Proceso Electoral Federal 2014-2015, coincidente con el
Proceso Electoral Federal 2014-2015, en el Distrito Federal’ identificado con el
numero INE/ACRT/24/2014.

En la Décima Primera Sesion Especial del Comité de Radio y Television,
celebrada el tres de diciembre de dos mil catorce, se emitio el “Acuerdo [...] por el
que se aprueba el modelo de las pautas para la transmision en Radio y Television
de los mensajes de los Partidos Politicos o Candidatos Independientes, en las
precampanas, intercampanas y campafas federales respectivas para el Proceso
Electoral Federal 2014-2015.”

El treinta de enero de dos mil quince, en sesion extraordinaria de la Junta General
Ejecutiva del Instituto Nacional Electoral se emitié el “Acuerdo [...] por el que se
aprueba el modelo de distribucion y la pauta para la transmision en Radio y
Television de los mensajes de las camparias institucionales de las Autoridades
Electorales para los periodos de precampafia, intercamparia, campana, reflexion y
jornada electoral del Proceso Electoral Local 2014-2015, con jornada comicial
coincidente con el Proceso Electoral Federal 2014-2015, en el Estado de México.”

En la Tercera Sesidon Especial del Comité de Radio y Television, celebrada el
cuatro de febrero de dos mil quince, se emitié el “Acuerdo [...] por el que se
aprueban las pautas para la transmision en radio y television de los mensajes de
los partidos politicos y candidatos independientes para los periodos de
precamparnia, intercamparfia y campafia del Proceso Electoral Local 2014-2015,
coincidente con el Proceso Electoral Federal 2014-2015, en el estado de México.”
identificado con el numero INE/ACRT/05/2015.
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Considerando

Que el Instituto Nacional Electoral es la autoridad unica para la administracion del
tiempo que corresponda al Estado en radio y television destinado a sus propios
fines y a los de otras autoridades electorales, asi como al ejercicio de los derechos
y las prerrogativas de los partidos politicos y candidatos independientes, y es
independiente en sus decisiones y funcionamiento, de conformidad con los
articulos 41, base lll, Apartados A y B, asi como base V de la Constitucion Politica
de los Estados Unidos Mexicanos; 30 numeral 1, inciso h); 31, numeral 1; 160,
numeral 1 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales; y 7,
numeral 3 del Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral.

Que los articulos 162 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales; y 4, numeral 2 del Reglamento de Radio y Television en Materia
Electoral disponen que el Instituto ejercera sus facultades en materia de radio y
television a través del Consejo General; de la Junta General Ejecutiva; de la
Direccion Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos; del Comité de Radio y
Televisién; de la Comision de Quejas y Denuncias; asi como de los vocales
ejecutivos y juntas ejecutivas de los drganos desconcentrados, locales y
distritales.

Que de conformidad con los articulos 184, numeral 1, inciso a) de la Ley General
de Instituciones y Procedimientos Electorales, asi como 6, numeral 2, inciso a), en
relacion con el 34, numerales 1, inciso c) y 2 ambos del Reglamento de Radio y
Television en Materia Electoral, el Comité de Radio y Television es el responsable
de conocer y aprobar las pautas de transmision correspondientes a los mensajes
de los partidos politicos, precandidatos y candidatos, asi como los demas asuntos
que en la materia conciernan en forma directa a los propios partidos.

Que de conformidad con los articulos 168, numeral 3; y 170, numeral 2 de la Ley
General de Instituciones y Procedimientos Electorales, los mensajes de
precampafia y campafia de los partidos politicos y, en su caso, candidatos
independientes, seran transmitidos de acuerdo a la pauta que apruebe el Comité
de Radio y Television del Instituto.

Que de conformidad con lo establecido en los articulos 41, base lll, Apartado A,
inciso a) de la Constituciéon Politica de los Estados Unidos Mexicanos; 165, numeral
1 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales; asi como el
articulo 12, numeral 1 del Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral,
en los procesos electorales de caracter federal y local, a partir del inicio de las
precampanas hasta el dia de la jornada electoral, el Instituto tendra a su disposicién
cuarenta y ocho minutos diarios en cada estacion de radio y canal de television.
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Que de acuerdo con el articulo 160, numeral 2 de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales, el Instituto garantizara a los partidos politicos el uso
de sus prerrogativas constitucionales en radio y television, y ademas establecera
las pautas para la asignacion de los mensajes y programas que tengan derecho a
difundir tanto durante los periodos que comprendan los procesos electorales,
como fuera de ellos.

Que los articulos 41, base lll, apartado A, inciso d) de la Constitucion Federal;
165, numeral 2; 166, numeral 1 de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales; y 12, numeral 1 del reglamento de la materia, sefalan
que las transmisiones deben hacerse en el horario comprendido entre las 6:00 y
las 24:00 horas, a razon de dos a tres minutos por hora de transmision. En todo
caso, en las estaciones o canales que transmitan menos horas de las referidas se
utilizaran tres minutos por cada hora de transmision.

Que el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio y Television en Materia
Electoral establece que derivado de los distintos supuestos que se pueden
presentar en cuanto a las fechas de celebracién de las distintas etapas de los
procesos electorales locales con jornada comicial coincidente con la federal, la
distribucion de tiempos en las diversas etapas de los procesos locales se asignara
de la siguiente manera:

Escenario Tipo coincidencia Proce?‘%g?cmral Procise‘:‘g:rtoral ngiunt‘cj)tr?:a':jt:
p (Minutos para Partidos = (Minutos para Partidos Electorales
Politicos) Politicos)

Precampania Local
1 previo al inicio de 30 0 18
Precampania Federal

Intercampafia Local
2 previo al inicio de 24 0 24
Precampana Federal

Precampania Local
3 coincidiendo con Precampaiia 11 19 18
Federal

Intercampafia Local
4 coincidiendo con Precampaiia 9 21 18
Federal

Precampania Local
5 coincidiendo con 13 11 24
Intercampafa Federal

Intercampafia Local
6 coincidiendo con 9 15 24
Intercampafa Federal

Campafia Local
7 coincidiendo con 15 9 24
Intercampafa Federal

Precampania Local
8 coincidiendo con Campania 11 30 7
Federal
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Proceso Electoral Proceso Electoral Minutos para
. . .. . Local Federal =
Escenario Tipo coincidencia . . . . Autoridades
(Minutos para Partidos = (Minutos para Partidos Electorales
Politicos) Politicos)
Intercampafia Local
9 coincidiendo con Campania 9 32 7
Federal
Camparia Local
10 coincidiendo con Campania 15 26 7
Federal
Que de conformidad con los articulos 41, base lll, Apartados A y B, de la

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos; 168; 169; y 173 de la Ley
General de Instituciones y Procedimientos Electorales la distribucién del tiempo
que correspondera a los partidos politicos y las autoridades electorales en las
etapas de precampania, intercampafa y campafa es la siguiente:

SUPUESTO PARTIDOS POLITICOS AUTORIDADES ELECTORALES

PRECAMPANA 30 18
INTERCAMPANA 24 24
CAMPANA 41 7

Que como lo sefnalan los articulos 41, base Ill, Apartado A, inciso e) de la
Constitucion Politica; y 167, numerales 4 y 5 de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales, el tiempo en radio y televisidn, convertido a numero
de mensajes, asignado a los partidos politicos en las etapas de precampafia y
campana, se distribuira entre ellos conforme al siguiente criterio: el treinta por
ciento en forma igualitaria y el otro setenta por ciento de acuerdo a los resultados
de la eleccién para diputados locales inmediata anterior, para el caso de la
eleccion local, y de conformidad a los resultados de la eleccion de diputados
federales inmediata anterior, en el caso de la eleccion federal; adicionalmente los
partidos politicos de nuevo registro participaran solamente en la distribucion del
treinta por ciento del tiempo a que se refiere el numeral 1 del precepto citado. En
este supuesto se encuentran los partidos politicos de nuevo registro: Morena,
Partido Humanista y Encuentro Social.

Que las pautas que por este medio se aprueban son aplicables exclusivamente a
las emisoras de radio y television que de conformidad con el catalogo referido en
el Antecedente VI del presente Acuerdo, tengan cobertura en la Zona Conurbada
de la Ciudad de México y que, por lo tanto, deban cubrir los procesos electorales
locales en el Distrito Federal y el Estado de México, precisando que la asignacion
de minutos se llevara a cabo con base en los siguientes rangos de cobertura:
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Bloque distll'?s:g%r?Ze la Porcentaje de.tiempo a cada
pauta entidad
50% Distrito Federal y 50% Estado
A) 45.01 a 55.00 de México
B) 3501 a 45.00 60% Distrito Federal y 40% Estado
) ) de México
C) 2501 a 35.00 70% Distrito Federal y 30% Estado
) ) de México

la siguiente

Los bloques sefialados en el cuadro que antecede se conforman de
manera:
Emisoras domiciliadas en el Distrito Federal:
Rango del .
porcentaje de la Emisoras
Bloque poblacién cubierta
por la sefial en la Television Radio Total
ZCCM
A) De 45.01 a 55.00 12 52 64
B) De 35.01 a 45.00 0 1 1
Q) De 25.01 a 35.00 0 1 1
Emisoras domiciliadas en el Estado de México:
Rango del Emisoras
porcentaje de la
Bloque poblacién cubierta
por la sefial en la Television Radio Total
ZceMm
A) De 45.01 a 55.00 7 10 17
B) De 35.01 a 45.00 0 2 2
Q) De 25.01 a 35.00 0 6 6
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A) Porcentaje de poblacion cubierto por la sefial en la Zona Conurbada de la

Ciudad de México en el rango del 45.01 a 55.00:

Emisoras domiciliadas en el Distrito Federal:

Televisiéon
. Porcentaje de Poblacion Cubierta
N° Entidad Siglas Freccl;ir;clla / Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal
1 Distrito Federal XXEEI:\';AT-I::I'TE;/T ;; 92.8472% 92.8085% 50.6452% 49.3548%
2 Distrito Federal XXEEI:DPN'\‘—:I'TE\)/T ;; 99.8224% 99.8280% 52.4660% 47.5340%
3 Distrito Federal ):(EEQO}T[\)/T 494 99.1536% 99.1518% 52.2965% 47.7035%
4 Distrito Federal XXEF;N\A{}TE\)/T 428 97.9864% 97.9805% 52.0215% 47.9785%
5 Distrito Federal XHCDM-TDT 21 79.5937% 79.4218% 46.8215% 53.1785%
6 Distrito Federal )z(:g:F»:I'TE\)/T ;i 99.7074% 99.7158% 52.4380% 47.5620%
7 Distrito Federal XXHHGGC(E:I'TI;/T 550 99.3671% 99.3608% 52.3490% 47.6510%
8 Distrito Federal XXHl-::\';AT-I:}TE\)/T 274 99.8066% 99.8125% 52.4622% 47.5378%
9 Distrito Federal XHOPMA-TDT 30 92.8135% 92.7752% 50.6363% 49.3637%
10 Distrito Federal )?:TTRREESS»:I'T[\)/T ;3 88.4159% 88.3175% 49.4053% 50.5947%
11 Distrito Federal ;(HHTVI\Z/EI'TI;/T ‘212 95.7924% 95.7799% 51.4328% 48.5672%
12 Distrito Federal )z(HHT-I;/\{:I'T[;/T fg 99.7267% 99.7234% 52.4399% 47.5601%
Radio
. Porcentaje de Poblacion Cubierta
N° Entidad Siglas Fre?;i’;?a / Padrén Lista Nominal por la Seial
Meéxico Distrito Federal
1 Distrito Federal XEAI-AM 1470 Khz. 98.9589% 98.9471% 52.2449% 47.7551%
2 Distrito Federal XEB-AM 1220 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
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Porcentaje de Poblacion Cubierta

N° Entidad Siglas Freccl:‘r;clia / Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal

3 Distrito Federal XEBS-AM 1410 Khz. 99.3912% 99.3845% 52.3550% 47.6450%
4 Distrito Federal XECO-AM 1380 Khz. 99.6691% 99.6653% 52.4254% 47.5746%
5 Distrito Federal XEDA-AM 1290 Khz. 94.9364% 94.9009% 51.2024% 48.7976%
6 Distrito Federal XEDA-FM 90.5 Mhz. 99.6948% 99.7028% 52.4347% 47.5653%
7 Distrito Federal XEDF-AM 1500 Khz. 99.6343% 99.6306% 52.4167% 47.5833%
8 Distrito Federal XEDF-FM 104.1 Mhz. 92.3615% 92.3056% 50.5094% 49.4906%
9 Distrito Federal XEDTL-AM 660 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
10 Distrito Federal XEEP-AM 1060 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
11 Distrito Federal XEEST-AM 1440 Khz. 98.0572% 98.0547% 52.0189% 47.9811%
12 Distrito Federal XEFR-AM 1180 Khz. 93.3600% 93.3089% 50.7796% 49.2204%
13 Distrito Federal XEITE-AM 830 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
14 Distrito Federal XEJP-AM 1150 Khz. 92.6167% 92.5373% 50.5721% 49.4279%
15 Distrito Federal XEJP-FM 93.7 Mhz. 99.3839% 99.3945% 52.3575% 47.6425%
16 Distrito Federal XEMP-AM 710 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
17 Distrito Federal XEN-AM 690 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
18 Distrito Federal XENET-AM 1320 Khz. 92.2488% 92.1696% 50.4726% 49.5274%
19 Distrito Federal XEOC-AM 560 Khz. 99.9478% 99.9472% 52.4958% 47.5042%
20 Distrito Federal XEOY-AM 1000 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
21 Distrito Federal XEPH-AM 590 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
22 Distrito Federal XEQ-AM 940 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
23 Distrito Federal XEQ-FM 92.9 Mhz. 97.9244% 97.9279% 51.9866% 48.0134%
24 Distrito Federal XEQR-AM 1030 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
25 Distrito Federal XEQR-FM 107.3 Mhz. 98.8922% 98.9044% 52.2410% 47.7590%
26 Distrito Federal XERC-AM 790 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
27 Distrito Federal XERC-FM 97.7 Mhz. 99.2943% 99.3059% 52.3352% 47.6648%
28 Distrito Federal XERFR-AM 970 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
29 Distrito Federal XERFR-FM 103.3 Mhz. 92.4337% 92.3785% 50.5292% 49.4708%
30 Distrito Federal XEUN-AM 860 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
31 Distrito Federal XEUN-FM 96.1 Mhz. 97.9538% 97.9599% 51.9947% 48.0053%
32 Distrito Federal XEUR-AM 1530 Khz. 98.9228% 98.9210% 52.2384% 47.7616%
33 Distrito Federal XEW-AM 900 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
34 Distrito Federal XEW-FM 96.9 Mhz. 96.3728% 96.3641% 51.5846% 48.4154%
35 Distrito Federal XEX-AM 730 Khz. 100.0000% 100.0000% 52.5090% 47.4910%
36 Distrito Federal XEX-FM 101.7 Mhz. 94.6700% 94.6536% 51.1372% 48.8628%
37 Distrito Federal XHDFM-FM 106.5 Mhz. 88.3201% 88.2438% 49.3904% 50.6096%
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Porcentaje de Poblacion Cubierta
N° Entidad Siglas Fre((::t:‘r:;ia / Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal
38 Distrito Federal XHDL-FM 98.5 Mhz. 99.6820% 99.6897% 52.4315% 47.5685%
39 Distrito Federal XHEXA-FM 104.9 Mhz. 99.1216% 99.1255% 52.2899% 47.7101%
40 Distrito Federal XHFAJ-FM 91.3 Mhz. 99.4443% 99.4561% 52.3729% 47.6271%
41 Distrito Federal XHFO-FM 92.1 Mhz. 98.3191% 98.3236% 52.0872% 47.9128%
42 Distrito Federal XHIMER-FM 94.5 Mhz. 98.2341% 98.2418% 52.0664% 47.9336%
43 Distrito Federal XHIMR-FM 107.9 Mhz. 99.5298% 99.5378% 52.3934% 47.6066%
44 Distrito Federal XHM-FM 88.9 Mhz. 97.6845% 97.6870% 51.9251% 48.0749%
45 Distrito Federal XHMM-FM 100.1 Mhz. 99.6324% 99.6406% 52.4192% 47.5808%
46 Distrito Federal XHMVS-FM 102.5 Mhz. 99.5355% 99.5415% 52.3944% 47.6056%
47 Distrito Federal XHOF-FM 105.7 Mhz. 92.7278% 92.6955% 50.6500% 49.3500%
48 Distrito Federal XHPOP-FM 99.3 Mhz. 96.9082% 96.9053% 51.7245% 48.2755%
49 Distrito Federal XHRED-FM 88.1 Mhz. 99.4965% 99.5072% 52.3858% 47.6142%
50 Distrito Federal XHSH-FM 95.3 Mhz. 97.0661% 97.0623% 51.7649% 48.2351%
51 Distrito Federal XHSON-FM 100.9 Mhz. 99.6324% 99.6406% 52.4192% 47.5808%
52 Distrito Federal XHUIA-FM 90.9 Mhz. 81.8665% 81.7040% 47.6633% 52.3367%

Emisoras domiciliadas en el Estado de México, con cobertura en el Distrito

Federal y la Zona Conurbada de la Ciudad de México:

Televisién
Porcentaje de Poblacién Cubierta
N° Entidad Siglas Fre?::‘:‘;'a/ Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal
1 México XXEE)Z:I'TI;/T 482 29.9483% 29.8501% 35.4494% 64.5506%
2 México )z(HHA?—ZZ—ZI'T[:/T 431? 73.6329% 73.5496% 47.5344% 52.4656%
XHPTP-TV 34
3 México ))((:ZT;\;:?J g; 99.0103% 99.0093% 52.2606% 47.7394%
XHGEM-TDT 51
XHTEJ-TV 12
4 México XXHHTTI\X:I'TS/T ;2 28.6145% 28.5153% 42.3694% 57.6306%
5 México XXHHX)EEEI\X:I'TI;/T 267 97.6720% 97.6838% 52.0017% 47.9983%
6 México XXHHTTCiI;I'T[;/T ;8 71.2139% 71.3281% 56.3370% 43.6630%
7 México XXHHTTOOKK-:I'TI;/T 431; 54.5561% 54.7521% 87.9067% 12.0933%
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Radio
Porcentaje de Poblacion
i i biert la Sefial
N° Entidad siglas Frecuencia padrén Llst.a Cubierta por la Sefia
/ Canal Nominal . Distrito
México
Federal
1 México XEABC-AM 760 Khz. 100.0000% | 100.0000% 52.5090% 47.4910%
2 México XECH-AM 1040 Khz. 3.1371% 3.1540% 33.9271% 66.0729%
3 México XEINFO-AM 1560 Khz. 92.9238% 92.8555% 50.6579% 49.3421%
4 México XEL-AM 1260 Khz. 99.5074% 99.5047% 52.3851% 47.6149%
5 México XENK-AM 620 Khz. 100.0000% | 100.0000% 52.5090% 47.4910%
6 México XERED-AM 1110 Khz. 100.0000% | 100.0000% 52.5090% 47.4910%
XHATL-FM 105.5 Mhz.
XEGEM-AM 1600 Khz.
XETUL-AM 1080 Khz. 92.5748% 92.5387% 51.4154% 48.5846%
7 México XHGEM-FM 91.7 Mhz.
XHMEC-FM 91.7 Mhz.
XHVAL-FM 104.5 Mhz.
XHZUM-FM 88.5 Mhz.
XETEJ-AM 1250 Khz.
8 México XEVOZ-AM 1590 Khz. 96.1523% 96.1116% 51.5191% 48.4809%
9 México XEWF-AM 540 Khz. 100.0000% | 100.0000% 52.5090% 47.4910%
10 México XHARO-FM 104.5 Mhz. 15.3327% 15.1623% 50.3375% 49.6625%

B) Porcentaje de poblaciéon cubierto por la seiial en la Zona Conurbada de la
Ciudad de México en el rango del 35.01 a 45.00:

Radio
Porcentaje de Poblacién Cubierta
N° Entidad Siglas Frecct;r;clia / Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal
1 Distrito Federal XEQK-AM 1350 Khz. 71.5751% 71.3998% 44.1166% 55.8834%

Emisoras domiciliadas en el Estado de México, con cobertura en el Distrito
Federal y la Zona Conurbada de la Ciudad de México:

Radio
. Porcentaje de Poblacion Cubierta
N° Entidad Siglas Fre((::t;ir:ila / Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal
1 México XEUACH-AM 1610 Khz. 57.0869% 57.0653% 56.0791% 43.9209%
2 México XHNX-FM 98.9 Mhz. 0.2983% 0.3028% 63.4551% 36.5449%
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C) Porcentaje de poblacion cubierto por la sefial en la Zona Conurbada de la
Ciudad de México en el rango del 25.01 a 35.00:

Radio
. Porcentaje de Poblacion Cubierta
N° Entidad Siglas Fre?;i’;?a / Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal
1 Distrito Federal | XHUAMC-FM 94.1 Mhz. 33.4912% 33.1928% 28.4015% 71.5985%

Federal y la Zona Conurbada de la Ciudad de México:

Emisoras domiciliadas en el Estado de México, con cobertura en el Distrito

Radio
Porcentaje de Poblacion Cubierta
N° Entidad Siglas Fretét;r:l:ia / Padrén Lista Nominal por la Sefial
México Distrito Federal
1 México XHEDT-FM 93.3 Mhz. 0.5611% 0.5692% 74.9572% 25.0428%
2 México XHENO-FM 90.1 Mhz. 0.4732% 0.4801% 66.6875% 33.3125%
3 México XHRJ-FM 92.5 Mhz. 0.6489% 0.6579% 73.2835% 26.7165%
4 México XHTOM-FM 102.1 Mhz. 0.4354% 0.4415% 69.8975% 30.1025%
5 México XHUAX-FM 99.7 Mhz. 0.3215% 0.3263% 65.1660% 34.8340%
6 México XHZA-FM 101.3 Mhz. 0.4641% 0.4702% 71.2025% 28.7975%

12.

13.

Que de conformidad con el articulo 36, numeral 1, inciso e) del Reglamento de
Radio y Television en Materia Electoral, las pautas aprobadas por el Comité
pueden ser modificadas cuando se presenten situaciones supervenientes que asi
lo justifiquen

Que tomando en consideracion lo anterior, este Comité estima necesario modificar
las pautas aprobadas mediante los Acuerdos identificados con las claves
INE/ACRT/24/2014 e INE/ACRT/05/2015, exclusivamente en la distribucion
relativa a las emisoras previamente sefaladas, incluyendo, en su caso, aquellas
que conforme a lo senalado en el acuerdo INE/ACRT/18/2014 citado en el
Antecedente VI del presente instrumento, repitan una sefal de origen, como es el
caso de emisoras de television analdgica con los respectivos partes digitales, las
que se encuentran en proceso de migracion de AM a FM, las que operan en
modalidad de combo y las que retransmiten una misma sefal a nivel estatal, las
cuales deben transmitir la pauta relativa a la sefial original.
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14.

15.

INE/ACRT/08/2015

En este sentido, se precisa que las emisoras XHTOL-TV par digital XHTOL-TDT y
XHTOK-TV par digital XHTOK-TDT, de estar incluidas originalmente en los
bloques B y C, fueron incorporadas al Bloque A al retransmitir en conjunto con las
emisoras XHTM-TV par digital XHTM-TDT y XEX-TV par digital XEX-TDT
respectivamente, la misma sefial de origen.

Que como lo sefiala el articulo 15, numerales 11 y 12 del Reglamento de Radio y
Television en Materia Electoral, en caso de que existan fracciones sobrantes,
éstas seran entregadas al Instituto para efectos de lo previsto en el numeral 5 del
articulo 168 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales. Las
fracciones sobrantes no podran ser redondeadas, transferibles ni acumulables
entre los partidos politicos y/o coaliciones participantes, salvo cuando el tiempo
sobrante de la asignacion sea optimizado, en la medida y hasta que dicho
sobrante permita incrementar el niumero de mensajes de forma igualitaria a todos
los partidos o coaliciones contendientes.

Para dichos efectos, los mensajes sobrantes que puedan ser objeto de
optimizacién, previo a su reasignacion al Instituto, seran el resultado de sumar las
fracciones de mensajes tanto por el principio igualitario como por el proporcional.
La asignacion del resultado de la optimizacién debera aplicarse al porcentaje
igualitario que los partidos politicos tienen derecho a recibir.

Que con base en los puntos considerativos previos, los mensajes
correspondientes a los periodos de precampania, intercampafa y campana en los
procesos electorales locales del Distrito Federal y Estado de México, concurrentes
con el Federal, se distribuiran con base en lo previsto en el articulo 23, numeral 3
del Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral, precisando que para el
caso en que concurran 2 tipos de coincidencia de las sefaladas en el citado
precepto reglamentario, se privilegiara la que norme alguna contienda local,
entendiéndose como tal la precampafia o la campafia.

De igual forma, se precisa que los unicos tiempos a redistribuir seran los relativos
a la cobertura de procesos locales en el Distrito Federal y el Estado de México,
l6gica sobre la cual se prevé el tratamiento especifico de la Zona Conurbada de la
Ciudad de México en términos del articulo 45, numeral 5 del reglamento de la
materia, por lo que la asignacién de tiempos relativa a la cobertura del Proceso
Electoral Federal queda intocada.

A continuacion se describe la distribucidn de tiempos materia de la presente
modificacion:
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Escenario 1, del 1 al 21 de marzo de 2015, concurrencia de las siguientes etapas:
e Intercampana Federal
¢ Intercampana local en el Distrito Federal
e Precampana local en el Estado de México

Bloque de emisoras que transmitiran 50% de tiempo local del Distrito Federal y 50% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 24 minutos a las autoridades electorales, 11 minutos a partidos politicos
en la intercampana Federal, 6.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del
Distrito Federal y 6.5 minutos a partidos politicos en la precampafa del Estado de
México, aplicando el escenario 5 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento
de Radio y Television en Materia Electoral.

Intercampana Federal

Los 462 promocionales totales a distribuir en la intercampana federal se repartieron 460
de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

2 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL

2015

DURACION: 21 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA
ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 462
PROMOCIONALES

Promocionales
que le

Promocionales

Partido o aplicando la
o . corresponde a
Coalicion 462 promocionales . clausula de
., . cada partido .. ..
Se distribuyen de manera Fracciones de olitico maximizacion
igualitaria entre el numero promocionales sobrantes 3
de partidos contendientes
PAN 46 0.2000 46 46
PRI 46 0.2000 46 46
PRD 46 0.2000 46 46
PT 46 0.2000 46 46
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAIJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL
2015
DURACION: 21 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA
ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 462 p . |
PROMOCIONALES romocionales | o o mocionales
. que le X
Partido o aplicando la
Iy . corresponde a
Coalicion 462 promocionales X clausula de
., X cada partido . .x

Se distribuyen de manera Fracciones de olitico maximizacion

igualitaria entre el nimero promocionales sobrantes P

de partidos contendientes
PVEM 46 0.2000 46 46
MC 46 0.2000 46 46
PNA 46 0.2000 46 46
MORENA 46 0.2000 46 46
PH 46 0.2000 46 46
ES 46 0.2000 46 46
TOTAL 460 2.0000 460 460

Intercampana local en el Distrito Federal

De los 273 promocionales totales a distribuir en la intercampafia local en el Distrito
Federal, 270 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos
contendientes.

3 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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COINCIDENTE 2015

DISTRITO FEDERAL

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL

Partido o Coalicion

DURACION: 21 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30

SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O

CANAL DE TELEVISION: 273
PROMOCIONALES

273 promocionales
Se distribuyen de

Fracciones de

Promocionales
que le
corresponde a
cada partido

Promocionales
aplicando la
clausula de

maximizacion

manera igualitaria promocionales politico
entre el nUmero de | sobrantes del 100%
partidos igualitario
contendientes

PAN 27 0.3000 27 27
PRI 27 0.3000 27 27
PRD 27 0.3000 27 27
PT 27 0.3000 27 27
PVEM 27 0.3000 27 27
MC 27 0.3000 27 27
PNA 27 0.3000 27 27
MORENA 27 0.3000 27 27
PH 27 0.3000 27 27
ES 27 0.3000 27 27
TOTAL 270 3.0000 270 270
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Precampana local en el Estado de México.

INE/ACRT/08/2015

De los 273 promocionales totales a distribuir en la precampana local en el Estado de
México, 77 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos
contendientes; en tanto que 188 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccién para diputados locales inmediata anterior.

8 promocional restante sera utilizado por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE PRECAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL
COINCIDENTE 2015

MEXICO

DURACION: 21 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE
RADIO O CANAL DE TELEVISION: 273 PROMOCIONALES

191.1
promocion
ales
(23 Promocion | Promocion
81.9 Distribucio
. . . ales que le ales
promocionales . Porcentaje n Fracciones .
. Fracciones . . correspon | aplicando
Partido o (30%) correspondi | Proporcion de
" " de . de a cada | la clausula
Coalicion Se distribuyen de . ente al 70% al) promocion .
promocion partido de
manera (resultados ales L ..
. . ales e politico | maximizac
igualitaria entre de la ultima | % Fuerza | sobrantes < .
) sobrantes ., (A+C) ion
el nimero de del 30% Eleccion de | Electoral del 70%
partidos i ualitar:o Diputados de los proporcio
contendientes & Locales) partidos nal
(A) con
Representa
cion en el
Congreso
(9]
PAN 7 0.3636 22.48134 42 0.9394 49 49
PRI 7 0.3636 26.98294 51 0.5374 58 58
PRD 7 0.3636 24.27396 46 0.3633 53 53
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COINCIDENTE 2015

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE PRECAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL

MEXICO
DURACION: 21 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE
RADIO O CANAL DE TELEVISION: 273 PROMOCIONALES
191.1
promocion
ales
(1823 Promocion | Promocion
81.9 Distribucio
. . . ales que le ales
promocionales . Porcentaje n Fracciones .
. Fracciones . . correspon | aplicando
Partido o (30%) correspondi | Proporcion de
L, L de . de a cada | la clausula
Coalicion Se distribuyen de . ente al 70% al) promocion .
promocion partido de
manera ales e el olitico | maximizac
igualitaria entre de la ultima | % Fuerza | sobrantes o <.
) sobrantes ., (A+C) ion
el nimero de del 30% Eleccion de | Electoral del 70%
partidos izuali tar:o Diputados de los proporcio
contendientes & Locales) partidos nal
(A) con
Representa
cion en el
Congreso
(©)
PT 7 0.3636 4.02504 7 0.6878 14 14
PVEM 7 0.3636 8.00001 15 0.2800 22 22
mC 7 0.3636 4.23673 8 0.0921 15 15
PNA 7 0.3636 9.99999 19 0.1000 26 26
MORENA 7 0.3636 0.00000 0 0.0000 7 7
PH 7 0.3636 0.00000 0 0.0000 7 7
ES 7 0.3636 0.00000 0 0.0000 7 7
PFD 7 0.3636 0.00000 0 0.0000 7 7
TOTAL 77 4.5000 100.00000 188 3.5000 265 265
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Bloque de emisoras que transmitiran 60% de tiempo local del Distrito Federal y 40% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 24 minutos a las autoridades electorales, 11 minutos a partidos politicos
en la intercampafia Federal, 8 minutos a partidos politicos en la intercampana del
Distrito Federal y 5 minutos a partidos politicos en la precampafa del Estado de
México, aplicando el escenario 5 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento
de Radio y Television en Materia Electoral.

Intercampana Federal

Los 462 promocionales totales a distribuir en la intercampana federal se repartieron de
forma igualitaria entre los partidos contendientes.

2 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

DURACION: 21 DIAS

TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA
ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 462

PROMOCIONALES

Promocionales
que le

Promocionales

Partido o aplicando la
s . corresponde a
Coalicion 462 promocionales . clausula de
~=U . . cada partido e flyef Y
Se distribuyen de manera Fracciones de promocionales olitico maximizacion
igualitaria entre el nimero de sobrantes P
partidos contendientes
PAN 46 0.2000 46 46
PRI 46 0.2000 46 46
PRD 46 0.2000 46 46
PT 46 0.2000 46 46
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

DURACION: 21 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA
ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 462
PROMOCIONALES Prom?‘il?:ales Promocionales
Partido o q aplicando la
Iy , corresponde a
Coalicion 462 promocionales . clausula de
==L 5 ) cada partido .
Se distribuyen de manera Fracciones de promocionales olitico maximizacion
igualitaria entre el nimero de sobrantes P
partidos contendientes
PVEM 46 0.2000 46 46
MC 46 0.2000 46 46
PNA 46 0.2000 46 46
MORENA 46 0.2000 46 46
PH 46 0.2000 46 46
ES 46 0.2000 46 46
TOTAL 460 2.0000 460 460

Intercampana local en el Distrito Federal

De los 336 promocionales totales a distribuir en la intercampafa local en el Distrito
Federal, 330 se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL
COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL
DURACION: 21 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 336 PROMOCIONALES Promocionales
Promocionales
LFOLD aplicando la
Partido o Coalicion 336 promocionales : corresponde a clausula de
a aQ Fracciones de cada partido
Se distribuyen de . maximizacion
S promocionales politico
manera igualitaria
P sobrantes del 100%
entre el nUmero de ieualitario
partidos contendientes i

PAN 33 0.6000 33 33
PRI 33 0.6000 33 33
PRD 33 0.6000 33 33
PT 33 0.6000 33 33
PVEM 33 0.6000 33 33
mC 33 0.6000 33 33
PNA 33 0.6000 33 33
MORENA 33 0.6000 33 33
PH 33 0.6000 33 33
ES 33 0.6000 33 33
TOTAL 330 6.0000 330 330
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Precampana local en el Estado de México.

INE/ACRT/08/2015

De los 210 promocionales totales a distribuir en la precampana local en el Estado de
México, 55 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos
contendientes; en tanto que 143 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

1 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE PRECAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
MEXICO

DURACION: 21 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O
CANAL DE TELEVISION: 210 PROMOCIONALES

63 147
promocionales P Promocionales
o Porcentaje (70% .
(30%) . L, que le Promocionales
. s . correspondiente | Distribucion . s
Partido o | Se distribuyen | Fracciones de o . Fracciones de | corresponde a | aplicando la
. . al 70% Proporcional) . .

Coalicion de manera | promocionales promocionales | cada partido clausula de
. o . (resultados de e S L
igualitaria sobrantes del s sobrantes del politico maximizacion

la altima % Fuerza
entre el 30% . . 70% (A+C)
. . . . Eleccion de Electoral de los .
numero de igualitario - . proporcional
, Diputados partidos con
partidos e
. Locales) Representacion
contendientes
(A) en el Congreso
(©)

PAN 5 0.7273 22.48134 33 0.0476 38 39

PRI 5 0.7273 26.98294 39 0.6649 44 45

PRD 5 0.7273 24.27396 35 0.6827 40 41

PT 5 0.7273 4.02504 5 0.9168 10 11

PVEM 5 0.7273 8.00001 11 0.7600 16 17

mC 5 0.7273 4.23673 6 0.2280 11 12

PNA 5 0.7273 9.99999 14 0.7000 19 20

MORENA 5 0.7273 0.00000 0 0.0000 5 6

PH 5 0.7273 0.00000 0 0.0000 5 6

ES 5 0.7273 0.00000 0 0.0000 5 6

PFD 5 0.7273 0.00000 0 0.0000 5 6

TOTAL 55 8.5000 100.00000 143 4.5000 198 209
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Bloque de emisoras que transmitiréan 70% de tiempo local del Distrito Federal y 30% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 24 minutos a las autoridades electorales, 11 minutos a partidos politicos
en la intercampafa Federal, 9 minutos a partidos politicos en la intercampana del
Distrito Federal y 4 minutos a partidos politicos en la precampana del Estado de
México, aplicando el escenario 5 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento
de Radio y Television en Materia Electoral.

Intercampana Federal

De los 462 promocionales totales a distribuir en la intercampana federal se repartieron
460 de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

2 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

DURACION: 21 DIAS

TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA
ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 462

PROMOCIONALES

Promocionale

Promocionale

Partido o sque le s aplicando la
e . corresponde a
Coalicién 462 promocionales . clausula de
U 5 ) cada partido s
Se distribuyen de manera Fracciones de promocionales olitico maximizacion
igualitaria entre el nimero de sobrantes P
partidos contendientes
PAN 46 0.2000 46 46
PRI 46 0.2000 46 46
PRD 46 0.2000 46 46
PT 46 0.2000 46 46
PVEM 46 0.2000 46 46
mC 46 0.2000 46 46
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

DURACION: 21 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA
ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 462
PROMOCIONALES

Promocionale
s que le

Promocionale

Partido o s aplicando la
Iy . corresponde a
Coalicion 462 promocionales . clausula de
el 5 ) cada partido s
Se distribuyen de manera Fracciones de promocionales olitico maximizacion
igualitaria entre el nimero de sobrantes P
partidos contendientes
PNA 46 0.2000 46 46
MORENA 46 0.2000 46 46
PH 46 0.2000 46 46
ES 46 0.2000 46 46
TOTAL 460 2.0000 460 460

Intercampana local en el Distrito Federal

De los 378 promocionales totales a distribuir en la intercampafa local en el Distrito
Federal se repartieron 370 de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

8 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL

Partido o Coalicion

DURACION: 21 DiAS

TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS

EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 378 PROMOCIONALES

378 promocionales

Fracciones de

Promocionales
que le
corresponde a
cada partido

Promocionales
aplicando la
clausula de

maximizacion

Se distribuyen de ST e politico
manera |g’ualltar|a sobrantes del 100%
entre el numero de ieualitario
partidos contendientes i

PAN 37 0.8000 37 37
PRI 37 0.8000 37 37
PRD 37 0.8000 37 37
PT 37 0.8000 37 37
PVEM 37 0.8000 37 37
MC 37 0.8000 37 37
PNA 37 0.8000 37 37
MORENA 37 0.8000 37 37
PH 37 0.8000 37 37
ES 37 0.8000 37 37
TOTAL 370 8.0000 370 370
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Precampana local en el Estado de México

INE/ACRT/08/2015

De los 168 promocionales totales a distribuir en la precampana local en el Estado de
México, 44 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos
contendientes; en tanto que 113 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

11 promocionales se asignaron aplicando la clausula de maximizacion.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULD DE N DE LOS DEPRECAMPARA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
MEXICO!
DURACION: 21 DIAs .
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 168 PROMOCIONALES
50.4 promocionales -
(30%) L Fuiccontofs 117.6 promocionales lecorrespondea | Promotonales
Partido o Coalicén Sa distribuytn de Fraccones de diente ol 7o% | 170% Distribucién Propordanal) cada partids | splicando la dausula
irs louslitiicla sntia promocionales R ) o : Eraionsstic Momoconster politico dé maximizacién
e ey del 30% A z de los partidos con | sebrantes del 70% propordonal (a+c)
o igualitario i ep en el Congreso
m"w ; neales) ©
PAN '] 0.5455 2248134 26 03032 20 31
PRI 4 0.5455 fbﬁ% 2695004 L] 31 A 0.5700 35 36
PRD s 0.5455 %‘E‘i s i I a 0.4005 12 13
| ) L]
PT ] 0.5455 402504 g4 4 0.7093 8 9
PVEM A 0.5455 800001 ] 03600 13 14
MC 4 0.5455 423673 4 0.9570 B §
PNA ] 0.5455 999959 11 0.7000 15 16
MORENA 4 0.5455 000000 a 0.0000 4 5
PH a 0.5455 0.00000 0 0.0000 4 5
ES A 0.5455 0.00000 o 0.0000 4 5
PFD ] 0.5455 B.00000 a 0.0000 ' 5
roTAL 24 60000 100.00000 13 4.0000 157 168

Escenario 2, del 22 de marzo al 4 de abril de 2015, concurrencia de las siguientes

etapas:

e Intercampana Federal
¢ Intercampana local en el Distrito Federal
¢ Intercampana local en el Estado de México
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Bloque de emisoras que transmitiran 50% de tiempo local del Distrito Federal y 50% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 24 minutos a las autoridades electorales, 15 minutos a partidos politicos
en la intercampana Federal, 4.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del
Distrito Federal y 4.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del Estado de
México, aplicando el escenario 6 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento
de Radio y Television en Materia Electoral.

Intercampana Federal

Los 420 promocionales totales a distribuir en la intercampana federal se repartieron de
forma igualitaria entre los partidos contendientes sin que existan sobrantes por repartir.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

DURACION: 14 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE

TELEVISION: 420 PROMOCIONALES Promocionales .
Promocionales
que le aplicando la
Partido o Coalicion corresponde a P
. clausula de
420 ional cada partido maximizacion
Y promocionales Fracciones de politico
Se distribuyen de manera .
. I . promocionales
igualitaria entre el nimero
. . sobrantes
de partidos contendientes
PAN 42 0.0000 42 42
PRI 42 0.0000 42 42
PRD 42 0.0000 42 42
PT 42 0.0000 42 42
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

Partido o Coalicion

DURACION: 14 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 420 PROMOCIONALES

420 promocionales

Promocionales
que le
corresponde a
cada partido

Promocionales
aplicando la
clausula de

maximizacion

i olitico

Se distribuyen de manera FraccnoE\es de P

. .. . promocionales

igualitaria entre el nimero sobrantes

de partidos contendientes
PVEM 42 0.0000 42 42
mC 42 0.0000 42 42
PNA 42 0.0000 42 42
MORENA 42 0.0000 42 42
PH 42 0.0000 42 42
ES 42 0.0000 42 42
TOTAL 420 0.0000 420 420

Intercampana local en el Distrito Federal

De los 126 promocionales totales a distribuir en la intercampafia local en el Distrito
Federal 120 se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL

Partido o Coalicion

DURACION: 14 DIiAS

TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS

EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 126 PROMOCIONALES

126 promocionales

Fracciones de

Promocionales
que le
corresponde a
cada partido

Promocionales
aplicando la
clausula de

maximizacion

Se distribuyen de e politico
manera |g’uaI|tar|a sobrantes del 100%
entre el nUmero de izualitario
partidos contendientes &

PAN 12 0.6000 12 12
PRI 12 0.6000 12 12
PRD 12 0.6000 12 12
PT 12 0.6000 12 12
PVEM 12 0.6000 12 12
MC 12 0.6000 12 12
PNA 12 0.6000 12 12
MORENA 12 0.6000 12 12
PH 12 0.6000 12 12
ES 12 0.6000 12 12
TOTAL 120 6.0000 120 120
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Intercampana local en el Estado de México

De los 126 promocionales totales a distribuir en la intercampana local en el Estado de
México, 121 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos

contendientes.

5 promocionales restantes seran utilizados por |la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL

COINCIDENTE 2015

MEXICO
DURACION: 14 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ES'I:ACION DE RADIO O CANAL DE Promocionales Promocionales
TELEVISION: 126 PROMOCIONALES que le .
Partido o Coalicion — corresponde a iT;ﬁ::I:OdI:
manera igualitaria s ROTHES
entre el nimero de sobrzjmtes. de! 100%
partidos contendientes igualitario
PAN 11 0.4545 11 11
PRI 11 0.4545 11 11
PRD 11 0.4545 11 11
PT 11 0.4545 11 11
PVEM 11 0.4545 11 11
MC 11 0.4545 11 11
PNA 11 0.4545 11 11
MORENA 11 0.4545 11 11
PH 11 0.4545 11 11
ES 11 0.4545 11 11
PFD 11 0.4545 11 11
TOTAL 121 5.0000 121 121
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Bloque de emisoras que transmitirdn 60% de tiempo local del Distrito Federal y 40% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 24 minutos a las autoridades electorales, 15 minutos a partidos politicos
en la intercampana Federal, 5.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del
Distrito Federal y 3.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del Estado de
México, aplicando el escenario 6 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento
de Radio y Television en Materia Electoral.

Intercampana Federal

Los 420 promocionales totales a distribuir en la intercampana federal se repartieron de
forma igualitaria entre los partidos contendientes.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

DURACION: 14 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 420 PROMOCIONALES .
Promocionales .
Promocionales
que le aplicando la
Partido o Coalicion corresponde a P
. clausula de
. CECEIFEELD maximizacion
4‘20 ;‘)romocmnales Fracciones de politico
Se distribuyen de manera .

. .. . promocionales

igualitaria entre el nimero sobrantes

de partidos contendientes
PAN 42 0.0000 42 42
PRI 42 0.0000 42 42
PRD 42 0.0000 42 42
PT 42 0.0000 42 42
PVEM 42 0.0000 42 42
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

Partido o Coalicion

DURACION: 14 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 420 PROMOCIONALES

420 promocionales

Promocionales
que le
corresponde a
cada partido

Promocionales
aplicando la
clausula de

maximizacion

: politico
Se distribuyen de manera FraccmPes de

. .. . promocionales

igualitaria entre el nimero sobrantes

de partidos contendientes
mC 42 0.0000 42 42
PNA 42 0.0000 42 42
MORENA 42 0.0000 42 42
PH 42 0.0000 42 42
ES 42 0.0000 42 42
TOTAL 420 0.0000 420 420

Intercampana local en el Distrito Federal

Los 154 promocionales totales a distribuir en la intercampana del Distrito Federal 150
se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

4 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.
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A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

INE/ACRT/08/2015

LOCAL COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL

Partido o Coalicion

DURACION: 14 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30
SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO
O CANAL DE TELEVISION: 154
PROMOCIONALES

154 promocionales

Fracciones de

Promocionales
que le
corresponde a
cada partido

Promocionales
aplicando la
clausula de

maximizacion

se d|str|'buy<?n d.e promocionales politico
manera igualitaria
P sobrantes del
entre el nUmero de 100% ieualitario
partidos contendientes ol

PAN 15 0.4000 15 15
PRI 15 0.4000 15 15
PRD 15 0.4000 15 15
PT 15 0.4000 15 15
PVEM 15 0.4000 15 15
MC 15 0.4000 15 15
PNA 15 0.4000 15 15
MORENA 15 0.4000 15 15
PH 15 0.4000 15 15
ES 15 0.4000 15 15
TOTAL 150 4.0000 150 150
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Intercampana local en el Estado de México

De los 98 promocionales totales a distribuir en la intercampana local en el Estado de
México, 88 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos
contendientes.

10 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL
COINCIDENTE 2015

MEXICO
DURACION: 14 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE Promocionales Promocionales
TELEVISION: 98 PROMOCIONALES que le a Iicalldo la
Partido o Coalicion i corresponde a cTausuIa de
98 promocionales ; cada partido o
Se distribuyen de Fracciones de olitico maximizacion
manera igualitaria UL EELELS ROt
g’ sobrantes del 100%
entre el numero de ieualitario
partidos contendientes :
PAN 8 0.9091 8 8
PRI 8 0.9091 8 8
PRD 8 0.9091 8 8
PT 8 0.9091 8 8
PVEM 8 0.9091 8 8
MC 8 0.9091 8 8
PNA 8 0.9091 8 8
MORENA 8 0.9091 8 8
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL
COINCIDENTE 2015

MEXICO
DURACION: 14 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS
EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE Promocionales Promocionales
TELEVISION: 98 PROMOCIONALES que le aplicando Ia
Partido o Coalicion I corresponde a cFI,ausuIa de
98 promocionales . cada partido
Se distribuyen de Fracc'of‘es e liti maximizacion
manera igualitaria promocionales ROTEES
g’ sobrantes del 100%
entre el nimero de ieualitario
partidos contendientes i
PH 8 0.9091 8 8
ES 8 0.9091 8 8
PFD 8 0.9091 8 8
TOTAL 88 10.0000 88 88

Bloque de emisoras que transmitiran 70% de tiempo local del Distrito Federal y 30% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 24 minutos a las autoridades electorales, 15 minutos a partidos politicos
en la intercampana Federal, 6.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del
Distrito Federal y 2.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del Estado de
México, aplicando el escenario 6 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento
de Radio y Television en Materia Electoral.

Intercampana Federal

Los 420 promocionales totales a distribuir en la intercampana federal se repartieron de
forma igualitaria entre los partidos contendientes.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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ELECTORAL FEDERAL 2015

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO

DURACION: 14 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30
SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE
RADIO O CANAL DE TELEVISION: 420

PROMOCIONALES
Promocionales .
Promocionales
RO aplicando la
Partido o Coalicion . corresponde a P
420 promocionales . clausula de
L . cada partido ...,
Se distribuyen de Fracciones de politico maximizacion
manera igualitaria promocionales
entre el nimero de sobrantes
partidos contendientes
PAN 42 0.0000 42 42
PRI 42 0.0000 42 42
PRD 42 0.0000 42 42
PT 42 0.0000 42 42
PVEM 42 0.0000 42 42
MC 42 0.0000 42 42
PNA 42 0.0000 42 42
MORENA 42 0.0000 42 42
PH 42 0.0000 42 42
ES 42 0.0000 42 42
TOTAL 420 0.0000 420 420
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Los 182 promocionales totales a distribuir en la intercamparna del Distrito Federal 180
se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

2 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL

DURACION: 14 DIiAS

TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS

EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 182 PROMOCIONALES

Promocionales
que le

Promocionales

Partido o Coalicién HE p.ron:\:cnonales . corresponde a 17;:::‘::%5
Se dlstr! uy?n d.e FraccmE\es de cada partido usula de
manera igualitaria promocionales politico maximizacion
entre el nimero de sobrantes del 100%
partidos igualitario
contendientes
PAN 18 0.2000 18 18
PRI 18 0.2000 18 18
PRD 18 0.2000 18 18
PT 18 0.2000 18 18
PVEM 18 0.2000 18 18
MC 18 0.2000 18 18
PNA 18 0.2000 18 18
MORENA 18 0.2000 18 18
PH 18 0.2000 18 18
ES 18 0.2000 18 18
TOTAL 180 2.0000 180 180
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De los 70 promocionales totales a distribuir en la intercampana local en el Estado de
México se repartieron 66 de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

4 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL

COINCIDENTE 2015
MEXICO

Partido o Coalicion

DURACION: 14 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30
SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O
CANAL DE TELEVISION: 70
PROMOCIONALES

Promocionales que
le corresponde a
cada partido

Promocionales
aplicando la
clausula de

70 promocionales politico maximizacién
. Fracciones de
Se distribuyen de X
. .. promocionales
manera igualitaria
. sobrantes del
entre el nimero de 100% izualitario
partidos contendientes ° 18
PAN 6 0.3636 6 6
PRI 6 0.3636 6 6
PRD 6 0.3636 6 6
PT 6 0.3636 6 6
PVEM 6 0.3636 6 6
MC 6 0.3636 6 6
PNA 6 0.3636 6 6
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL
COINCIDENTE 2015

MEXICO
DURACION: 14 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30
SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O
CANAL DE TELEVISION: 70
PROMOCIONALES . .
Promocionales que Promocionales
Partido o Coalicién le corresp0|.1de a aplicando la
cada partido clausula de
70 promocionales politico maximizacién
. Fracciones de
Se distribuyen de X
. .. promocionales
manera igualitaria
g sobrantes del
entre el nimero de 100% izualitario
partidos contendientes ° 18

MORENA 6 0.3636 6 6
PH 6 0.3636 6 6
ES 6 0.3636 6 6
PFD 6 0.3636 6 6
TOTAL 66 4.0000 66 66

Escenario 3, del 5 al 19 de abril de 2015, concurrencia de las siguientes etapas:
e Campana Federal
e Intercampana local en el Distrito Federal
¢ Intercampafa local en el Estado de México

Bloque de emisoras que transmitiran 50% de tiempo local del Distrito Federal y 50% de
tiempo local del Estado de México.
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Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 32 minutos a partidos politicos
en la campafa Federal, 4.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del Distrito
Federal y 4.5 minutos a partidos politicos en la intercampana del Estado de México,
aplicando el escenario 9 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisiébn en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 960 promocionales totales a distribuir en la Campana Federal, 286
promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes; en
tanto que 668 se repartieron entre los partidos politicos con derecho a dicha
prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido politico en
la eleccion para diputados inmediata anterior.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 15 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 960 PROMOCIONALES
les que
288 promocionales (30%) 672 promocionales le corresponde a - )
Partido o Coalicién Se distribuyen de . Porcentaje (70% Distribucién Proporcional) cada partido aplicando la
N o Fracciones de . A i P clausula de
manera entre i correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico eme
el ntimero de partidos |* oy (resultados de la Gltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) IaXNZaciony
contendientes & Eleccién de Diputados) Representaci6n en el Congreso
(A) ©
PAN 26 0.1818 27.2595 183 0.1838 209 209
PRI 26 0.1818 33.6221 225 0.9405 251 251
PRD 26 0.1818 19.3257 129 0.8687 155 155
PT 26 0.1818 4.8380 32 0.5114 58 58
PVEM 26 0.1818 6.4426 a3 0.2943 69 69
McC 26 0.1818 4.2144 28 0.3208 54 54
PNA 26 0.1818 4.2977 28 0.8805 54 54
MORENA 26 0.1818 0.0000 0 0.0000 26 26
PH 26 0.1818 0.0000 0 0.0000 26 26
ES 26 0.1818 0.0000 0 0.0000 26 26
C.l. 26 0.1818 0.0000 1] 0.0000 26 26
TOTAL 286 2.0000 100.0000 668 4.0000 954 954
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Intercampana local en el Distrito Federal
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De los 135 promocionales totales a distribuir en la intercampafia del Distrito Federal,
130 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

5 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

2015

DISTRITO FEDERAL

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE

DURACION: 15 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 135 PROMOCIONALES

Promocionales que

Promocionales

partido o Coalicion X le corresponde a aplicando la

5 pron.mcwnales cada partido clausula de

se dl.strlb_uye-n de Fracciones de politico maximizacion

manera igualitaria entre )
el nimero de partidos promocionales sobrantes
. " del 100% igualitario
contendientes

PAN 13 0.5000 13 13
PRI 13 0.5000 13 13
PRD 13 0.5000 13 13
PT 13 0.5000 13 13
PVEM 13 0.5000 13 13
MC 13 0.5000 13 13
PNA 13 0.5000 13 13
MORENA 13 0.5000 13 13
PH 13 0.5000 13 13
ES 13 0.5000 13 13
TOTAL 130 5.0000 130 130
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Intercampana local en el Estado de México

De los 135 promocionales totales a distribuir en la intercampafa local en el Estado de
México, 132 promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos
contendientes.

3 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE

2015
MEXICO
DURACION: 15 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 135 PROMOCIONALES Promocionales que
Promocionales
le corresponde a aplicando la
Partido o Coalicién . cada partido i
135 promocionales olitico clausula de
Se distribuyen de Fracciones de ? maximizacién
manera igualitaria entre |promocionales sobrantes
el nimero de partidos del 100% igualitario
contendientes
PAN 12 0.2727 12 12
PRI 12 0.2727 12 12
PRD 12 0.2727 12 12
PT 12 0.2727 12 12
PVEM 12 0.2727 12 12
MC 12 0.2727 12 12
PNA 12 0.2727 12 12
MORENA 12 0.2727 12 12
PH 12 0.2727 12 12
ES 12 0.2727 12 12
PFD 12 0.2727 12 12
TOTAL 132 3.0000 132 132
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Bloque de emisoras que transmitiran 60% de tiempo local del Distrito Federal y 40% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 32 minutos a partidos politicos
en la campafa Federal, 5.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del Distrito
Federal y 3.5 minutos a partidos politicos en la intercampana del Estado de México,
aplicando el escenario 9 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 960 promocionales totales a distribuir en la Campana Federal, 286
promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes; en
tanto que 668 se repartieron entre los partidos politicos con derecho a dicha
prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido politico en
la eleccion para diputados inmediata anterior.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 15 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 960 PROMOCIONALES
Promocionales que q
288 promocionales (30%) 672 promocionales le corresponde a Prorv'loclonales
Partido o Coalicién Se distribuyen de O Porcentaje (70% Distribucién Proporcional) cada partido aplicando la
manera igualitaria entre N correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico ‘Ia'fs'fla de
el nimero de partidos P (resultados de la Gltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) RO
N del 30% igualitario N _ q
contendientes Eleccién de Diputados) Representacién en el Congreso
A) ©
PAN 26 0.1818 27.2595 183 0.1838 209 209
PRI 26 0.1818 33.6221 225 0.9405 251 251
PRD 26 0.1818 19.3257 129 0.8687 155 155
PT 26 0.1818 4.8380 32 0.5114 58 58
PVEM 26 0.1818 6.4426 43 0.2943 69 69
Mc 26 0.1818 4.2144 28 0.3208 54 54
PNA 26 0.1818 4.2977 28 0.8805 54 54
MORENA 26 0.1818 0.0000 o 0.0000 26 26
PH 26 0.1818 0.0000 o 0.0000 26 26
ES 26 0.1818 0.0000 o 0.0000 26 26
C.l. 26 0.1818 0.0000 o 0.0000 26 26
TOTAL 286 2.0000 100.0000 668 4.0000 954 954
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Intercampana local en el Distrito Federal

De los 165 promocionales totales a distribuir en la intercampafia del Distrito Federal,
160 se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

5 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE
2015
DISTRITO FEDERAL
DURACION: 15 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 165 PROMOCIONALES
Promocionales que Promocionales
) .. le corresponde a aplicando la
Partid Coal i
artido o Coalicion 165 p‘ronluoaonales cada partido clausula de
23 dl.strlb.uye_n ol Fracciones de politico maximizacion
manera igualitaria entre .
B ] promocionales sobrantes
el numero de partidos ) .
. del 100% igualitario

contendientes
PAN 16 0.5000 16 16
PRI 16 0.5000 16 16
PRD 16 0.5000 16 16
PT 16 0.5000 16 16
PVEM 16 0.5000 16 16
MC 16 0.5000 16 16
PNA 16 0.5000 16 16
MORENA 16 0.5000 16 16
PH 16 0.5000 16 16
ES 16 0.5000 16 16
TOTAL 160 5.0000 160 160

43



INE/ACRT/08/2015

Intercampana local en el Estado de México

De los 105 promocionales totales a distribuir en la intercampafa local en el Estado de
México, 99 se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE
2015
MEXICO
DURACION: 15 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 105 PROMOCIONALES Promocionales que
Promocionales
le corresponde a aplicando la
Partido o Coalicion . cada partido P
105 promocionales olitico clausula de
Se distribuyen de Fracciones de = maximizaciéon
manera igualitaria entre |promocionales sobrantes
el nimero de partidos del 100% igualitario
contendientes
PAN 9 0.5455 9 9
PRI 9 0.5455 9 9
PRD 9 0.5455 9 9
PT 9 0.5455 9 9
PVEM 9 0.5455 9 9
MC 9 0.5455 9 9
PNA 9 0.5455 9 9
MORENA 9 0.5455 9 9
PH 9 0.5455 9 9
ES 9 0.5455 9 9
PFD 9 0.5455 9 9
TOTAL 99 6.0000 99 99
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Bloque de emisoras que transmitiran 70% de tiempo local del Distrito Federal y 30% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 32 minutos a partidos politicos
en la campafa Federal, 6.5 minutos a partidos politicos en la intercampafa del Distrito
Federal y 2.5 minutos a partidos politicos en la intercampana del Estado de México,
aplicando el escenario 9 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 960 promocionales totales a distribuir en la Campana Federal, 286
promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes; en
tanto que 668 se repartieron entre los partidos politicos con derecho a dicha
prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido politico en
la eleccion para diputados inmediata anterior.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 15 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 960 PROMOCIONALES
Promocionales que .
288 promocionales (30%) 672 promocionales le corresponde a P’°"“°"°"ales

Partido o Coalicién Se distribuyen de . Porcentaje (70% Distribucién Proporcional) cada partido aplicando la

N L Fracciones de . 5 ; P clausula de

manera igualitaria entre romodionales sobrantes correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico o

el nimero de partidos P e —— (resultados de la Gltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) iaxiinizacon
contendientes & Eleccién de Diputados) Representaci6n en el Congreso
(A) ©)

PAN 26 0.1818 27.2595 183 0.1838 209 209
PRI 26 0.1818 33.6221 225 0.9405 251 251
PRD 26 0.1818 19.3257 129 0.8687 155 155
PT 26 0.1818 4.8380 32 0.5114 58 58
PVEM 26 0.1818 6.4426 43 0.2943 69 69
McC 26 0.1818 4.2144 28 0.3208 54 54
PNA 26 0.1818 4.2977 28 0.8805 54 54
MORENA 26 0.1818 0.0000 [ 0.0000 26 26
PH 26 0.1818 0.0000 [ 0.0000 26 26
ES 26 0.1818 0.0000 [ 0.0000 26 26
C.l. 26 0.1818 0.0000 [ 0.0000 26 26
TOTAL 286 2.0000 100.0000 668 4.0000 954 954
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Intercampana local en el Distrito Federal

De los 195 promocionales totales a distribuir en la intercampafia del Distrito Federal,
190 se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

5 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE
2015
DISTRITO FEDERAL
DURACION: 15 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 195 PROMOCIONALES
Promocionales que Promocionales
. sl le corresponde a aplicando la
Partido o Coal i
artido o toalicion Lok p.ron.locnonales cada partido clausula de
22 dI_St"b_uye_n el Fracciones de politico maximizacion
manera igualitaria entre .
el ndmero de partidos promocionales sobrantes
) - del 100% igualitario
contendientes
PAN 19 0.5000 19 19
PRI 19 0.5000 19 19
PRD 19 0.5000 19 19
PT 19 0.5000 19 19
PVEM 19 0.5000 19 19
MC 19 0.5000 19 19
PNA 19 0.5000 19 19
MORENA 19 0.5000 19 19
PH 19 0.5000 19 19
ES 19 0.5000 19 19
TOTAL 190 5.0000 190 190
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Intercampana local en el Estado de México

De los 75 promocionales totales a distribuir en la intercampafia local en el Estado de
México, 66 se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

9 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE
2015
MEXICO
DURACION: 15 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 75 PROMOCIONALES Promocionales que
Promocionales
le corresponde a aplicando Ia
Partido o Coalicion ) cada partido p
75 promocionales olitico clausula de
Se distribuyen de Fracciones de E maximizaciéon
manera igualitaria entre |promocionales sobrantes
el nimero de partidos del 100% igualitario
contendientes
PAN 6 0.8182 6 6
PRI 6 0.8182 6 6
PRD 6 0.8182 6 6
PT 6 0.8182 6 6
PVEM 6 0.8182 6 6
MC 6 0.8182 6 6
PNA 6 0.8182 6 6
MORENA 6 0.8182 6 6
PH 6 0.8182 6 6
ES 6 0.8182 6 6
PFD 6 0.8182 6 6
TOTAL 66 9.0000 66 66
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Escenario 4, del 20 al 30 de abril de 2015, concurrencia de las siguientes etapas:
e Campana Federal
e Campania local en el Distrito Federal
¢ Intercampana local en el Estado de México

Bloque de emisoras que transmitirdn 50% de tiempo local del Distrito Federal y 50% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 26 minutos a partidos politicos
en la campafa Federal, 7.5 minutos a partidos politicos en la campafa del Distrito
Federal y 7.5 minutos a partidos politicos en la intercampana del Estado de México,
aplicando el escenario 10 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 572 promocionales totales a distribuir en la Campafa Federal, 165 se repartieron
de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes contendientes; en
tanto que 397 se repartieron entre los partidos politicos con derecho a dicha
prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido politico en
la eleccion para diputados inmediata anterior.

10 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 11 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 572 PROMOCIONALES
" Promocionales que .
LZLE ":‘;z;)‘"’“""“ 400.4 promocionales e comesponde P;O:fi‘;cr"::ﬂ:s
Partido o Coalidén AT . Porcentaje (70% Distribucién Proporcional) cada partido Pl
e e ¥ correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico clausula de
" " o8 SoOre (resultados de la dltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) maximizacién
el nimero de partidos | del 30% igualitario s " i
N Eleccién de Diputados) Representacion en el Congreso
contendientes ©
(A)
PAN 15 0.5455 27.2595 109 0.0380 124 124
PRI 15 0.5455 33.6221 134 0.4884 149 149
PRD 15 0.5455 19.3257 77 0.3028 92 92
PT 15 0.5455 4.8380 19 0.3520 34 34
PVEM 15 0.5455 6.4426 25 0.7704 a0 a0
mMc 15 0.5455 42144 16 0.8576 31 31
PNA 15 0.5455 4.2977 17 0.1908 32 32
MORENA 15 0.5455 0.0000 0 0.0000 15 15
PH 15 0.5455 0.0000 ° 0.0000 15 15
ES 15 0.5455 0.0000 0 0.0000 15 15
c.l. 15 0.5455 0.0000 0 0.0000 15 15
TOTAL 165 6.0000 100.0000 397 3.0000 562 562
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De los 165 promocionales totales a distribuir en la Campana del Distrito Federal, 44 se
repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 111 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

10 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL
DURACION: 11 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 165 PROMOCIONALES
i Promocionales que .
B3 promodionaies 5 115.5 promocionales I d Promocionales
(30%) Porcentaje S N @ corresponcle a aplicando la
Partido o Coalicién Se distri de de al70% | (70% Distribucion Proporcional) cada partido p—
TR e ae N de la dltima Fracciones de promocionales politico clausula :
Fuerza Electoral de los partid brantes del 7 ional maximizacion
el nimero de partidos del 30% igualitario Eleccién de Diputados il onra’ araacscen] BobEateEa% properdions (A+Q)
. Representacion en el Congreso
contendientes Locales) ©
(A)

PAN a4 0.4545 22.49933 25 0.8742 29 29
PRI a4 0.4545 20.25876 23 0.2976 27 27
PRD 4 0.4545 39.63152 45 0.5763 49 49
PT 4 0.4545 5.59632 6 0.4358 10 10
PVEM 4 0.4545 4.19412 4 0.8232 8 8
Mc a4 0.4545 3.50003 4 0.0250 8 8
PNA a4 0.4545 4.31993 4 0.9679 8 8
MORENA 4 0.4545 0.00000 [ 0.0000 a4 4
PH 4 0.4545 0.00000 [ 0.0000 a4 4
ES a4 0.4545 0.00000 o 0.0000 a4 4
C.l. a4 0.4545 0.00000 o 0.0000 a4 4
TOTAL a4 5.0000 100.00000 111 4.0000 155 155

Intercampana local en el Estado de México

Los 165 promocionales totales a distribuir en la intercampana local en el

México se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

Estado de
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2015
MEXICO

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE

DURACION: 11 DIiAS

TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN

CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 165 PROMOCIONALES

Promocionales que
le corresponde a

Promocionales

li |
Partido o Coalicion . cada partido AR R
165 promocionales olitico clausula de
Se distribuyen de Fracciones de = maximizacion
manera igualitaria entre |promocionales sobrantes
el numero de partidos del 100% igualitario
contendientes
PAN 15 0.0000 15 15
PRI 15 0.0000 15 15
PRD 15 0.0000 15 15
PT 15 0.0000 15 15
PVEM 15 0.0000 15 15
MC 15 0.0000 15 15
PNA 15 0.0000 15 15
MORENA 15 0.0000 15 15
PH 15 0.0000 15 15
ES 15 0.0000 15 15
PFD 15 0.0000 15 15
TOTAL 165 0.0000 165 165

Bloque de emisoras que transmitiran 60% de tiempo local del Distrito Federal y 40% de
tiempo local del Estado de México.
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Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 26 minutos a partidos politicos
en la campana Federal, 9 minutos a partidos politicos en la campafa del Distrito
Federal y 6 minutos a partidos politicos en la intercampafia del Estado de México,
aplicando el escenario 10 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisiébn en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 572 promocionales totales a distribuir en la Campafa Federal, 165 se repartieron
de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes contendientes; en
tanto que 397 se repartieron entre los partidos politicos con derecho a dicha
prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido politico en
la eleccion para diputados inmediata anterior.

10 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 11 DiAs
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 572 PROMOCIONALES
1716 Jonal Promocionales que g
p;t;;\;lclona e 400.4 promocionales le corresponde a Prorr.mclonales
Partido o Coalicién Se distribuyen de Fracciones de Porce'ntaje (70% Distribucién Proporcional) . . cada partido ac’l’a“:::l‘:odlea
manera igualitaria entre q correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico eia o
el N L (resultados de la tltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) ERIRIEERD
el nimero de partidos del 30% igualitario N . .
N Eleccién de Diputados) Representacién en el Congreso
contendientes ©
(A)
PAN 15 0.5455 27.2595 109 0.0380 124 124
PRI 15 0.5455 33.6221 134 0.4884 149 149
PRD 15 0.5455 19.3257 77 0.3028 92 922
PT 15 0.5455 4.8380 19 0.3520 34 34
PVEM 15 0.5455 6.4426 25 0.7704 40 40
Mmc 15 0.5455 4.2144 16 0.8576 31 31
PNA 15 0.5455 4.2977 17 0.1908 32 32
MORENA 15 0.5455 0.0000 o 0.0000 15 15
PH 15 0.5455 0.0000 o 0.0000 15 15
ES 15 0.5455 0.0000 [ 0.0000 15 15
C.l. 15 0.5455 0.0000 [ 0.0000 15 15
TOTAL 165 6.0000 100.0000 397 3.0000 562 562

Camparnia local en el Distrito Federal

De los 198 promocionales totales a distribuir en la Campana del Distrito Federal, 55
promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos
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independientes contendientes; en tanto que 133 se repartieron entre los partidos
politicos con derecho a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos
obtenidos por cada partido politico en la eleccion para diputados locales inmediata
anterior.

10 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPARA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL
DURACION: 11 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 198 PROMOCIONALES
: Promocionales que )
59.4 promocionales . 138.6 promocionales e comesnondea Promocionales
(30%) Porcentaje P, 9 - aplicando la
Partido o Coalicion o . N (70% Distribucion Proporcional) R P!
Se yen de Fi de p al 70% 9 i p clausula de
manera igualitaria entre ionales sobrantes| (resultados de la ditima A D politico imizacié
3 € X - o A . % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+0) umizacion
el nimero de partidos del 30% igualitario Eleccion de Diputados »
) Representacion en el Congreso
contendientes Locales) ©
()
PAN 5 0.3636 22.49933 31 0.0491 36 36
PRI 5 0.3636 20.25876 27 0.9571 32 32
PRD 5 0.3636 39.63152 54 0.6915 59 59
PT 5 03636 5.59632 7 0.7229 12 12
PVEM 5 03636 4.19412 5 0.7879 10 10
MC 5 03636 350003 4 0.8300 9 9
PNA 5 0.3636 431993 5 0.9615 10 10
MORENA 5 0.3636 0.00000 0 0.0000 5 5
PH 5 0.3636 0.00000 0 0.0000 5 5
ES 5 0.3636 0.00000 0 0.0000 5 5
Cl 5 03636 0.00000 0 0.0000 5 5
TOTAL 55 4.0000 100.00000 133 5.0000 188 188

Intercampana local en el Estado de México

Los 132 promocionales totales a distribuir en la intercampafa local en el Estado de
México se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE
2015
MEXICO
DURACION: 11 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 132 PROMOCIONALES Promocionales que _
Promocionales
le corresponde a aplicando la
Partido o Coalicion X cada partido P
132 promocionales olitico clausula de
Se distribuyen de Fracciones de + maximizacion
manera igualitaria entre |promocionales sobrantes
el numero de partidos del 100% igualitario
contendientes
PAN 12 0.0000 12 12
PRI 12 0.0000 12 12
PRD 12 0.0000 12 12
PT 12 0.0000 12 12
PVEM 12 0.0000 12 12
MC 12 0.0000 12 12
PNA 12 0.0000 12 12
MORENA 12 0.0000 12 12
PH 12 0.0000 12 12
ES 12 0.0000 12 12
PFD 12 0.0000 12 12
TOTAL 132 0.0000 132 132

Bloque de emisoras que transmitiran 70% de tiempo local del Distrito Federal y 30% de
tiempo local del Estado de México.
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Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 26 minutos a partidos politicos
en la campana Federal, 10.5 minutos a partidos politicos en la campafia del Distrito
Federal y 4.5 minutos a partidos politicos en la intercampana del Estado de México,
aplicando el escenario 10 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 572 promocionales totales a distribuir en la Campafia Federal, 165 se repartieron
de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes contendientes; en
tanto que 397 se repartieron entre los partidos politicos con derecho a dicha
prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido politico en
la eleccion para diputados inmediata anterior.

10 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 11 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 572 PROMOCIONALES
171.6 el Promocionales que .
p;;:%o)c ronaies 400.4 promocionales e corresponde a P::rlti‘;crln::all:s
Partido o Coalicién Se distribuyen de Fracciones de Porcentaje (70% Distribucion Proporcional) . . cada partido i
manera igualitaria entre A al 70% Fracciones de promocionales politico e o
) 3 L (resultados de la Gltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+Q) (AR PETTE
el nimero de partidos del 30% igualitario N 5 .
5 Eleccion de Diputados) Representacién en el Congreso
contendientes ©
(A)
PAN 15 0.5455 27.2595 109 0.0380 124 124
PRI 15 0.5455 33.6221 134 0.4884 149 149
PRD 15 0.5455 19.3257 77 0.3028 92 92
PT 15 0.5455 4.8380 19 0.3520 34 34
PVEM 15 0.5455 6.4426 25 0.7704 40 40
MC 15 0.5455 4.2144 16 0.8576 31 31
PNA 15 0.5455 4.2977 17 0.1908 32 32
MORENA 15 0.5455 0.0000 0 0.0000 15 15
PH 15 0.5455 0.0000 0 0.0000 15 15
ES 15 0.5455 0.0000 0 0.0000 15 15
Cl. 15 0.5455 0.0000 0 0.0000 15 15
TOTAL 165 6.0000 100.0000 397 3.0000 562 562
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Campana local en el Distrito Federal

De los 231 promocionales totales a distribuir en la Campana del Distrito Federal, 66 se
repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 157 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

8 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPARIA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL
DURACIGN: 11 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 231 PROMOCIONALES
; ional Promocionales que .
693 pr;);.u;c)wna es — 1617 promocionales E—— Promocionales
b8 ; licando |
Partido o Coalicién Se distribuyen de Fracciones de correspondiente al 70% i D T e ) cada partido S
o ) o Fracciones de promocionales olitico dlausula de
manera igualitaria entre [promocionales sobrantes| (resultados de la dltima . § P maximizacion
, X . v : % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+)
el nimero de partidos | del 30% igualitario | Eleccion de Diputados )
) Representacion en el Congreso
contendientes Locales) (C)
(A)

PAN 6 02727 2249933 36 0.2239 2 8
PRI 6 0.27127 20.25876 32 0.6166 38 38
PRD 6 02721 39.63152 63 0.8068 69 69
PT 6 0.27127 5.59632 9 0.0101 15 15
PVEM 6 02721 419412 6 0.7525 12 12
MC 6 02727 3.50003 5 0.6350 1 1
PNA 6 0.27127 431993 6 0.9551 12 12
MORENA 6 02727 0.00000 0 0.0000 6 6
PH 6 0.27127 0.00000 0 0.0000 6 6
ES 6 02727 0.00000 0 0.0000 6 6
Cl. 6 02721 0.00000 0 0.0000 6 6
TOTAL 66 3.0000 100.00000 157 4.0000 /1] 3
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Los 99 promocionales totales a distribuir en la intercampafia local en el Estado de
México se repartieron de forma igualitaria entre los partidos contendientes.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

2015
MEXICO

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE INTERCAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE

DURACION: 11 DIiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN
CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE
TELEVISION: 99 PROMOCIONALES

Promocionales que
le corresponde a

Promocionales
aplicando la

Partido o Coalicion X cada partido
99 promocionales . clausula de
i . politico L
Se distribuyen de Fracciones de maximizacion
manera igualitaria entre |promocionales sobrantes
el nimero de partidos del 100% igualitario
contendientes
PAN 9 0.0000 9 9
PRI 9 0.0000 9 9
PRD 9 0.0000 9 9
PT 9 0.0000 9 9
PVEM 9 0.0000 9 9
MC 9 0.0000 9 9
PNA 9 0.0000 9 9
MORENA 9 0.0000 9 9
PH 9 0.0000 9 9
ES 9 0.0000 9 9
PFD 9 0.0000 9 9
TOTAL 99 0.0000 99 99
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Escenario 5, 1 de mayo al 3 de junio de 2015, concurrencia de las siguientes etapas:
e Campana Federal
e Campania local en el Distrito Federal
e Campania local en el Estado de México

Bloque de emisoras que transmitirdn 50% de tiempo local del Distrito Federal y 50% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 26 minutos a partidos politicos
en la campafna Federal, 7.5 minutos a partidos politicos en la campafa del Distrito
Federal y 7.5 minutos a partidos politicos en la campafia del Estado de México,
aplicando el escenario 10 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 1768 promocionales totales a distribuir en la Campafa Federal, 528 se
repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 1234 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccidn para diputados inmediata anterior.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 34 DIAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 1768 PROMOCIONALES
Promocionales que .
=308 p?;g;:; lonais 1237.6 promocionales le corresponde a P;°'I'I‘;Cr'|::"||:5
Partido o Coalicién Se distribuyen de Fracciones de Porcentaje (70% Distribucién Proporcional) cada partido P
manera antre correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico GEUEMR D
o (resultados de la tltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) [oaxnzasion
el numero de partidos del 30% igualitario " N .
y Eleccién de Diputados) Representacién en el Congreso
contendientes ©
(A)
PAN a8 0.1818 27.2595 337 0.2000 385 385
PRI 48 0.1818 33.6221 415 0.9054 463 463
PRD 48 0.1818 19.3257 239 0.0589 287 287
PT a8 0.1818 4.8380 59 0.8461 107 107
PVEM 48 0.1818 6.4426 79 0.6950 127 127
McC a8 0.1818 4.2144 52 0.1321 100 100
PNA 48 0.1818 4.2977 53 0.1625 101 101
MORENA 48 0.1818 0.0000 o 0.0000 48 a8
PH 48 0.1818 0.0000 o 0.0000 a8 48
ES 48 0.1818 0.0000 o 0.0000 a8 48
C.l. a8 0.1818 0.0000 o 0.0000 48 a8
TOTAL 528 2.0000 100.0000 1,234 3.0000 1,762 1,762
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Camparnia local en el Distrito Federal

De los 510 promocionales totales a distribuir en la Campana del Distrito Federal, 143 se
repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 353 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

11 promocionales fueron asignados con base en la clausula de maximizacion.
3 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL
DURACION: 34 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 510 PROMOCIONALES
Promocionales que ional
153 promocionales (30%) R 357 promocionales le corresponde a oD ales
Partido o Coalicién Se distribuyen de - cntal 21705 | 79% Distribucién Proporcional) cada partido aplicando la
manera igualitaria entre 5 de la ditima Fracciones de promocionales politico cla{ls{lla "’e
el niimero de partidos L . 5 % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) maximizacién
5 del 30% igualitario Eleccién de Diputados on
contendientes Locales) Representacién en el Congreso
(A) (©
PAN 13 0.9091 22.49933 80 0.3226 93 94
PRI 13 0.9091 20.25876 72 0.3238 85 86
PRD 13 0.9091 39.63152 141 0.4845 154 155
PT 13 0.9091 5.59632 19 0.9788 32 33
PVEM 13 0.9091 4.19412 14 0.9730 27 28
Mmc 13 0.9091 3.50003 12 0.4951 25 26
PNA 13 0.9091 4.31993 15 0.4221 28 29
MORENA 13 0.9091 0.00000 [ 0.0000 13 14
PH 13 0.9091 0.00000 [ 0.0000 13 14
ES 13 0.9091 0.00000 o 0.0000 13 14
C.l. 13 0.9091 0.00000 o 0.0000 13 14
TOTAL 143 10.0000 100.00000 353 4.0000 496 507

Campana local en el Estado de México

De los 510 promocionales totales a distribuir en la Campafa del Estado de México, 144
se repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 354 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccidn para diputados locales inmediata anterior.
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12 promocionales fueron asignados con base en la clausula de maximizacion.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
MEXICO
DURACION: 34 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 510 PROMOCIONALES
Promocionales que a
153 promocionales (30%) 5 357 promocionales le corresponde a Promodionales
o Porcentaje T - aplicando la
Partido o Coalicién Se distribuyen de . de 5 a1 70% (70% Distribucién Proporcional) cada partido
manera igualitaria entre Py Fracciones de promocionales politico cla|-15|.xla d'
el niimero de partidos AR ) 5 % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) e AT E
" del 30% igualitario Eleccién de Diputados .
contendientes ) Representacién en el Congreso
() (4]
PAN 12 0.7500 22.48134 80 0.2584 92 93
PRI 12 0.7500 26.98294 96 0.3291 108 109
PRD 12 0.7500 24.27396 86 0.6580 98 99
PT 12 0.7500 4.02504 14 0.3694 26 27
PVEM 12 0.7500 8.00001 28 0.5600 40 a1
Mc 12 0.7500 4.23673 15 0.1251 27 28
PNA 12 0.7500 9.99999 35 0.7000 a7 a8
MORENA 12 0.7500 0.00000 [ 0.0000 12 13
PH 12 0.7500 0.00000 [ 0.0000 12 13
ES 12 0.7500 0.00000 [ 0.0000 12 13
PFD 12 0.7500 0.00000 o 0.0000 12 13
C.l. 12 0.7500 0.00000 o 0.0000 12 13
TOTAL 144 9.0000 100.00000 354 3.0000 498 510

Bloque de emisoras que transmitiran 60% de tiempo local del Distrito Federal y 40% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 26 minutos a partidos politicos
en la campafa Federal, 9 minutos a partidos politicos en la campafa del Distrito
Federal y 6 minutos a partidos politicos en la campana del Estado de México, aplicando
el escenario 10 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio y
Television en Materia Electoral.

Campana Federal

De los 1768 promocionales totales a distribuir en la Campana Federal, 528 se
repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 1234 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados inmediata anterior.
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6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015

DURACION: 34 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 1768 PROMOCIONALES

530.4 promocionales

1237.6 promocionales

Promocionales que
le corresponde a

Promocionales

(30%) q e . i
Partido o Coalicién Se distribuyen de AR Porce.ma]e (70% Distribucién Proporcional) : : cada partido "::'I’a":::‘l‘:"dlea
manera i . s correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico e e
; 3 L (resultados de la dltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) (AR EETEE
el nimero de partidos del 30% igualitario . 5 »
5 Eleccion de Diputados) Representacién en el Congreso
contendientes ©
(A)
PAN 48 0.1818 27.2595 337 0.2000 385 385
PRI 48 0.1818 33.6221 415 0.9054 463 463
PRD 48 0.1818 19.3257 239 0.0589 287 287
PT 48 0.1818 4.8380 59 0.8461 107 107
PVEM 48 0.1818 6.4426 79 0.6950 127 127
MmC 48 0.1818 4.2144 52 0.1321 100 100
PNA 48 0.1818 4.2977 53 0.1625 101 101
MORENA 48 0.1818 0.0000 0 0.0000 48 48
PH 48 0.1818 0.0000 0 0.0000 48 48
ES 48 0.1818 0.0000 0 0.0000 48 48
C.l. 48 0.1818 0.0000 0 0.0000 48 48
TOTAL 528 2.0000 100.0000 1,234 3.0000 1,762 1,762

Campana local en el Distrito Federal

De los 612 promocionales totales a distribuir en la Camparia del Distrito Federal, 176 se
repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 423 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

11 promocionales fueron asignados con base en la clausula de maximizacion.

2 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL
DURACION: 34 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACIGN DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 612 PROMOCIONALES
. Promocionales que .
186 p:::}:)c fonles N— 428.4 promocionales Je corresponde a Prorr.\ocwnales
Partido o Coalicion o . - (70% Distribucién Proporcional) R aplicando la
Se distribuyen de Fracciones de correspondiente al 70% . . P dlausula de
L ) P Fracciones de promocionales olitico
manera igualitaria entre | promocionales sobrantes| (resultados de a dltima . . P maximizacion
, X L . : % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C)
el nimero de partidos |  del 30% igualitario | Eleccion de Diputados .
; Representacion en el Congreso
contendientes Locales) ©
(A)
PAN 16 0.6364 2249933 9% 0.2972 n 13
PRI 16 0.6364 20.25876 86 0.7075 102 103
PRD 16 0.6364 39.63152 169 0.6229 185 186
PT 16 0.6364 5.59632 3 0.9522 39 40
PVEM 16 0.6364 419412 17 0.9508 3 34
mC 16 0.6364 350003 14 0.9801 30 31
PNA 16 0.6364 431993 18 04893 34 35
MORENA 16 0.6364 0.00000 0 0.0000 16 17
PH 16 0.6364 0.00000 0 0.0000 16 17
ES 16 0.6364 0.00000 0 0.0000 16 17
Cl. 16 0.6364 0.00000 0 0.0000 16 17
TOTAL 176 7.0000 100.00000 a2 5.0000 599 610

Camparnia local en el Estado de México

De los 408 promocionales totales a distribuir en la Campafia del Estado de México, 120
se repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 282 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.
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CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
MEXICO
DURACION: 34 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 408 PROMOCIONALES
1224 ionall Promocionales que .
P:::;:)cwna es — 285.6 promocionales —— Promocionales
5 70% Distribucion Proporcional . aplicando la
Partido o Coalicidn Se distribuyen de Fraccionesde | correspondiente al 70% (70% Ditribucién Proporcional) ) ) cada partido chlhck
manera igualitaria entre fonales sok (resultados de la dltima Fracciones de promociondles politico imizaci
i) i o o % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+0) gaxiuacor
el nimero de partidos |  del 30% igualitario Eleccion de Diputados .
- Representacidn en el Congreso
contendientes Locales) ©
()
PAN 10 0.1667 2248134 64 0.0718 4 74
PRI 10 0.1667 26.98294 76 0.9014 86 86
PRD 10 0.1667 242739 69 0.1808 L] 79
PT 10 0.1667 4.02504 1 04714 21 21
PVEM 10 0.1667 8.00001 2 0.8000 2 2
MC 10 0.1667 4.23673 12 0.0747 2 2
PNA 10 0.1667 9.99999 28 0.5000 38 38
MORENA 10 0.1667 0.00000 0 0.0000 10 10
PH 10 0.1667 0.00000 0 0.0000 10 10
ES 10 0.1667 0.00000 0 0.0000 10 10
PFD 10 0.1667 0.00000 0 0.0000 10 10
Cl. 10 0.1667 0.00000 0 0.0000 10 10
TOTAL 120 2.0000 100.00000 82 3.0000 402 402

Bloque de emisoras que transmitiran 70% de tiempo local del Distrito Federal y 30% de
tiempo local del Estado de México.

Se destinaran 7 minutos a las autoridades electorales, 26 minutos a partidos politicos
en la campana Federal, 10.5 minutos a partidos politicos en la campafia del Distrito
Federal y 4.5 minutos a partidos politicos en la campafia del Estado de México,
aplicando el escenario 10 previsto en el articulo 23, numeral 3 del Reglamento de Radio
y Televisién en Materia Electoral.
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Campana Federal

De los 1768 promocionales totales a distribuir en la Campafa Federal, 528 se
repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 1234 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccidn para diputados inmediata anterior.

6 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPANA PARA EL PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2015
DURACION: 34 DiAs
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 1768 PROMOCIONALES
530.4 jonal Promocionales que g
p;(;;\;lclona e 1237.6 promocionales le corresponde a Prorr.mclonales
Partido o Coalicién Se distribuyen de Fracciones de Porce'ntaje (70% Distribucién Proporcional) . . cada partido ac’l’a“:::l‘:odlea
manera igualitaria entre 5 correspondiente al 70% Fracciones de promocionales politico eia O
el N L (resultados de la tltima | % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+C) ERIRIEERD
el nimero de partidos del 30% igualitario N . .
N Eleccién de Diputados) Representacién en el Congreso
contendientes ©
(A)
PAN a8 0.1818 27.2595 337 0.2000 385 385
PRI a8 0.1818 33.6221 415 0.9054 463 463
PRD 48 0.1818 19.3257 239 0.0589 287 287
PT 48 0.1818 4.8380 59 0.8461 107 107
PVEM 48 0.1818 6.4426 79 0.6950 127 127
Mmc a8 0.1818 4.2144 52 0.1321 100 100
PNA a8 0.1818 4.2977 53 0.1625 101 101
MORENA 48 0.1818 0.0000 o 0.0000 a8 48
PH 48 0.1818 0.0000 o 0.0000 a8 48
ES a8 0.1818 0.0000 [ 0.0000 a8 48
C.l. a8 0.1818 0.0000 [ 0.0000 a8 48
TOTAL 528 2.0000 100.0000 1,234 3.0000 1,762 1,762

Camparnia local en el Distrito Federal

De los 714 promocionales totales a distribuir en la Campana del Distrito Federal, 209
promocionales se repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos
independientes contendientes; en tanto que 495 se repartieron entre los partidos
politicos con derecho a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos
obtenidos por cada partido politico en la eleccidon para diputados locales inmediata
anterior.

10 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.
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A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
DISTRITO FEDERAL
DURACIGN: 34 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 714 PROMOCIONALES
2142 o] Promocionales que .
promocionaies : 499.8 promocionales lecomespondes | O moenales
: oy e Porcentae (70% Distribucién Proporcional) o aplicando a
Partido o Coalicidn Se distribuyen de Fracciones de correspondiente al 70% . . cada partido dmaihdh
o . " Fracciones de promocionales olitico
manera igualitaria entre {promocionales sobrantes| (resultados de la tltima ) i P maximizacion
i . L » ) % Fuerza Electoral de los partidos con | sobrantes del 70% proporcional (A+)
el nimero de partidos |  del 30% igualitario | Eleccion de Diputados .
X Representacion en el Congreso
contendientes Locales) 0
(A)
PAN 19 0.4545 2249933 12 02717 131 131
PRI 19 0.4545 20.25876 101 0.0912 120 120
PRD 19 0.4545 39.63152 197 07613 216 216
PT 19 0.4545 559632 27 0.9256 46 46
PVEM 19 0.4545 419412 2 0.9286 39 39
MC 19 0.4545 350003 17 0.4651 3 3
PNA 19 0.4545 431993 21 0.5564 40 40
MORENA 19 0.4545 0.00000 0 0.0000 19 19
PH 19 0.4545 0.00000 0 0.0000 19 19
ES 19 0.4545 0.00000 0 0.0000 19 19
Cl. 19 0.4545 0.00000 0 0.0000 19 19
TOTAL 209 5.0000 100.00000 495 4.0000 704 704

Campainia local en el Estado de México

De los 306 promocionales totales a distribuir en la Campafia del Estado de México, 84
se repartieron de forma igualitaria entre los partidos y candidatos independientes
contendientes; en tanto que 211 se repartieron entre los partidos politicos con derecho
a dicha prerrogativa, en proporcion al porcentaje de votos obtenidos por cada partido
politico en la eleccion para diputados locales inmediata anterior.
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11 promocionales restantes seran utilizados por la autoridad electoral.

A continuacion se presenta la tabla de premisas correspondiente.

CALCULO DE DISTRIBUCION DE LOS MENSAJES DE CAMPARNA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL COINCIDENTE 2015
MEXICO
DURACION: 34 DiAS
TOTAL DE PROMOCIONALES DE 30 SEGUNDOS EN CADA ESTACION DE RADIO O CANAL DE TELEVISION: 306 PROMOCIONALES
91.8 ional Promocionales que :
Pr;);;c)nona es porcente 214.2 promocionales T — Promacionales
A istribucio i N licando |
Partido o Coalicién e distribuyen de A diente al 705 | (70% Pistribucién Proporcional) cada partido EPUELEDIR
manera igualitaria entre ional (resultados de la Gltima B AR S politico dausula de
! Fuerza Electoral de los partid brantes del 7 onal TERIFELD
el nimero de partidos del 30% igualitario Eleccion de Diputados e oral e oson] [EetEntas ne R PrRpeTons (A+Q)
. Representacion en el Congreso
contendientes Locales) ©
(A)

PAN 7 0.5833 2248134 48 0.1101 55 55
PRI 7 0.5833 26.98294 57 0.7435 64 64
PRD 7 0.5833 24.27396 51 0.9463 58 58
PT 7 0.5833 4.02504 8 0.6136 15 15
PVEM 7 0.5833 8.00001 17 0.1200 24 24
MC 7 0.5833 4.23673 9 0.0666 16 16
PNA 7 0.5833 9.99999 21 0.4000 28 28
MORENA 7 0.5833 0.00000 0 0.0000 7 7
PH 7 0.5833 0.00000 0 0.0000 7 7
ES 7 0.5833 0.00000 0 0.0000 7 7
PFD 7 0.5833 0.00000 0 0.0000 7 7
C.l. 7 0.5833 0.00000 0 0.0000 7 7
TOTAL 8 7.0000 100.00000 211 3.0000 295 295

16.

Que por lo que hace a los restantes aspectos relativos a: i) La duracion de los
periodos de acceso conjunto de los partidos politicos a la radio y television durante
los periodos de precampafas, intercampafas y campafias de los procesos
electorales locales del Distrito Federal y el Estado de México; ii) Los horarios de
transmision de los mensajes pautados; iii) La duracidn de los mensajes a
transmitir, iv) Los calendarios de entrega y notificacion de materiales, y v) la
distribucion de los mensajes que corresponden a cada partido politico dentro del
pautado para las estaciones de radio y canales de television, y vi) las premisas
relativas a la distribucién de tiempos durante las precampaias y campanas
federales, se mantienen incélumes, por lo tanto, deberan quedar en los mismos
términos en que fueron aprobados a través de los acuerdos identificados con las
claves INE/ACRT/24/2014 e INE/ACRT/05/2015.
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17. Que en relacion con la notificacion de las pautas de transmision, éstas deberan
ser notificadas con al menos cuatro dias habiles de anticipacion a la fecha de
inicio de transmisiones y surtiran sus efectos el mismo dia de su realizacion, de
conformidad con el articulo 36, numeral 3 del reglamento de la materia. Lo anterior
se debe a que se trata de una modificacidon a la pauta elaborada por el Comité de
Radio y Television del Instituto Nacional Electoral.

En razéon de los antecedentes y considerandos expresados, y con fundamento en lo
dispuesto por los articulos 41, bases lll, apartado A, y V de la Constitucion Politica de
los Estados Unidos Mexicanos; 30, numeral 1, inciso h); 159, numeral 2; 160 numerales
1y 2; 162, numeral 1, inciso d); 165; 166 numeral 1; 167 numeral 2; 183, numeral 3; y
184, numeral 1, inciso a) de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales; 91, numerales 3, 4 y 5 de la Ley General de Partidos Politicos; 4, numeral
2, inciso d); 6, numeral 2, inciso a); 7; 12; 34, numerales 1, inciso c), y 2; 35, numeral 2;
y 36 numerales 1, inciso e) y 3 del Reglamento de Radio y Television en Materia
Electoral, el Comité de Radio y Television del Instituto Nacional Electoral emite el
siguiente:

Acuerdo

PRIMERO. En los términos previstos en los considerandos del presente Acuerdo, se
aprueba la modificacion de los Acuerdos INE/ACRT/24/2014 e INE/ACRT/05/2015 en
cuanto a los modelos de distribucion y las pautas de transmision de los mensajes
correspondientes a los partidos politicos para fines electorales en la Zona Conurbada
de la Ciudad de México, dentro de los periodos de precampafia, intercampafa vy
campanfa, mismas que se anexan y forman parte del presente Acuerdo.

SEGUNDO. Se instruye a la Direccidon Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos
para que notifique, a través del Vocal Ejecutivo que corresponda, las pautas que se
aprueban mediante el presente instrumento, a los concesionarios y permisionarios de
radio y television previstos en las mismas, en los términos y condiciones sefialados en
el Reglamento de la Materia.

TERCERO. Se instruye a la Direccién Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos
para que ponga a disposicidn y entregue, de ser el caso, a través del Vocal Ejecutivo
que corresponda, las o6rdenes de transmision y los respectivos materiales, a los
concesionarios y permisionarios de radio y television en los plazos, términos y
condiciones sefalados en los Acuerdos INE/ACRT/24/2014 e INE/ACRT/05/2015, asi
como en el Reglamento de la Materia.
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CUARTO. Notifiquese a la Secretaria Ejecutiva del Instituto para los efectos legales a
que haya lugar.

QUINTO. Notifiquese a los Vocales Ejecutivos del Instituto Nacional Electoral en el
Distrito Federal y el Estado de México, asi como al Instituto Electoral del Distrito Federal
y al Instituto Electoral del Estado de México.

El presente Acuerdo fue aprobado en la Segunda Sesién Ordinaria del Comité de Radio
y Television, celebrada el diecinueve de febrero de dos mil quince, por consenso de las
Representantes de los partidos politicos presentes en la sesién, y por mayoria de votos
de los Consejeros Electorales Licenciado Enrique Andrade Gonzalez; Maestro Marco
Antonio Bafos Martinez; Doctor Ciro Murayama Renddn y Doctor Benito Nacif
Hernandez, con el voto en contra de la Presidenta del Comité, Consejera Electoral
Licenciada Alejandra Pamela San Martin Rios y Valles.

La Presidenta El Secretario Técnico
del Comité de Radio y Television del Comité de Radio y Television

LIC. ALEJANDRA PAMELA SAN MARTIN MTRO. PATRICIO BALLADOS VILLAGOMEZ
RIOS Y VALLES
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