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Dirección Ejecutiva de Capacitación Electoral y Educación Cívica 
Del Instituto Nacional Electoral 
 
 
En cumplimiento a lo previsto en la base Décimo cuarta de la Convocatoria a las 

Organizaciones Ciudadanas para Colaborar en la Promoción del Voto y de la 

Participación Ciudadana durante el proceso electoral 2014-2015, hago llegar el 

informe final que da cuenta de las acciones realizadas por Laboratorio de Acción 

Social para el Desarrollo, asociación civil (LASO, A.C.) en los términos del 

programa que fue presentado para tal efecto. 

 

LASO, A.C., reconoce al Instituto Nacional Electoral el fomento a este tipo de 

actividades y agradece la confianza puesta en nosotros para colaborar en la 

construcción de la democracia mexicana. 

 

Sin más por el momento, quedo de usted para cualquier asunto. 

 

Atentamente. 
 

 
Jorge Guillermo Chávez Abraján 

Responsable de proyecto 



                                                                                                               
 
Como parte del  programa de actividades para la promoción del voto y de la participación 

ciudadana que Laboratorio de Acción Social para el Desarrollo (LASO, AC) realizó, se 

efectuaron las siguientes acciones: 

 

1) Se llevó a cabo una campaña en redes sociales y 

2) Se instaló un Módulo de Información en espacios públicos. 

 

Ambas acciones estuvieron orientadas a contribuir con la promoción del voto: se 

compartió información sobre la naturaleza, etapas, dinámicas y participantes del proceso 

electoral federal; los derechos, condiciones y elementos que forman parte de la 

ciudadanía en México. 

 

1. Campaña en redes sociales. 

La campaña en redes sociales consistió en difundir información relativa al proceso 

electoral a través de las principales plataformas: Facebook, Twitter, Youtube y la 

página web de LASO, A.C. 

Para la realización de esta acción, quienes integramos a la asociación, 

investigamos y sistematizamos la información en cuatro ejes: a) las autoridades 

electorales: su historia, naturaleza, objetivos, integración (central y regional), 

facultades y competencias, b) los partidos políticos que participan en este proceso 

electoral federal: definición, naturaleza, sede (central y estatales), breve historia, 

integración y cuerpo directivo, c) el voto: definición, importancia, cómo, cuándo y cómo 

se ejerce, vigencia de la credencial de elector, cómo saber si se puede votar, y 

ubicación de la casilla para emitir su voto dónde estará su casilla y d) la condición 

ciudadana: derechos, obligaciones, y marco jurídico de la protección de los derechos 

políticos. En las diversas plataformas empleadas es posible confirmar que la 

información que se difundió y promovió es coherente con los ejes planteados. 

Adicional a lo anterior, si bien, en el programa de actividades se previeron las 

plataformas: Facebook, Twitter y página web de LASO, AC., en un esfuerzo adicional 

para contribuir con el objetivo planteado y debido al impacto que tienen en la 

actualidad los medios visuales, se decidió producir un video en el que se promoviera el 

voto informado. La temática del video fue aportar al receptor argumentos valiosos para 

que tomara conciencia del valor de su voto y de esta forma, fuera un canal eficiente 



                                                                                                               
 
que motivara el sufragio. Laboratorio de Acción Social para el Desarrollo comparte que 

esta experiencia fue muy enriquecedora, pues a la vez que se logró un trabajo de 

excelente calidad al interior de la asociación, se tuvo una interacción que superó las 

expectativas que se tenían previstas para ese video, los resultados de estadísticos de 

este video así lo reflejan: se lograron 7475 reproducciones en la red social Facebook y 

954 en YouTube, dando una suma de 8769. En Facebook se superaron los 600 

seguidores y el impacto del video alcanzó a 46,896 personas. 

Una muestra del proceso de elaboración del video y de su versión final se 

observan en las siguientes imágenes. Sin embargo, para una mejor apreciación, el video 

se encuentra disponible en Facebook, en la cuenta “Y tú por quién vas” o directamente en 

los vínculos: https://www.youtube.com/watch?v=zEMcvQCR17I  y 

https://www.facebook.com/pages/Y-T%C3%BA-Por-qui%C3%A9n-

vas/372135412807171?fref=ts 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



                                                                                                               
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



                                                                                                               
 

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



                                                                                                               
 
Por otro lado, las siguientes imágenes dan muestra de la campaña de difusión que se 

llevó a cabo en la red social Facebook, en la cuenta “Y tú por quién vas”. En ella se 

aprecian los textos publicados, así como ejemplos de las infografías que se elaboraron 

para cumplir con el objetivo previsto. 



                                                                                                               
 

 



                                                                                                               
 
 A su vez, de la campaña realizada en la red social Twitter, a través de la cuenta 

@Ytuporquienvas, dan muestra las siguientes capturas de pantalla: 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 



                                                                                                               
 
Y por lo que hace a la página web de la asociación, también se informó sobre la 

realización de este proyecto, como se advierte en el dominio www.laso.org.mx: 

 

 

 

 



                                                                                                               
 

2. Módulo de información 

Durante el mes de mayo de 2015, se instaló en dos ocasiones un Módulo de información 

en sitios públicos de la ciudad de México. En él se difundió, de manera personal, 

información básica sobre el proceso electoral, en esta actividad se encuestó a la 

población para conocer cuál era su percepción acerca del proceso electoral que se 

realizaría y las principales razones que los motivaba o inhibía a votar. En las respuestas 

que eran obtenidas destacaron que para un gran número de la población, existe 

desconfianza hacia la clase política y que la principal razón para no votar lo es pensar que 

“las cosas no iban a cambiar”. 

 

Las siguientes imágenes dan muestra del módulo de información y actividades realizadas 

en él: 

 
 
 

 
 



                                                                                                               
 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


