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ASI VAN...

MEXICO: RUMBO AL 2012

NOVIEMBRE 2011

Por: Roy Campos / GONSULTA MITOFSKY

INTERES EN POLITICA: Solamente 9% de los mexicanos se dice “muy interesada” en la

politica, porcentaje muy similar desde 2008 y lejos del interés que se tenia a final de

2005y 2006.

OPINION DE PARTIDOS: En noviembre de 2011 las mejores opiniones las tiene el PRI
(36% buenas y 17% malas), seguido del PAN (27% buenas y 30% malas), aunque algunos
partidos como Movimiento Ciudadano (20%), PVEM (25%) y PANAL (26%) poseen

menos rechazo que el PAN.

El PAN ha ido subiendo la mala opinién que genera en forma natural con el desgaste de

gobierno de 2001 a 2011, en cambio desde la oposicion el PRI redujo ese rechazo.

PREFERENCIA POR PARTIDOS: Cuando faltan 7 meses para la jornada electoral v

cuando legalmente aun no hay candidatos, la preferencia electoral para

Presidente de la Republica favorece claramente a la coalicion de partidos
PRI-PVEM-PANAL con el 40%, seguida del PAN con 21% v de la coalicion
PRD-PT-MC con 17% (22% de ciudadanos aproximadamente no declaraba su

preferencia).

La coalicion de izquierda ha duplicado sus preferencias en 2 anos al pasar de solamente
8% al 17%.

e
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v En el trimestre el partido que mas sube es el PAN con dos puntos y en contraparte la

alianza alrededor del PRI baja 1 punto.

v EXPECTATIVA DEL RESULTADQ: Existe la idea de que sera el PRI el partido ganador

en 2012, asi lo piensa el 48% de los mexicanos, s6lo 20% cree que ganara el PAN y 10%

que sera el PRD. esa situacion es muy distinta a la que se vivia en noviembre de 2005
cuando el 32% decia que ganaria el PRD, 26% que seria el PAN y 29% el PRI. De nuevo

recordando que aun no hay campanas.

v' INTERNA DEL PAN: Las preferencias entre los ciudadanos identificados con el PAN

favorecen a Josefina Vazquez Mota con el 52% de las preferencias seguido de Santiago

Creel con el 35% y Ernesto Cordero con el 9%.

v' En caso de que el enfrentamiento fuera hoy entre Josefina Vazquez Mota y Santiago
Creel, la contienda muestra una ventaja de 54% para ella y 36% para Creel, es decir, es

ella quien capta mas votos si se retira Cordero.

v Cuando Cordero se enfrenta a Josefina Vazquez Mota (sin la presencia de Creel) él sube a

15% pero su incremento es mucho menos al que ella logra.

| v Y por ultimo si se retira de la contienda quien hoy va adelante, Josefina Vazquez Mota, la

ventaja la obtendria Santiago Creel con 61% dejando a Ernesto Cordero con 20%.

| v IMAGENES DE EPN Y AMLO: Respecto a Enrique Pena Nieto su imagen positiva ha
subido de 25% en 2007 a 42% en 2011, de la misma manera el porcentaje de mexicanos

con mala opinién de él ha pasado de 4% a 9% promedio en 4 anos.

| v En el caso de Andrés Manuel Lopez Obrador de 2001 a 2005 su imagen fue claramente
positiva pero la campana de 2006, donde los ataques estuvieron dirigidos a disminuir su
popularidad lograron su cometido. Sus negativos han disminuido a lo largo de este
sexenio y particularmente en 2011 va que en noviembre son 8 puntos porcentuales

menos a los que tenia en enero de este ano.
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v" Loépez Obrador y Pena Nieto superan el 9o% de conocimiento, los 3 aspirantes panistas

aun estan lejos de esa posicion.

v Pena Nieto con 43% es claramente quien posee mas opiniones positivas seguido de
Lopez Obrador con 20%, con la diferencia de que este Gltimo es también quien maéas

negativos tiene con 30%.

v"  ENFRENTAMIENTOS: Si enfrentamos a los aspirantes que en este momento aparecen
como los mas probables candidatos vemos como Pena Nieto baja 3 puntos en 3 meses
aunque mantiene una clara ventaja con 45% de las preferencias sobre Josefina Vazquez
Mota que sube 3 puntos en el trimestre y llega a 20% y Lopez Obrador que al quedarse
como Unico aspirante de izquierda llega a 16% con pérdida neta en el trimestre de 1
punto, aan sin reflejar un efecto positivo por la declinacion de Ebrard. (en 2005 ya
perfilados quienes serian los 3 principales candidatos la contienda en noviembre iniciaba
cerrada con Lopez Obrador en 30% -perdiendo impulso ante la falta de precampana y
abandono de medios, impulso que recuperaria en diciembre y enero- Roberto Madrazo

en 26% -bajando- y Felipe Calderon en 24% -subiendo-).

v La coalicion PRI-PVEM-PANAL con Pefia Nieto en la boleta incrementa de 5 a 7 puntos

la preferencia acumulada por esos partidos cuando no hay candidato.

v En la coaliciéon de izquierda Lopez Obrador mantiene aproximadamente las preferencias

que los partidos poseen

v" En el PAN, ninguno de sus 3 posibles candidatos alcanza hoy la preferencia de su
partido; Josefina Vazquez Mota es la que resulta en este momento la mas rentable para

su partido.

v PREFERENCIA PARA DIPUTADO: La preferencia para diputado en el pais es similar en
el orden a la presidencial con 39% para la coalicion PRI-PVEM-PANAL, 20% para PAN y
12% para PRD-PT-MC.
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v' Si esa preferencia ignora a los que no declaran simpatia veriamos que el partido
mayoritario no solamente estaria arriba del 42% sino 13 puntos porcentuales arriba de
ese umbral, por ello en este momento la alianza PRI-PVEM-PANAL no solo esta en
condiciones de ganar la Presidencia sino de obtener la mayoria en la Camara de

Diputados

CONCLUSION:

v «Las declinaciones de Beltrones y Ebrard no generan incrementos inmediatos en las
preferencias hacia Pena Nieto y Lopez Obrador debido a que sus simpatizantes ya
estaban decididos desde antes a apoyarlos y los de quienes declinaron aun no toman su
decision; en cambio la contienda panista ha hecho subir ligeramente al PAN y a quien
aparece adelante en su contienda Josefina Vazquez Mota, quien no alcanza el nivel que

su partido tiene cuando se mide sin candidato.

v Ahora el interés se centra en la forma y el momento en las que el PAN, partido en el
“ gobierno, elegira candidato y en los mecanismos que encuentren todos los partidos para

. utilizar el nuevo modelo de comunicacion politica que aprobaron en 2007
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A. CONTEXTO

Tal vez el mes mas importante rumbo a la eleccion de 2012 en lo que va del
actual sexenio es el de noviembre de 2011 ya que se definen practicamente en una
semana (14 y 21) dos de las candidaturas, los dos opositores al partido en el
goblerno y con los cuales se ocupan en los hechos 6 de los 7 espacios que habra en
la boleta el 1° de julio de 2012. Legalmente atn falta tiempo para vivir
precampanas y registrar a candidatos, pero las declinaciones primero de Marcelo
Ebrard y después de Manlio Fabio Beltrones dejan libre a Lopez Obrador v a Pena

Nieto para encabezar a las dos alianzas que enfrentaran al PAN.

Antes de desglosar los resultados anotamos aquellos acontecimientos del
periodo septiembre-noviembre de 2011 que pudieron incidir en las preferencias

ciudadanas:

1) Por medio de una encuesta Marcelo Ebrard declina competir por la
candidatura de la alianza PRD-PT-MC dejando sin rival a Andrés Manuel
Lopez Obrador (en el trimestre se aprobé el cambio de nombre del partido
Convergencia por el de Movimiento Ciudadano que aqui abreviamos como
MCQC).

2) Manlio Fabio Beltrones declina inscribirse en el proceso de selecciéon de
candidato del PRI con lo cual deja por el momento solo en la competencia a

Enrique Pena Nieto que encabezaria la alianza PRI-PVEM-PANAL.

3) En el PAN durante el trimestre declinan a competir Alonso Lujambio y

Emilio Gonzalez dejando atin a 3 en la contienda interna.

4) El Senado otorga la medalla Belisario Dominguez al fundador del PRD, el

ingeniero Cuauhtémoc Cardenas Solorzano.
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5) La Camara de Diputados sigue sin nombrar a los tres consejeros ciudadanos
faltantes en el Instituto Federal Electoral desde hace mas de un ano. Asi
inicia formalmente el proceso electoral el 7 de octubre; se cumplen ya las
fechas de inscripcion de alianzas y coaliciones formandose las dos ya
mencionadas (PRD-PT-MCy PRI-PVEM-PANAL).

6) El 11 de noviembre en un accidente aéreo, fallece el secretario de

gobernacion Francisco Blake Mora y 7 de sus colaboradores.

7) El 13 de noviembre se realizan elecciones en el estado de Michoacan,
triunfando el PRI en cerrada contienda con el PAN. En este estado, la
eleccion se vio enturbiada por el asesinato del alcalde de La Piedad, el
secuestro de 9 encuestadores durante unos dias, la difusion de llamadas
vinculando las campanas con el crimen organizado, y para concluir el dia de

la jornada los 3 candidatos se declaran ganadores.

8) En el trimestre todos los aspirantes a la presidencia realizan abierto
proselitismo incluyendo visitas a Estados Unidos donde plantean el tipo de

gobierno que desean para el proximo sexenio.

9) Se realizan con gran éxito en Guadalajara los juegos panamericanos, y por
primera vez se implementa en México un fin de semana de grandes ofertas

en tiendas que de tener éxito podria repetirse cada ano.

10) Cae el régimen Libio de Maumar Khadafi y el yemeni de Ali Abdula Saleh,
se reactivan conflictos en Egipto, la crisis econémica causa la renuncia de
Silvio Berlusconi en Italia y en procesos electorales candidatos de derecha

ganan elecciones en Espana y Guatemala.
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Los anteriores son hechos que no obstante su importancia parece que ain no
generan una gran atencién ciudadana, ya que como se ve en la grafica siguiente

solamente 9% de los mexicanos se dice “muy interesado” en la politica, porcentaje muy

similar desde 2008 y lejos del interés que se tenia a final de 2005 y 2006, cuyas

condiciones de competencia se recuerdan a lo largo de este documento.

INTERES EN LA POLITICA
NOVIEMBRE 2001-2011
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v" La confianza en el IFE tampoco estid en su mejor momento lo que confirma que la
principal victima de la reforma electoral de 2007 fue esta institucion, a la que le
encomendaron nuevas funciones y a la que faltan por nombrarle 3 de sus 9

consejeros, por mencionar un ejemplo.

v" Previo al proceso electoral de 2009 ya el IFE aparecia con confianza a la baja con 22%
de los ciudadanos que decia tener “mucha confianza” en la institucion, ese porcentaje
hoy es de 14%, influido también por las permanentes acusaciones que los partidos y

candidatos se hacen en todas las elecciones locales.

CONFIANZA EN EL IFE
NOVIEMBRE 2000-2011
-+=MUCHO =#-REGULAR 4 POCO/NADA
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B. —OPINION DE PARTIDOS

v" Delos 7 partidos con registro nacional de nuevo es el PRI el unico que hoy genera mas
opiniones positivas que negativas, esta situacion ya es comin desde 2009 aunque han

habido algunos cambios; por lo pronto en noviembre de 2011 las mejores opiniones

las tiene ese partido (36% buenas y 17% malas), seguido del PAN (27% buenas y 30%

malas), aunque algunos partidos como Movimiento Ciudadano (20%), PVEM (25%) vy

PANAL (26%) poseen menos rechazo que el PAN, segtn se ve en la tabla siguiente:

IMAGEN DE PARTIDOS

OPINION SALDO DE
OPINION

NOV/11
BUENA REGULAR MALA

PRI 35.5 42.7 16.7 , 18.8
PAN 26.6 38.5 30.0 -3.4

MOV.
CIUDADANO 1D 35.4 19.7 ; 12.2

PVEM 47.5 24.9 -12.3

PRD 18.5 42.5 32.3 6.7 -13.8
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v" Cuando comparamos la opinion que hoy se tiene de los partidos con la que se tenia

hace 10, 6 y 1 aflo encontramos algunas cosas a destacar:

® En 2001y en 2005 el partido mas rechazado era el PRI y el mas aceptado era el
PAN; hoy la situacion es muy distinta ya que el PRI paso a ser el méas aceptado

v el menos rechazado. El PAN ha ido subiendo la mala opiniéon que genera en

forma natural con el desgaste de gobierno de 2001 a 2011, en cambio desde la

oposicion el PRI redujo ese rechazo.

En el caso del PRD, en 2005 cuando electoralmente presentaba buenas
preferencias electorales también vivio su mejor momento en términos de
opiniones, generando un saldo positivo que no ha podido repetir ya que hoy es

muy negativo.

®* EI PVEM ha mantenido opiniones muy similares desde hace 6 anos; el PT y el
PANAL han aumentado sus rechazos v Movimiento Ciudadano, tal vez por
aparecer con un nuevo nombre, no aumenté su rechazo como los dos

anteriores.
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OPINION DE PARTIDOS
OPINION

NOV/11

SALDO
(B-M)

MOV .*
CIUDADANO

*NOV 01/05/10 PORCENTAJE CORRESPONDE A CONVERGENCIA.
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C.PREFERENCIA ELECTORAL PARA PRESIDENTE SIN CANDIDATOS

v" Cuando faltan 7 meses para la jornada electoral v cuando legalmente aun no hay

candidatos, la preferencia electoral para Presidente de la Republica favorece

claramente a la coalicion de partidos PRI-PVEM-PANAL con el 40%, seguida del PAN

con 21% vy de la coalicion PRD-PT-MC con 17%.

v Al momento de la encuesta 22% de ciudadanos aproximadamente no declaraba su

preferencia, de los cuales 10% dicen que no votarian el dia de hoy por ninguna de las

opciones.

PREFERENCIA ELECTORAL PARA LA PRESIDENCIA DE MEXICO
SIN CANDIDATOS
NOVIEMBRE 2011
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v" Desde 2009 (después de la eleccion intermedia que renovo a la Camara de Diputados)
hemos medido las preferencias para Presidente por partidos y sin candidatos y al
observar la evolucion ya considerando las coaliciones registradas vemos como desde
noviembre de 2009 la del PRI-PVEM-PANAL ha estado cercana al 40% de las
preferencias brutas (casi 50% de las preferencias efectivas si se eliminan a los que no

declaran preferencias), y el segundo lugar se lo han disputado PAN vy la coalicion de

izquierda que ha duplicado sus preferencias en 2 anos al pasar de solamente 8% al

17%.

v" En el trimestre el partido que mas sube es el PAN con dos puntos v en contraparte la

alianza alrededor del PRI baja 1 punto.

EVOLUCION DE LA PREFERENCIA ELECTORAL PARA LA
PRESIDENCIA DE MEXICO
(SIN CANDIDATOS)

Advertencia: Como todo estudio de opinion, los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones v estados de animo de la
poblacién al momento de la aplicacion de las entrevistas, no pretenden ser ni un pronosiico ni una sentencia. Las preguntas de intencion
de volo o preferencia politica son un indicador de la situacion presente en el momento de la encuesta. nada garantiza que esa situacion
sea la que prevalezea el dia de la jornada electoral, y por lo tunto los resultados no tienen porqué replicarse.
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*NO sUMA 100% DEBIDO A QUE NO SE INCLUYEN EN LA GRAFICA LOS QUE NO DECLARAN PREFERENCIA.
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Acuerdo

v" Las preferencias ciudadanas para algunos segmentos poblacionales muestran algunos

detalles interesantes:

® La ventaja del PRI se presenta en todos los grupos que se analizan, aunque de

manera natural hay una fuerte competencia con el PAN en el grupo de ciudadanos
que aprueban la labor del Presidente Calderén, ahi el PRI y sus aliados logran 35%

por 32% del PAN

La izquierda alcanza 19% en los mayores de 50 anos y entre quienes desaprueban al

Presidente, en ambos casos ocupando el segundo lugar.

El PAN por su parte llega hasta el 28% en estratos economicos altos y a 23% en los

jovenes, sus mayores niveles después de quienes aprueban al Presidente.

PREFERENCIA ELECTORAL PARA LA PRESIDENCIA DE MEXICO POR
SEGMENTOS (SIN CANDIDATOS)

NOVIEMBRE 2011
S 191 388 10 04 151 2B 086 |02 G920 5
>
B e 2908 989 14 | eos 130 23l 45 el Wl ihie
D 257 356 12 07 133 23 07 100 135 100.0
B o.:0:40070s (D B NER NG NEE AR NG RN R ealo
wi
B 77 375 14 04 158 28 05 105 134 100.0
Alto 590 L2bid o | 0l8.  10sd T L B4 |deiek |Ifiall iaGoio
% Medio 190 387 16 | 07 150, 27 | 04 el | 187 A6
ik 186 345 10 02 146 26 04 118 | 163 100.0
2 § Acuerdo 94 ‘as0 14 les. 112k ae Bl BEEE KE Kb
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TOTAL 211§ 37.8 | 0.6 QEPYN 2.5 | 0.6 f 10.0] 12.2 | 100.0
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v Es muy pronto para hacer una estimacion de los probables votantes ya que aiin no hay
propuestas, candidatos, campanas partidistas ni exhortos a participar, pero podemos

ver la preferencia que nos muestran algunos grupos especiales de poblacion:

* Como ya se menciond, si se les pregunta a todos los ciudadanos la ventaja del PRI y
sus aliados es de 19 puntos al obtener 40% por 21% del PAN v 17% de los partidos

de izquierda

® Alincluir en la estimacion solamente a los que se dicen muy interesados en politica
la contienda es mas cerrada ya que el PRI solo obtiene 36% a solo 9 puntos del PAN

con 27% vy el PRD no se afecta ya que obtiene 17%.

Si los que interesan son los que se dicen hoy muy seguros de votar, el PRI sube a

42%, e PAN sube a 25% y el PR a 18%, todos suben pero el orden no se altera.

Otro grupo son aquellos que dicen que "votan siempre” (excluye a nuevos votantes)
y los porcentajes son muy similares al anterior con 42% para PRI, 24% para PAN y

ahora es el PRD el que sube a 21%

® Por ultimo si en 2012 votan solamente quienes votaron en 2006, el PRI sube a

46%, el PAN se queda en 23% y el PRD en 17%
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Como se ve, aun sin poder por lo pronto tener a los probables votantes en una

buena estimacion, los distintos grupos con alta probabilidad de voto generan el

mismo orden original, un PRI adelante, un segundo de PAN vy el PRD en tercero.

Seguramente ni al PAN ni al PRD les convence esa posicion asi que veremos sus

estrategias para alcanzar a quien hoy va a la cabeza.

PREFERENCIA ELECTORAL PARA LA PRESIDENCIA DE MEXICO
PARA GRUPOS ESPECIALES (SIN CANDIDATOS)
NOVIEMBRE 2011

Grupos

Topos 21.1 39.6 171
LMA”: e if s 26.5 36.2 16.6
Toa e A 24.9 424 17.8
VOTAN SIEMPRE 24.2 42.4 20.6
Si VOTARON EN 2006 23.0 45.5 16.8

*NoO suma 100% DEBIDO A QUE NO SE INCLUYEN A LOS QUE NO DECLARAN PREFERENCIA.
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v Los movimientos del trimestre agosto-noviembre 2011 en los que practicamente se
definen las candidaturas del PRI y PRD son equivalentes a los de hace 6 anos cuando
se definieron las del PAN, PRI y PRD. 2005 mostré6 una contienda panista que
legitim6 a un candidato y ello hizo a su partido subir g puntos en 3 meses y superar al
PRI. Para noviembre de ese ano la contienda se veia cerrada en cambio hoy se
presenta con una gran ventaja de una de las coaliciones que por si sola aventaja a la

suma de los otros partidos.

PREFERENCIA ELECTORAL PARA LA PRESIDENCIA DE MEXICO
SIN CANDIDATOS

| 2004-2005 2010-2011

-.-PAN “PRI -.-PRD momPAN ssomsPR|/PVEM/PANAL s=e=PRD/PT/MC
30.2 290 | 418 427 390 408 394
) C
20.3 7.3 21.5 21.1
177 178 /35% 15.9 e [ V2
.5.%". 208 3#.>~_0
. 16.9 18.7 18.2 133 15.1 170 17.0 17.1
14.4 O i
g 8 8 8 8 e £ § &£ g
> El > le) > a >
¢ f % § ¢ | & ¥ % § ¢
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v" Las preferencias se ven reflejadas en la percepcion de triunfo ya que existe la idea de

que sera el PRI el partido ganador en 2012, asi lo piensa el 48% de los mexicanos, s6lo

20% cree que ganara el PAN v 10% que sera el PRD.

: QUE PARTIDO CREE QUE GANARA LA ELECCION EN 2012?

" ,QUE PARTIDO CREE QUE GANARA LA ELECCION EN &l %
20]2? De nuevo esa situacion es

® 2005

NOVIEMBRE NOVIEMBRE

muy distinta a la que se

vivia en noviembre de

2005 cuando el 32% decia

que ganaria el PRD, 26%

que seria el PAN v 29% el

20.0

PRI, lo que era evidencia

4&077 B de la incertidumbre a

finales del ano

31.8 “ preelectoral.
\ .
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v" El orden en el que quedarian los partidos con mas respuestas es PRI/PAN/PRD que

obtiene 31% de las menciones mientras 17% piensa que sera PRI/PRD/PAN.
v Al PRI como ya se dijo 48% lo ubica en 1er. lugar, 23% en segundo v 7% en tercer
lugar.

v Del PAN 20% piensa que ganara, 34% que sera el segundo lugar y 24% que se relegara

al tercer puesto.

v Y del PRD 10% le ve posibilidades de ganar, 22% en segundo lugar y 46% de terminar

en tercera posicion.

ORDEN EN QUE SE PIENSA TERMINARA LA ELECCION 2012

*SE OBVIAN ALIANZAS.
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D-PRESIDENCIABLES

v Cuando le preguntamos al ciudadano sobre la persona que le gustaria fuera el
proximo Presidente de México aparecen espontaneamente el priista Enrique Pena
Nieto con el 32% de las respuestas y después Andrés Manuel Lopez Obrador con el
11% de nuevo en los lugares 1y 2 como ha ocurrido todo el sexenio y més ahora que no
tienen adversarios en sus candidaturas; después de ellos aparecen dos panistas,
Josefina Vazquez Mota (7%) y Santiago Creel (5%) seguido de dos que siguen siendo

mencionados aunque ya hayan declinado (Ebrard y Beltrones).

¢ QUIEN LE GUSTARIA QUE FUERA EL PROXIMO PRESIDENTE DE MEXICO?

(Respuestas espontaneas)
Ago/11 Nov/11

Enrique Pena Nieto

Variacion
Trimestral

-2.1

Andrés Manuel Lopez Obrador 10.3 10.7 0.4

Josefina Vazquez Mota

Santiago Creel

Marcelo Ebrard* 3.3 22

Manlio Fabio Beltrones*

Ernesto Cordero

*DECLINARON PARTICIPAR.
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v :D.1- PREFERENCIA HACIA ASPIRANTES PANISTAS

Practicamente al inico partido al que le falta claridad sobre quién seréa su candidato
o candidata es el PAN; de sus 3 aspirantes dos de ellos son ya conocidos por mas de 2 de
cada 3 mexicanos y Ernesto Cordero se acerca apenas al 40% por lo que aun le falta

camino PoOr recorrer.

v Las preferencias entre los ciudadanos identificados con el PAN (no son los que

decidiran la eleccion, son s6lo un indicador de a quién prefieren los potenciales

votantes por ese partido) favorecen a Josefina Vazquez Mota con el 52% de las

preferencias seguido de Santiago Creel con el 35% v Ernesto Cordero con el 9%.

PREFERENCIAS HACIA ASPIRANTES PANISTAS

% QUE % PREFIERE COMO CANDIDATO

ASPIRANTE LO CONOCE Sélo panistas

Josefina Vazquez Mota

Santiago Creel

Ernesto Cordero
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v En la grafica siguiente se ve como la candidata hoy puntera tomé impulso desde
marzo de 2011 y que sus competidores no han podido crecer a ese ritmo. El PAN ha
decidido seleccionar candidato hasta mediados de febrero por lo que aiin mediremos

esta contienda unos meses.

PREFERENCIA ENTRE PANISTAS
=>=Vdazquez Mota «@=Creel «r»=Cordero

49 92

44 |

40 40 40 40 35 5, 38//’3‘" :
33 34
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v" Hicimos el ejercicio de medir las preferencias cuando solamente hay dos aspirantes a

la candidatura panista, es decir, que pasaria con las preferencias si alguno de ellos se

retira de la contienda. En caso de que el enfrentamiento fuera hov entre Josefina

Vazquez Mota y Santiago Creel, la contienda muestra una ventaja de 54% para ella v

36% para Creel, es decir, es ella quien capta mas votos del que se retira.

v Cuando Cordero se enfrenta a Josefina Vazquez Mota él sube a 15% pero su

incremento es mucho menos al que ella logra si se retira Creel.

v Y por ultimo si se retira de la contienda quien hoy va adelante, Josefina Vazquez

Mota, la ventaja la obtendria Santiago Creel con 61% dejando a Ernesto Cordero con

20%. Todos estos escenarios hechos bajo la advertencia de que hoy no deben decidir

quién es su candidato; quienes lo decidiran no son los simpatizantes sino los

miembros de su padron y, claro, que no se ven intenciones de declinar a ninguno de

los 3.

PREFERENCIAS CON DOS ASPIRANTES
SOLO SIMPATIZANTES PANISTAS

Josefina

Vazquez M.

Ernesto
Cordero

Santiago
Creel

Ernesto
Cordero

Nov/11

60.5

7.7

Nov/11

Josefina
Vazquez M.

CELET
Creel
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D.2 -PENA NIETO CANDIDATO PRI-PVEM-PANAL

Considerando que la coalicion alrededor del PRI ya tiene candidato en Enrique Pena

Nieto, mostramos la evolucion de su imagen.

v Alo largo del sexenio su imagen positiva ha subido de 25% en 2007 a 42% en 2011, de

la misma manera el porcentaje de mexicanos con mala opinion de él ha pasado de 4%

a 9% promedio en 4 anos.

ENRIQUE PENA NIETO
IMAGEN PROMEDIO ANUAL 2007-2011

t = =P ositiva ==Negativa
33 - 40
i%
4 3 5 ¥
r PROM 2007 . PROM 2008 | PROI\;\ 2009 | PROM 2010

v Cuando vemos el tltimo afio mes a mes vemos poca variacion en la imagen de

Enrique Pena Nieto, su evaluacion positiva promedio de 42% y su negativa de 9% son

cercanas a sus valores durante todo 2011.

ENRIQUE PENA NIETO
IMAGEN MENSUAL DURANTE 2011

& kAl = =Positiva < =Negativa
. W g9 e M8 SECEE AN
;7 9 1w N 12 439 ¢ g 7 8
|ene—]1 | feb-11 ‘mor—ll | abr-11 lmcy—H' jun-11 T jul-11 Yogo—ll]?ep-ll | oct-11 ‘nov-H |
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D.3 LOPEZ OBRADOR CANDIDATO PRD-PT-MC

Al igual que el PRI, la coalicidon de izquierda alrededor del PRD parece ya haber
encontrado en Andrés Manuel Lopez Obrador al candidato y mostramos su imagen en los

dos sexenios en los que ha sido protagonista importante de la politica en México.

v" En la grafica anual vemos como de 2001 a 2005 su imagen fue claramente positiva

pero la campana de 2006, donde los ataques estuvieron dirigidos a disminuir su

popularidad lograron su cometido y resultd con un saldo ligeramente positivo en el

promedio anual, aunque al final de ese 2011 termina con una mala opinién que atn no

ha abatido totalmente.

ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR
IMAGEN PROMEDIO ANUAL 2001-2011

1 =C=Positiva «=Negativa
4] 40 41 40 42
36
26
<
15 16

12 12

8

T T - ¥ T T T T T T

PROM PROM PROM PROM PROM PROM PROM PROM PROM PROM
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
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v Mientras el porcentaje de opiniones positivas se ha mantenido aproximadamente

estable desde 2007, sus negativos han disminuido a lo largo de este sexenio y

particularmente en 2011 en los que en noviembre son 8 puntos porcentuales menos a

los que tenia en enero de este ano, y 11 menos al promedio de rechazo del inicio de

sexenio.
ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR
IMAGEN MENSUAL DURANTE 2011
=C=Positiva < =Negativa |
37 38

9 .30 a1 32 3@ . a & | ga NS

20 4,5 20 21 21 49 18 19 21 g 2

f T e T T T T T T 1

ene-11 feb-11 mar-11 abr-11 may-11 jun-11  jul-11 ago-11 sep-11 oct-11 nov-11
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D.4 TODOS LOS ASPIRANTES

Colocando en una tabla a los 5 aspirantes que ain existen (al menos con mayores

posibilidades) vemos que los dos que ya estan practicamente seguros, Lopez Obrador y

Pena Nieto superan el 0% de conocimiento v que los 3 aspirantes panistas aun estan

lejos de esa posicion.

v" Pena Nieto con 43% es claramente quien posee mds opiniones positivas seguido de

Lopez Obrador con 20%, con la diferencia de que este ultimo es también quien mas

negativos tiene con 30%

v" Los 5 aspirantes poseen saldos positivos de opinion si se toma en cuenta solamente el
partido al que pertenecen; pero si se les pregunta a todos los mexicanos Lopez

Obrador, Creel y ligeramente Cordero presentan saldos negativos.

POPULARIDADES COMPARADAS

(Ordenada por conocimiento del nombre)
OPINION SALDO OPINION
% QUE
LO
CONOCE

AGO | NOV
n 11

ANDRES M. LOPEZ O. 960 964 213 368 298 7.8 4.6 1000 -8.2

Su
PARTIDO

POSITIVA
REGULAR
NEGATIVA
NO OPINA
NO LO
CONOCE

ENRIQUE PENA NIETO 725 239 40.3 38.4 8.2 70 6.1 1000 32.1 60.2
SANTIAGO CREEL 71.1 73.4 13.0 G2 16.4 RS 26.6 1000 -3.4 26.6
JOSEFINA VAIQUEZ MOTA 56.4 67.4 |72 29.1 T4 9.4 326 1000 5.5 40.4

ERNESTO CORDERO 28.0 39%9.0 (S 18.6 6.3 7.0 61.0 1000 -0.1 13.0
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E. ENFRENTAMIENTOS

v Si_enfrentamos a los aspirantes que en este momento aparecen como los mas

probables candidatos vemos como Pena Nieto baja 3 puntos en 3 meses aunque

mantiene una clara ventaja con 45% de las preferencias sobre Josefina Vazquez Mota

que sube 3 puntos en el trimestre y llega a 20% v Lopez Obrador que al quedarse
q q

como unico aspirante de izquierda llega a 16% con pérdida neta en el trimestre de 1

punto v sin reflejar un efecto positivo por la declinacion de Ebrard.

ENFRENTAMIENTO ENTRE "PUNTEROS"

«.m (AMLO)

47.4 44.6

10.7

MAY/10 NOV/10 MAY/11 AGO/M11 NOV/11

*HASTA AGOSTO DE ESTE ANO NO SE MEDIAN COALICIONES.

Nota: Como todo estudio de opinion, los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones v estados de danimo de la 1
poblacion al momento de la aplicacion de las entrevistas, no pretenden ser ni un pronostico ni una sentencia. Las preguntas de intencion
de voto o preferencia politica son un indicador de la situacion presente en el momente de la encuesta, nada garantiza que esa situacion ’
sea la gue prevalezea el dia de la jornada electoral, v por lo tanto los resultados no tienen porqiié replicarse. |
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ENFRENTAMIENTO ENTRE "PUNTEROS™

PARTIDO
PERSONA

PAN
2005: FELIPE CALDERON

NOVIEMBRE NOVIEMBRE

19.77

2005: ROBERTO MADRAZO (PrI-PVEM)
2011: ENRIQUE PENA (PRI-PVEM-PANAL)

44.6

2005/PRD-PT-CONVERGENCIA

2011/PRD-PT-MC 29 v 5

ANDRESM. LOPEZO

Hace 6 anos las condiciones eran drasticamente diferentes a las que hoy se vivian; ya perfilados en
2005 quienes serian los 3 principales candidatos la contienda en noviembre iniciaba cerrada con
Lopez Obrador en 30% (perdiendo impulso ante la falta de precampana v abandono de medios),
Roberto Madrazo en 26% (bajando) y Felipe Calderén en 24% (subiendo).

Al mostrar 3 posibles escenarios y compararlos con las preferencias que se tienen

sin candidato observamos que en noviembre de 2011:

v" La coalicion PRI-PVEM-PANAL con Pena Nieto en la boleta incrementa de 5 a 7

puntos la preferencia acumulada por esos partidos cuando no hay candidato.

v En la coalicion de izquierda Loépez Obrador mantiene aproximadamente las

preferencias que los partidos poseen cuando en la boleta enfrenta a Pefia Nieto y a

cualquiera de los aspirantes panistas.
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v En el PAN, ninguno de sus 3 posibles candidatos alcanza hoy la preferencia de su

partido, situacion logica en una contienda interna; de los tres Josefina Vazquez Mota

es la que resulta en este momento la mas rentable para su partido.

SIN CANDIDATOS CON CANDIDATOS

JOSEFINA VAZQUEZ

P‘cj.l

ENRIQUE PENA
NIETO

ANDRES IMIANUEL
LoPEZ O

SANTIAGO CREEL

ENRIQUE PENA
NIETO

ANDRES MANUEL
LoPEZ O

ERNESTO CORDERO

ENRIQUE PENA
NieTO

ANDRES MANUEL
LoPEZ O
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F. PREFERENCIA PARA DIPUTADO FEDERAL

El proximo 1° de julio se elegira no solamente Presidente sino mas de 2,100 puestos
via sufragio popular (ver anexo), entre ellos tal vez a lo largo de 2012 pondremos
atencion no solo a la Presidencia sino al Congreso. La Camara de Diputados no tiene una
mayoria desde 1997 y para lograrlo el partido mayoritario debe al menos lograr el 42.2%

de votacion valida (ver anexo).

v" En este momento la preferencia para diputado en el pais es similar en el orden a la

presidencial con 39% para la coalicion PRI-PVEM-PANAL, 20% para PAN y 12% para

PRD-PT-MC.

PREFERENCIA ELECTORAL PARA DIPUTADO FEDERAL
NOVIEMBRE 2011
Preferencia “bruta”

(348 A

12.4
i 223
(114 A

| 7.3
0.6 | | 0.6 0.4 ' |
n . Ninguno N/C
@ un h-b.. J:J“ X Ig |
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v Pero si esa preferencia ignora a los que no declaran simpatia veriamos que el partido

mavoritario no solamente estaria arriba del 42% sino 13 puntos porcentuales arriba

de ese umbral, por ello en este momento la alianza PRI-PVEM-PANAL no s6lo esta en

condiciones de ganar la Presidencia sino de obtener la mavoria en la Camara de

PREFERENCIA ELECTORAL PARA DIPUTADO FEDERAL

NOVIEMBRE 2011

Preferencia “efectiva”

54.7

A

(522 |
27.6 Ve ~

16.2
| I 0.9
3 P T

*NOTA: Si obtiene un partido el 42.2% de la votacion efectiva aun debe ganar suficiente
numero de distritos. El PRI en 2009 gand 188 de ellos con menos del 40% de votacion, por lo
que en caso de que obtenga el porcentaje necesario es logico pensar que alcanzaria
faciimente ambas condiciones y superar los 251 diputados
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CONCLUSION

e Cada vez estamos mas cerca de vivir la intensidad de la campana y es imposible
prever los movimientos en las preferencias sin conocer las campanas y los
candidatos; por lo pronto a pesar de ya haberse practicamente definido 2 de 3
candidatos que estaran en la boleta, la condicion de uno de ellos muy adelantado del

resto de las preferencias no ha variado mucho.

e Las declinaciones de Beltrones v Ebrard no generan incrementos inmediatos en las

preferencias hacia Pefia Nieto y Lopez Obrador debido a que sus simpatizantes ya

estaban decididos desde antes a apoyarlos y los de quienes declinaron aun no toman

su decisidon; en cambio la contienda panista ha hecho subir ligeramente al PAN v a

quien aparece adelante en su contienda Josetina Vazquez Mota, quien no alcanza el

nivel que su partido tiene cuando no tiene candidato.

e Ahora el interés se centra en la forma v el momento en las que el PAN, partido en el

gobierno, elegira candidato v en los mecanismos que encuentren todos los partidos

para utilizar el nuevo modelo de comunicacion politica que aprobaron en 2007 v que

ahora todos sufren al no poder usar los medios como quisieran.

¢ Por nuestra parte, mantendremos nuestras mediciones permanentes, las reportaremos

en medios y estaran disponibles en www.consulta.mx hasta el mismo 1° de julio de

2012 en donde haremos el conteo rapido para anunciar al proximo presidente a las 8 de

la noche si la distancia porcentual y el ejercicio estadistico lo permiten.
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EJEMPLO: COMO OBTENER 251 DIPUTADOS FEDERALES

COMBINACION APROXIMADA DE VOTACION/DISTRITOS

% DE VOTACION

42.2 424 428 434

244
245
246
247

249

w
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Q
g
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245
246
247
248
pL
250

246 247
247 248
248 249
249

43.8 444 448 454
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CALENDARIO ELECTORAL 2012
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METODOLOGIA 1 de 4

PoBLACION | Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar residentes en el territorio nacional en
SUJETA A ESTUDIO | viviendas particulares.

17 al 20 Diciembre 2010 28 Abril a 2 Mayo 2011 20 al 24 de Agosto de 2011
FECHAS DE LEVANTAMIENTO | 20 al 24 de Enero de 2011 | 23 al 29 de Mayo de 2011 22 al 26 Septiembre2011
16 al 20 de Febrero 2011 | 24 al 27 de Junio de 2011 20 al 24 de Octubre 2011

| 25 a 28 de Marzo 2011 27 &l 31 de Julio de 2011 r21 al 27 de Noviembre 2011

Utilizando como marco de muestrec el listado de secciones electorales en el pais y de sus
resultados oficiales en 2009, se tomaron de manera sistematica y aleatoria con probabilidad

EsQuEMA DE | proporcional a su tamafio (PPT) 100 secciones electorales en todo el territorio nacional, en cada
SELECCION DE MUESTRA | seccion se escogieron dos manzanas (o grupo de viviendas en caso de areas rurales), en cada
| una de las manzanas cinco viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con
B credencial para votar vigente.

TAMANO DE MUESTRA | 1,000 mexicanos mayores de 18 afos con credencial para votar. cada mes.

T T &

Hombre 47.8 De 18 a 29 anos 31.6
Mujer 52.2 De 30 a 49 afios 41.2
De 50 y Mas anos 27.2
PERFIL DE LA MUESTRA NIVEL SocioecoNomico AMAIK ESOCARBAD
ENCUESTADA AGREGADO
Alto (A/B, C+) 19.1 Ninguno y primaria 33.6
Medio (C, D+) 54.8 Secundaria 56.0
1 | =
Bajo (D, E) I 261 Preparatoria ‘ 9.2 |
Universidad y mas 8.8 |
7 - El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara a cara’
TECNICA DE RECOLECCION DE | utilizando como herramienta de recoleccion de datos un cuestionario, previamente estructurado
DATOS | mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor (el cuestionario no es de auto-
llenado).
[ 1
| 64 Encuestadores 15 | Capturistas de informacion
22 Supervisores 3 Supervisores de captura
PERSONAL INVOLUCRADO
| 6 Coordinadores de campo 2 | Analistas de sistemas
l .
Il - Responsable de proyecto 2 Investigadores i
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DISENO Y EXPLOTACION
DE RESULTADOS

2ded

METODOLOGIA

Departamento de diseno y analisis de Informacion / CONSULTA MITOFSKY.

METODO DE ESTIMACION DE
LOS RESULTADOS

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas en la
utilizacion de factores de expansion, calculados como el inverso de la probabilidad de seleccion
de cada individuo en la muestra y correccion por no-respuesta en cada secciéon seleccionada en
muestra.

ERROR MAXIMO Y CONFIANZA
DE LAS PREGUNTAS
ELECTORALES

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefo de muestra garantiza que en las
estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el ¥3.1% En el
caso de las preferencias marcadas para subgrupos poblacionales, manteniendo el 95% de
confianza, los errores maximos im¢licitos se presentan a continuacion.

Norte

Bajio

| Centro de México
Sureste

De 18 a 29 aros
De 30 a 49 anos
De 50 y Mas anos

4.4 TIPO DE LOCALIDAD

ESCOLARIDAD

Frimaria o meos ClRCUNSCRIPCION

5.6

Secundaria [ 1. Jalisco

Preparatoria 5.9 [2.Nuevo Ledn 11.0

Universidad y mas 9.2 3 Veracruz 6.6
4 Distrito Federal 6.1
5 Estado de México 6.9

En los estudios de opinion publica, ademas del error muestral, se debe considerar que pueden
existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias en el trabajo de
campo.

REGIONES EN QUE SE DIVIDIO
EL PAIS

Norte-Noreste: Chihuahua, Coahuila, Durango, Nuevo Ledn, San Luis Potosi,
Zacatecas, Baja California, Baja California Sur, Nayarit, Sinaloa, Sonora.
Bajio: Aguascalientes, Colima, Querétaro, Guanajuato, Jalisco, Michoacan.
Centro de México: Distrito Federal, Hidalgo, México, Morelos, Puebla, Tlaxcala.

Sureste: Chiapas, Campeche, Guerrero, Oaxaca, Quintana Roo, Tabasco, Veracruz, Yucatan.

Tamaulipas,

PREGUNTAS ELECTORALES

Si el dia de hoy fueran las elecciones para Presidente de la Repubhca éipor cual pamdo o
candidato votaria usted?

Y si el dia de hoy fueran las elecciones para Diputado Federal,
ipor cudl partido o candidato votaria usted?
Utilizando urna y boleta simulada

TASA GENERAL DE RECHAZO A
LA ENTREVISTA

61.4%

LEGAL

vigente y en los términos de lo dispuesto en su Articulo 237, parrafo 5 en el que se establece que
“Quien solicite u ordene la publicacion de cualquier encuesta o sondeo de opinion sobre asuntos
electorales, que se realice desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas
el dia de la eleccion, debera entregar copia del estudio completo al secretario ejecutivo del
Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio.”, se entrega dentro de los diez
dias naturales siguientes a su publicacién de manera impresa y en medio magnético por parte de
la empresa CONSULTA MITOFSKY copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto
Federal Electoral. Lic. Edmundo Jacobo Molina; Secretario Ejecutivo del Instituto Federal
Electoral, edmundo.jacobo@ife.org.mx, Tel. 56-55-33-48, 56-55-32-56, 56-55-32-57, Fax 56-55-
90-63; Domicilio: oficinas centrales edificio "A", Viaducto Tlalpan no. 100, col. Arenal Tepepan,
Delegacion Tlalpan, C.P. 14610, México, D.F.

-

En cumplimiento al Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE_)“

El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente acuerdo no implica, en ningin
caso, que el Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la calidad de los estudios a que

ACLARACION hace referencia, o la validez de los resultados o cualquier otra conclusion que se derive de
dichos estudios.
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ADVERTENCIA

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la
poblacion bajo estudio solamente al momento de la aplicacion de las entrevistas. Las preguntas
de intencion de voto o preferencia politica son solo un indicador de la situacién presente en el
momento de la encuesta; nada garantiza que esa situacion sea la que prevalezca el dia de la
jornada electoral y por lo tanto los resultados no tienen porqué replicarse

CONTACTO PARA INFORMACION

PERSONA MORAL QUE LLEVO A CABO Y PATROCINO LA ENCUESTA DE OPINION:

CONSULTAR MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito
Federal. Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

PERSONA MORAL QUE SOLICITO Y ORDENO LA PUBLICACION O DIFUSION DE LA ENCUESTA DE OPINION:
CONSULTA MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito
Federal. Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

MEDIO DE PUBLICACION ORIGINAL: www.consulta.mx

CONSULTA

La presente encuesta asi como sus principales resultados y las caracteristicas metodolégicas

www.consulta.mx donde de forma gratuita podra ser consultada por los interesados con el fin de

facilitar su lectura e interpretaciéon, para asi contribuir al desarrollo democratico a través de la
creacion de una opinion publica mejor informada.

CONSULTA MITOFSKY s una de las primeras empresas en México en tener la certificacion ESIMM
(Estandar de Servicio para la Investigacion de Mercados en México), la cual ratifica que CONSULTA
MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI (Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion
de Mercados), que estd en plena capacidad para cumplir eficientemente y con los mas altos
lineamientos técnicos posibles los proyectos de investigacion que se le soliciten; dicha
certificacion, que nos ha sido ratificada cada ano, garantiza no solo la maxima calidad sino la
evolucion en los nuevos estandares generados con los adelantos tecnolégicos.

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar estos documentos siempre y cuando no sean
modificados o usados con fines comerciales. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y

SeesEe para los documentos propiedad de CONSULTA MITOFSKY recomendamos incluir la presente nota de
copyright, asi como la marca CONSULTA MITOFSKY v su direccion www.consulta.mx.
Documento propiedad de CONSULTRA MITOFSKY @, Todos los derechos reservados.
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¢QUE ES EL TRACKING POLL ROY CAMPOS >
Es la herramienta perfecta y econdmica para generar sus propios indicadores de coyuntura y
seguirlos a través del tiempo; usted contrata el numero de preguntas que requiera para la
generacion de su propio producto.

Consiste en encuestas periodicas / cuestionarios muititematicos / Mide a todos los
ciudadanos del pais / mantiene fechas fijas de levantamiento / logra una confianza de 95
por ciento y un error muestral de 4 por ciento / cada cliente es duefo de su informacién y
comparte el costo con otros suscriptores. El hecho de que el TRACKING POLL CONSULTA ROY
CAMPOS se lleve a cabo con periodicidad mensual lo hace el vehiculo ideal para sus indicadores
de seguimiento y coyuntura.

¢{QUE RECIBO AL CONTRATAR EL TRACKING POLL CONSULTA-RQOY CAMPOS?
Una vez finalizado el estudio, usted recibira la base de datos y un reporte con caracter
CONFIDENCIAL que incluira las preguntas contratadas mostrando el resultado para todos los
ciudadanos entrevistados asi como para algunos segmentos poblacionales basicos; sexo, edad
agrupada en tres rangos ademas de dos grupos de nivel socioecondmico (A/B/C+) vy
(C/D+/D/E). En caso de haber contratado reactivos por tres o0 mas meses consecutivos, el
disefio muestral permitira entregarle también resultados por regioén (Norte, Centro, Sur y
AMCM) y cuatro grupos de nivel socioeconomico: (A/B/C+) y (C/D+/D/E).
&Y QUE VENTAJAS TENGO?
Unas de las principales ventajas del TRACKING POLL CONSULTA ROY CAMPOS son:
¢ La generacion de importantes ahorros econdémicos, ya que no requiere contratar una
encuesta exclusiva sino solo los reactivos que desee evaluar y asi compartir ia
inversion del tracking con el resto de los suscriptores
* Reducidos tiempos de ejecucion lo que le permite una reaccion con celeridad.
»  Obtencion de series de comportamiento a través del tiempo quedando en su eleccion
los meses a medir por ser una herramienta flexible a sus necesidades.
+  Obtener mediciones muy concretas que aun cuando requieren representatividad
especial, no justifican iniciar la inversion en un estudio especifico.
+« Posibilidad de contratar resultados por region (Norte, Centro, Sur y AMCM) o ciudad
especifica.
* Y sobre todo, la generacion de su propio indicador que solo la calidad y el prestigio de
CONSULTA MITOFSKY le puede ofrecer.

(QUIENES PUEDEN CONTRATAR EL TRACKING POLL CONSULTA ROY CAMPQS >
» Cualquier persona, empresa, organizacion o gobierno que requiera informacion
permanente, veraz, oportuna y econdomica.
e Cualquier interesado en generar indicadores sobre el éxito de una campana, de un
programa, de una promocion, etc.
+ Todos los que quieran conocer su posicion respecto a la competencia.
¢ Quien busgue locs momentos adecuados para iniciar medidas correctivas o para
modificar estrategias en relacion a la comunicacion.
* Todas las personas y empresas que deseen identificar la percepcion ciudadana sobre
sSu imagen.
.Y DONDE LO CONTRATO?
Escribanos a consulta@consulta.com.mx donde de inmediato nos pondremos en contacto
para analizar sus necesidades de informacion y realizarle una cotizacion en la cual lo
sorprenderemos con nuestras bajas tarifas gracias a este nuevo mecanismo de investigacion.
O si lo prefiere puede establecer contacto directo con nuestra oficina en México; Calle Georgia
#38. Colonia Na,oles. México, Distrito Federal. Tel. (55) 55.43.59.69.

Scanear imagen QR
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NOTAS A LA METODOLOGIA:

1) La metodologia anterior incluye y cumple con todos los requisitos solicitados por el IFE
en su Articulo 237 del Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
(COFIPE) vigente por lo que recomendamos a los medios de comunicacion y personas
en general que deseen publicar el presente estudio incluir en su totalidad la presente
metodologia para cumplir a cabalidad con los lineamientos acordados por el Consejo
General del IFE.

2) CONSULTR MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito
Federal. Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 e-mail: consulta@consulta.com.mx esta en
posibilidades de presentar en caso de ser requerido por el Instituto Federal Electoral:

a.

La informacion que utilizo para delimitar a la poblacion de estudio y para seleccionar
la muestra.

El instrumento que se utilizoé para la recopilacion de la informacion.

Todos y cada uno de los mecanismos usados para seleccionar cada una de las
etapas de muestreo, hasta la seleccion de ciudadanos.

Todas y cada una de las operaciones que llevd a cabo para determinar el tamano de
la muestra asi como todos los elementos valorados para el diseno de la misma.

El calculo de las varianzas obtenidas para las variables del estudio que se refieren a
las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de votacion, asi
como todos los elementos valorados para el disefio muestral.

Una descripcion detallada de la forma en que se llevé a cabo el trabajo de
supervision de campo.

Con el objeto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, se conservaran
todos y cada uno de los originales de los cuestionarios utilizados para las
entrevistas y ademas de los programas de captura y la base de datos que se hayan
generado a partir de dicha recopilacion.

Para la verificabilidad de los datos, se conservaran todos y cada uno de los
programas de computo y bases de datos que se hayan utilizado para el analisis de
la informacion.

Toda la informacion anterior se conservara de manera integral hasta que la eleccion se haya
llevado a efecto y los resultados oficiales de la elecciéon se hayan publicado.
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